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Damiani mira 
al futuro con 

optimismo tras 
experimentar 

un crecimiento

Entrevistamos a Jerome 
Favier, CEO de Damiani 
Group, en un momento 

en el que la marca italiana se 
encuentra en crecimiento y, 
además, se instala en nuestro 
mercado con éxito y con planes 
de futuro. 

Descubrimos Coeur de Lion, 
Sif Jakobs, Crystalp, Qudo y 

Save Brave.

A nivel general, la facturación 
total continúa rondando los 
1.000 millones de euros de 

venta al establecimiento y los 
2.000 millones de euros

al público final.

Diseño y calidad 
en marcas de 

éxito

Facturación de 
la relojería en 

España en 2021 
en exclusiva
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El regreso al ámbito tradicional 2.0
A finales de 2021 había en 

España unos 8.900 puntos de 
venta de joyería y relojería, 
una cifra menor que la del 
año anterior. Sin embargo, el 
sector se encuentra en plena 
recuperación, después de 
reducir sus ventas un 30% en 
2020 debido a la pandemia.

En el acumulado del año, el 
país ha recibido a 8,5 millones 
de turistas, un 49% más que 
en el mismo periodo del año 
anterior.

Tras el boom del mundo digital y 
una sobredosis que ha cambiado 
desde los hábitos del consumo 
hasta el comportamiento del 
consumidor, poner los pies en 
la tierra vuelve a ser la mejor 
opción.
No estar en internet era como 
no existir y, mientras el sector 
volvía a evolucionar, cada vez 
eran más las empresas tradi-
cionales que trabajaban su 
presencia en este mundo. Pero 
quizás, por aquél entonces, no 
caímos en algo que hoy se vuelve 

muy relevante: en internet 
puedes ser prácticamente invi-
sible si no inviertes económica-
mente y, sin embargo, el consu-
midor puede pasar por delante 
de una tienda y sentirse atraído 
a entrar gratuitamente. 
Apostar por el retail  se ha 
convertido en el all in definitivo 
y, al mismo tiempo, el turismo 
nacional e internacional se recu-
pera, registrando cifras intere-
santes que benefician a este 
contexto. El mundo tradicional 
2.0 ya es una realidad. 

Time Force cerró el año pasado con 200 puntos de venta y ya están preparando el siguiente paso para 
la marca, tanto a nivel puntos de venta como estrategia de comunicación. Pag.16

Time Force, un legado relojero en crecimiento 
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El regreso al ámbito tradicional 2.0
El atractivo de volver a las tiendas y la recuperación del turismo 

marcan una nueva (aunque ya conocida) era 

Apostar por 
el retail

se ha 
convertido 
en el all in
definitivo

PDPAOLA

Durán Joyeros

© Beatriz Badás Álvarez¿Está la joyería volviendo a 
sus orígenes? Hace unas 
semanas nos replanteamos 
esta cuestión al comprobar 
como el crecimiento en 

el retail volvía a ser foco en dife-
rentes empresas. Tras el boom del 
mundo digital y una sobredosis que 
ha cambiado desde los hábitos del 
consumo hasta el comportamiento 
del consumidor, poner los pies en la 
tierra vuelve a ser la mejor opción. 

Aprovechar el cambio en los 
gustos del consumidor o bene-
ficiarse del auge del comercio 
electrónico fueron algunas de las 
ventajas que provocaron el naci-
miento de nuevas marcas en el 
panorama joyero. Y es que, cuando 
el boom digital estalló, la presencia 
en todas las herramientas digitales 
posibles era la auténtica revolución. 
No estar en internet era como no 
existir y, mientras el sector volvía 
a evolucionar, cada vez eran más 
las marcas y empresas tradicio-
nales que trabajaban su presencia 
en este mundo. El nacimiento de 
nuevas marcas, las conocidas como 

nativas digitales, también se dieron 
paso gracias a este estallido en un 
universo en el que todo parecía más 
fácil e invertir menos era posible. 
La relación con los clientes empezó 
a ser distinta, basándose principal-
mente en como parecer cercano a 
través de pantallas. Pero quizás, por 
aquél entonces no caímos en algo 
que hoy se vuelve muy relevante: en 
internet puedes ser prácticamente 
invisible si no inviertes económi-
camente y, sin embargo, el consu-
midor puede pasar por delante de 
una tienda �sica y sentirse atraído 
a entrar gratuitamente. El valor 
añadido en materia joyas es que, 
probablemente, una de las frases 
más escuchada por muchos profe-
sionales del sector y que hoy en día 
sigue viva es que “la joyería hay que 
tocarla, probarla y disfrutar de esa 
experiencia de compra”, a lo que el 
consumidor ha dado su respuesta 
volviendo a sentir la necesidad de 
vivir esa experiencia y de hacer del 
proceso de compra toda una aven-
tura de emociones. Dicho de otra 
manera, hemos pasado de hacerlo 
todo “con un simple clic” a disfrutar 
del momento y de la cercanía real. 

De Instagram al retail
Hubo un momento en el que 

el canal digital era mucho más 
rentable y fácil de gestionar con 
poco tiempo y poco personal. Unos 
años más tarde, la cantidad empezó 
a ser más relevante que la calidad 
y una situación excepcional en la 
vida de todos hizo que, finalmente, 
todo cambiara. Para ponernos en 
situación, se podría decir que fue 
en 2020 cuando todo esto volvió 
a experimentar un importante 
cambio que nos demostró como la 
típica frase “de las grandes crisis 
nacen grandes oportunidades” se 
convirtió en una auténtica realidad. 
Los modelos de negocio online se 
erigieron como la herramienta de 
los supervivientes en tiempos de 
pandemia y el consumidor buscaba 
mantener la comodidad y el positi-
vismo, por lo que se convirtió en un 
fiel de aquellas marcas que compar-
tían los mismos valores. Al mismo 
tiempo, ciertos productos (como 
las joyas y los relojes) se volvieron 
más relevantes por la necesidad 
que nos surgió de demostrar senti-
mientos y emociones. Sin hacer más 
hincapié en esta situación, simple-
mente que sirva como salto para 
entender la tendencia actual, todas 
estas circunstancias provocaron 
el cambio que nadie (o quizás sí) se 
esperaba. Un cambio que nos ha 
llevado a la tendencia de hoy, en la 
que el consumidor y el espacio �sico 
vuelven a ser protagonistas. 

Apostar por el retail se ha conver-

tido en el all in definitivo, por el 
alcance más allá del comercio elec-
trónico y el paso para construir un 
negocio más fuerte y resistente. 
Claro que esto no quiere decir que 
el canal online deje ser una poderosa 
herramienta, si no que simplemente 
se ha encontrado el equilibrio entre 
un mundo y otro y es el propio consu-
midor quien ha tomado esta deci-
sión. De hecho, las redes sociales se 
han consolidado como una herra-
mienta importante para muchas 
marcas y empresas, convirtiéndose 
en la actualidad en un escaparate 
más dirigido hacia el storytelling de 
los valores de marca o para proyectar 
la historia y crear una comunica-
ción más fuerte. De hecho, lo que ha 
cambiado en el mundo digital es más 
la percepción del cliente o la forma 
en la que se consumen estas plata-
formas, ya que el volumen de ventas 
continúa con una buena salud. En 
los últimos años, el comercio elec-
trónico de joyería ha ido creciendo 
y en 2021 facturó 130 millones de 
euros, lo que supuso el 9% de las 
ventas totales del sector. A finales 
de 2021 había en España unos 8.900 
puntos de venta de joyería y relo-
jería, una cifra menor que la del año 
anterior. Sin embargo, el sector se 
encuentra en plena recuperación, 
después de reducir sus ventas un 
30% en 2020 debido a la pandemia.

Ese cambio en la relación con 
las redes sociales viene precedido 
en parte por las generaciones más 
jóvenes, que encuentran estas 
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PDPAOLA

Joyería Quera

Joyería CalvoApodemia

herramientas mientas como plata-
formas en la que surgen demasiadas 
polémicas o factores negativos. De 
hecho, las nuevas generaciones 
buscan otros canales para comuni-
carse como los podcast o entrevistas 
digitales; es decir, las redes sociales 
son un lugar en el que se informan o 
se entretienen de forma saludable y 
culturalmente, y no tanto un lugar 
en el que comprar, al contrario de 
lo que sucedió con la generación 
millennial. 

Por ejemplo, Facebook perdió, 
por primera vez en su historia, usua-
rios en el último trimestre de 2021: 
un total de 4 millones diarios entre 
septiembre y diciembre de 2021; que 
es nada si lo comparamos con los 
cerca de 3000 millones que perma-
necen activos en la actualidad, pero 
es un dato que dice mucho de la falta 
de interés del público por algunas de 
estas aplicaciones. A esto se podría 
sumar el revuelo que sacude Twi©er 
desde la llegada de Elon Musk a la 
dirección de la firma estadouni-
dense, lo que ha provocado la salida 
de ciertas marcas y empresas de 
esta red social; algo que ya pasó 
también en Instagram. A esto se 
suma lo difícil que puede llegar a 

ser controlar la imagen de marca en 
la era de las redes sociales, algo que 
en las tiendas no ocurre puesto que 
la imagen depende de uno mismo. 
La presencia omnicanal puede ser 
la mejor opción para atraer a todas 
las generaciones y cumplir con todas 
las expectativas pero el regreso al 
ámbito tradicional está siendo más 
que evidente.

La experiencia única que marca 
la diferencia con el mundo digital 

Mientras la rapidez que ofrece el 
mundo digital sigue siendo impor-
tante, la experiencia en tienda 
�sica se ve enriquecida y marca la 
diferencia de cara al cliente. A su 
vez, ofrecer una atención única y 
personalizada en el mundo digital 
fue tarea para muchos, mientras 
que el canal físico sigue contando 
con sus ventajas de siempre: una 
forma de conectar con el cliente 
que está a otro nivel, una conexión 
directa y, como adelantábamos, el 
poder de conquistar al consumidor 
cuando este pase por delante de 
nuestra tienda. Quizás por eso el 
regreso a las tiendas físicas está 
marcado en la actualidad por una 
renovación de joyerías tradicionales, 

tiendas propias con un aspecto muy 
atractivo o la perfecta elección de 
donde sí y donde no. Desde tiendas 
multimarca, concept stores, tiendas 
propias o joyerías tradicionales que 
bien podrían parecer una tienda de 
moda. Es decir, la experiencia de 
compra y de fidelidad con el cliente 
engloba todos los factores posibles 
y no deja nada al azar. Más allá, las 
nuevas tiendas físicas también se 
han convertido en el lugar en el que 
todos quieren estar ya que en estos 
espacios puedes pintarte las uñas o 
comprarte un nuevo anillo, descu-
brir una nueva colección mientras 
te haces un piercing o, simplemente, 
disfrutar de un evento único y exclu-
sivo; y sí, las joyerías tradicionales 
vuelven a ser el lugar elegido para 
la presentación de nuevas colec-
ciones. Y si hablamos de joyerías 
tradicionales, son muchas las que 
en nuestro país han rejuvenecido su 
imagen para convertirse en la joyería 
de siempre con un aspecto moderno 
y sofisticado, invitando así a todas 
las generaciones a disfrutar de este 
sector joyero. 

¿La prueba de todo ello?. El 
crecimiento y expansión de muchas 
marcas del sector joyero y relo-
jero que están trabajando en su 
presencia �sica, con un plan estra-
tégico muy ambicioso. Basta con 
salir a la calle para ser consciente 
de ello. Si hablamos con ejemplos, 
Joyería Gordillo presentó reciente-
mente la nueva colección Lady B de 
Gold&Roses en un evento en el que 
los clientes pudieron probarse las 
joyas y la marca diseñó sus icónicos 
#earlooks a todos aquellos intere-
sados; en cuanto a experiencias, 
Apodemia celebra los ApoEventos 
con diferentes experiencias para 
sus clientes. Joyerías tradicionales 
como Joyería Calvo o Joyería Marcos 
inauguraban sus espacios con una 
imagen totalmente renovada y atrac-
tiva; PDPAOLA, que nació como 
una marca nativa digital en 2015, 
está disponible en 2.000 puntos de 
venta en más de 10 mercados inter-
nacionales a través de su sistema de 
wholesale y en más de 50 puntos de 
venta en Estados Unidos; para 2023, 
la marca de joyería espera alcanzar 
un volumen de facturación cercano 

a los 45 millones de euros que irán 
de la mano de su plan de expansión, 
que cuenta con nuevas aperturas 
propias en España y Europa, en Lati-
noamérica con su partner Reinhold 
(Puerto Rico), Perfumerías Unidas 
(Perú) y en Oriente Medio con 
Tamkeen. LECARRÉ, que invirtió 
en el mundo digital cuando llegó 
el boom, no dejó de lado su canal 
tradicional y así es que cerró el año 
pasado experimentando un creci-
miento del 35%. Incluso marcas 
internacionales están apostando 
por nuestras joyerías tradicionales 
como es el caso de Damiani, que se 
acaba de incorporar al porfolio de 
Durán Joyeros y está presente en su 
tienda de Madrid o Joyería Quera, 
que ha inaugurado un nuevo espacio 
en la boutique de Girona dedicado 
a la marca de relojería suiza Rolex; 
una transformación del espacio para 
ofrecer una experiencia única. 

Además, según un estudio del 
Observatorio Sectorial DBK, los 
principales comercios de joyería 
y relojería en España finalizaron 
el ejercicio 2022 con una factura-
ción conjunta de 1.600 millones de 
euros. Esto supone un crecimiento 
del 7% frente al año anterior. Esta 
magnitud experimentó una evolu-
ción muy positiva, en un contexto 
de  recuperación  del consumo 
privado y de reactivación de la acti-
vidad turística.

La recuperación en el turismo y en 
el turista de lujo chino

El turismo sigue al alza en España 
desde que se viera afectado por la 
pandemia sufrida y está claro que 
el turismo siempre ha sido impor-
tante para nuestro mercado, con 
un gran peso en el sector joyero y 
relojero. Esta recuperación puede 
ser la alianza perfecta con la reno-
vación de joyerías tradicionales, la 
apuesta de marcas por el retail y la 
relación más cercana con el cliente; 
claves que marcan la tendencia en el 
mercado y también el crecimiento 
del sector. 

En el segundo mes del año, 
España recibió 4,3 millones de 
turistas internacionales, un 35,9% 
más que en el mismo mes del año 
anterior, según los datos de la Esta-

www.duward.com

UN CLÁSICO MUY ACTUAL!!

dística de Movimientos Turísticos 
en Frontera (Frontur) publicados 
por el Instituto Nacional de Esta-
dística (INE). 

En el acumulado del año, el país 
ha recibido a 8,5 millones de turistas, 
un 49% más que en el mismo periodo 
del año anterior, pero un 1,3% por 
debajo de 2019. En enero, España 
había superado por primera vez 
cifras prepandemia, con 4,1 millones 
de turistas internacionales, un 0,3% 
más que en 2020. En febrero, Reino 
Unido volvió a ser el principal país de 
residencia de los visitantes, con 1,5 
millones de turistas. Al país britá-
nico le siguieron Francia y Alemania, 
con 1,1 millones y 988.000 turistas, 
respectivamente.

En cuanto a gasto turístico, en 
el segundo mes de 2023 se ha incre-
mentado un 41,1% respecto al año 
anterior, hasta 5.326 millones de 
euros, y un 12,9% frente a cifras 
prepandemia, según la Encuesta de 
Gasto Turístico (Egatur) publicada 
hoy por el INE. El gasto medio por 
turista se ha situado en 1.233 euros, 
lo que supone un alza anual del 3,8%. 
A su vez, el gasto medio diario se ha 
elevado hasta 163 euros, un 19,2% 
más que en 2022. Y por comunidades 
autónomas, donde más gastaron 
los turistas fueron Canarias (un 
33,7% del total), Cataluña (un 17,5%) 
y Comunidad de Madrid (13,6%).

La Semana Santa ha sido la 
última prueba de esta recupera-
ción, ya que durante estos días las 
entradas a las tiendas en los prin-
cipales ejes comerciales del terri-
torio español aumentó un 12.4% 
en comparación con 2022, según 
datos de TC Group Solution. A su 
vez, el tráfico en las principales 
calles comerciales de nuestro país 
aumentó un 7,6% frente al mismo 
periodo del año pasado. 

El consumidor chino también 
escala en la recuperación, concreta-
mente los viajeros de lujo chinos, que 
ya están listos para volver al mercado 
europeo; según apunta Global Blue, 
un 92% asegura tener interés en 
viajar al continente durante 2023. 

“Esto puede ser una oportunidad 
para que las marcas de lujo apro-
vechen la demanda acumulada de 
compras en el extranjero, ya que los 
consumidores chinos de lujo proba-
blemente recuperarán el tiempo 
perdido”, pronostica el informe.

Cabe destacar además que, en 
2019, los consumidores chinos 
fueron la nacionalidad líder en 
compras libres de impuestos. En 
concreto, gastaron 1.600 euros por 
cada uno, de los 4,25 millones de 
visitantes, frente a los 950 euros 
gastados por otras nacionalidades. 

Las ventas de lujo por parte de 
los ciudadanos chinos se incre-
mentarán un 22% este año a escala 
internacional, según pronósticos 
del informe de Morgan Stanley. El 
rebote se deberá a un mayor gasto 
a raíz de la reapertura de las fron-
teras y la relajación de las restric-
ciones al comercio, además de una 
mayor concentración de ahorro en 
el último año. Al mismo tiempo, una 
encuesta publicada por Instituto 
de Investigación Hurun, con sede 
en Mumbai, llamada “The Chinese 
Luxury Consumer Survey & Hurun 
Best of the Best Awards 2023” y reali-
zada entre los encuestados de altos 
ingresos en China, afirma que el 73% 
de los encuestados tiene la inten-
ción de gastar más en joyas, el 67 % 
tiene la intención de gastar más en 
relojes y el 64 % tiene la intención de 
gastar más en moda. Además, según 
el presidente e investigador jefe del 
informe Hurun, Rupert Hoogewerf, 
“[...] la confianza empresarial es alta 
y el índice de felicidad [de los encues-
tados] es el más alto registrado, tal 
vez provocado por menos tiempo 
dedicado a la carretera y más tiempo 
dedicado a la familia”.

Volver a las calles era una gesto 
que se necesitaba y que ya es una 
realidad; por ello, las tiendas �sicas 
vuelven a ser la clave para el sector; 
un regreso a donde todo empezó. 
Además, el sector está en constante 
evolución incluso cuando volver a 
sus orígenes es la elección. 

Los 
principales 
comercios 
de joyería 
crecieron 

un 7% 
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La inyección tecnológica apuntala el listón 
de los 1.000 millones de euros 

Facturación de la relojería en España en 2021

Según 
el gráfico, 
el COVID 

no produjo 
graves 

daños en 
las cifras

© Grupo Duplex

En  G r u p o  D u p l e x 
volvemos a publicar en 
exclusiva el informe 
anual sobre la factu-
ración de la relojería 

en España. Siempre teniendo en 
cuenta que los datos a los que se 
puede acceder son de dos años 
atrás. A nivel general se aprecia 
que la facturación total continúa 
rondando los 1.000 millones de 
euros de venta al establecimiento 
y los 2.000 millones al público 
final. Creemos que este manteni-
miento o estabilidad de las cifras 
se debe principalmente a la inyec-
ción que está suponiendo la irrup-
ción de los relojes tecnológicos.

Desde 2016 cerraron más de 50 
empresas distribuidoras de relo-
jería. Desde hace más de una década 
han desaparecido o prácticamente 
no tienen presencia en el mercado 
numerosas marcas de relojes que 
eran conocidas y gozaban de una 
distribución considerable. Enume-
ramos algunas de ellas que seguro 
recuerdan muchos profesionales 
y público en general. Por ejemplo, 
Cyma, Dogma, Universal Geneve, 
Pulsar, Lorus, Racer, Thermidor, 
Micro, Mathey Tyssot,  Minister, 
Bassel, Sector, Cuervo y Sobrinos, 

etc., etc. Sin embargo, marcas que 
prácticamente habían desaparecido 
han vuelto a resurgir como Time 
Force o Cauny, pero su número no 
puede cicatrizar la sangría ante-
dicha. A lo que se suma que durante 
años capitanearon el mercado 
marcas de moda que claramente 
están a la baja: Dolce&Gabanna, 
Paco Rabanne, Gant, Michael Kors, 
Pierre Cardin, DKNY, Adolfo Domín-
guez, Roberto Verino, Caramelo, 
Massimo Du©i,  etc., etc .

Entonces, ¿cómo es que el sector 
mantiene cierta dignidad en sus 
números? Como afirman experi-
mentados, el vacío provocado por 
esta deserción protagonizada por los 
relojes clásicos o ligados al fashion, 
está siendo “okupado” por los relojes 
tecnológicos. Otro operador español 
en activo nos profundiza: “Es obvio 
que muchas marcas no han sabido 
entender la transformación del 
mercado y el cambio de hábitos de 
consumo que nos está envolviendo 
a todos. El producto, la forma de 
comunicar y sobre todo, la búsqueda 
de nuevas formas de llegar al público 
deberían ser la prioridad de cual-
quier empresa que quiera tener un 
futuro más o menos estable (en cual-
quier sector) y quien no entienda el 
futuro así, lo tiene di�cil para sobre-
vivir”.

Y amplía: “Hay muchos factores 

además de la transformación del 
mercado -guerra con Ucrania, coste 
de la materia prima, precios, etc...- 
que están enturbiando el corto plazo 
y que se suman a la transformación 
indicada. Son tiempos di�ciles que 
necesitan una visión lo más amplia 
posible”. 

Dentro de este panorama se está 
notando una tendencia en la relo-
jería tradicional a pensar más en 
los puntos multimarca dejando 
un poco de lado la inversión en 
tiendas propias y venta online. “Las 
ventas al público en los precios 
bajos y medios se llevan a cabo en 
los hipermercados y las tiendas 
que permiten manosear los relojes 
antes de comprarlos, negociar algún 
descuento y/o facilitar condiciones 
de pago”, indican los conocedores.

Las ventas online representan 
muy poco volumen de factura-
ción para las marcas que tienen 
este canal, que cada vez es menos 
rentable por el alto coste de inver-
sión para obtener ventajas.

¿Y las operaciones del lujo?
Pero en esta coyuntura también 

hay otro factor que ayuda a mantener 
el tipo... Es, según los expertos, 
“los precios alocados de los relojes 
suizos de élite que no pararán de 
subir y harán que el valor de las 
importaciones se mantenga, pero 

en unidades las ventas de la relojería 
clásica continuarán mermando”.

En este segmento conocedores 
del mercado apuntan a que además 
se está notando una tendencia en 
la relojería suiza a cerrar o cambiar 
c o n c e s i o n a r i o s  e n  c i ud ad e s 
pequeñas y dejar sólo boutiques y 
distribución en grandes capitales. 
Las grandes marcas concentran 
sus ventas en tiendas o boutiques
propias y pocos concesionarios. 
“Las carísimas marcas suizas que 
se importan en España han ido pres-
cindiendo de los mayoristas y las 
importan directamente sin inter-
mediarios, como pasa en todos los 
mercados”.

Sin embargo, otros defienden 
que este fenómeno es algo cíclico y 
que hay que transmitir al mercado 
un mensaje de tranquilidad. Las 
grandes marcas quieren a sus distri-
buidores también en pequeñas 
capitales para “fomentar la venta 
al cliente local, sin descuento”. 
Y nos afirma esta fuente, experto 
europeo: “Desde hace unos pocos 
años las grandes marcas del lujo se 
han ido dando cuenta que sus puntos 
de venta propios se alimentan de 
perfiles turísticos, es decir, ‘valen 
para los chinos’, pero no para el 
cliente local al que han ido descui-
dando y, lo que es más importante, 
del que no tienen bases de datos”. 

Total

Fuente: Grupo Duplex. Últimos datos de facturación total
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Ranking de marcas españolas o con filial en España

FESTINA LOTUS, S.A. 117.121.000€

GARMIN IBERIA, S.A. 78.034.071€
(incl. accesorios)

GRUPO MUNRECO, S.L. 25.181.630€

CASIO ESPAÑA, S.L. 23.490.895€

FOSSIL, S.L. 13.181.630€

TOUS WATCHES, S.L. 11.331.366€* 

RELCOM MAREA, S.L. 9.024.030€

CITIZEN WATCH IBERIA, S.A.U. 3.441.590€

INDUSTRIAL MARTÍ DE RELOJERÍA, S.L. 2.851.133€**

ACMAR (ACTIVIDADES MARTÍ, S.L.) 1.229.330€**

**A las cifras de Industrial Martí de Relojería han de sumarse 
las de Acmar (Potens). En total: 4.080.463€

Fuente: Grupo Duplex. Últimos datos de facturación total

Ranking de grupos de distribución

GENERAL DE RELOJERIA, S.A. 32.497.176€*

CITY TIME BRANDS, S.L. 12.141.591€

LUXURY TIMEPIECES ESPAÑA, S.L. 2.521.692€

CRONOMAR, S.A. 1.731.662€

PLATISUR, S.L. 1.607.388€

SANTOSHI, S.L. 1.482.640€

IBELUJO, S.L. 1.224.469€

BERMA TIME, S.L. 916.755€

DERSA 888.837€

*En Grupo Cadarso se sumaría la facturación de Tous Watches 
como marca española, por joint-venture. En total: 43.828.542 €

Fuente: Grupo Duplex. Últimos datos de facturación total

Ranking de los grandes grupos del lujo

ROLEX ESPAÑA, S.A. 172.957.757€

THE SWATCH GROUP ESPAÑA, S.A. 79.636.000€

PATEK PHILIPPE ESPAÑA, S.L. 52.304.994€

BVLGARI ESPAÑA, S.A. 49.978.000€

LVMH RELOJERÍA Y JOYERÍA ESPAÑA, S.A 40.615.745€ 

AUDEMARS PIGUET IBERIA, S.A. 38.127.380€ 

RICHEMONT IBERIA, S.L./RLG Europa 36.219.000€*

MONTBLANC IBERIA, S.L. 13.168.000€*

CHOPARD IBÉRICA, S.L. 2.621.123€

*A las cifras de Richemont Iberia han de sumarse las de 
Montblanc Iberia. En total: 49.387.000€

Fuente: Grupo Duplex. Últimos datos de facturación total

Hay que adaptarse a los grandes
y rápidos cambios tecnológicos

© E.Carreras

Analizando los últimos años 
en la facturación de la relo-
jería en el mercado español, 
vemos que continúa estable, 
sumando naturalmente a los 

relojes inteligentes, pero con la diferencia 
que los que ahora se llevaban la mejor 
parte del pastel ya no son los mismos.

Una diferencia significativa es que, 
mientras los relojes que incorporan las 
nuevas tecnologías van conquistando 
mercado, los relojes clásicos van decre-
ciendo y esto puede acelerarse en los 
próximos años, ya que los relojes inte-
ligentes van sumando útiles nuevas 
funciones, mientras la relojería clásica 
está anclada en el pasado, jugando con 
nuevos diseños y colores y dando sólo la 
hora aproximada pero no exacta.

Estamos empezando una nueva era y 
hay que adaptarse a los grandes y rápidos 
cambios tecnológicos. Es un luchar o 
morir. En este contexto, pocas compañías 
españolas han intentado evolucionar 
incorporando relojes inteligentes entre 
sus marcas tradicionales como lo hace 
Festina-Lotus y Marea.

En los últimos años la “relojería 
clásica” ha cerrado muchas relojerías/
joyerías y han desaparecido muchas 
marcas de precios bajos, con producto 
fabricado mayormente en China, 
también de precios medios y muchas 
de precios altos. Es decir, la mayoría 
de marcas denominadas “suizas”, pero 
usando una gran parte de piezas fabri-
cadas mayormente en China. No solo 
en sus mecanismos, sino también en su 
habillage, o sea, cajas, cristales, esferas, 
brazaletes, correas, estuches. Eso sí, 
continuando imprimiendo el “Swiss 
Made” en sus esferas.

En fin, convirtiendo las fábricas de 
relojería en simples “montadores” de 
relojes y explotadores de sus reconocidas 
marcas. La verdad es que tenemos delante 
un panorama muy triste y que demuestra 
una gran impotencia de enfrentarse con 
la realidad y dar la cara.

Empezamos en el mundo relojero 
en Suiza hace ya décadas disfrutando 
muchísimo. Hemos vivido cuatro grandes 
crisis: el abandono de la manufactura, la 
aparición de Hayek, el descubrimiento 
del reloj de cuarzo por Seiko y el lanza-
miento de los relojes inteligentes por 
Apple en la pasada década.

Los huecos que van dejando con sus 
deserciones los relojes clásicos, los van 
cubriendo los llamados “relojes inteli-
gentes” que, en sus primeros ocho años 
de existencia -en número de unidades-, 
ya han conquistado más de la mitad del 
mercado mundial, con crecimientos 
anuales entre el 10 y 20%.

Estos relojes dan la hora exacta, 
controlan la salud, están conectados a 
los teléfonos móviles e incorporan nuevas 
prestaciones. Las próximas parece ser 
que serán el 3D, más automatización y 
la inteligencia artificial, que natural-
mente incrementarán su demanda en 
el mercado.

En estos momentos los relojes inteli-
gentes continúan creciendo en los precios 
bajos fabricados mayormente en China y 
en los precios medios fabricados mayor-
mente en EE.UU. y en Corea del Sur. En 
los precios altos están en estos momentos 
solo empezando a asomar la cabeza, pero 
es obvio que no renuncian al mercado 
del lujo de ninguna de las maneras con 
marcas como Hermès y Tag Heuer.

Esta última marca, Tag Heuer, perte-
nece, a día hoy, al grupo Louis Vuitton 
(LVMH), cuyo propietario es el hombre 

más rico de Francia y su compañía de 
gran lujo es la número uno de todo el 
mundo. Pero al pronto les seguirán más 
marcas de relojería de renombre que 
hoy en día aún continúan usando movi-
mientos mecánicos o de cuarzo.

Los relojes clásicos que continúan 
usando unas tecnologías tradicionales 
ya obsoletas, se defienden diciendo que 
los relojes “son un producto de moda”, y 
aún hay mucha gente a quien les gusta 
disponer de varios modelos que los usan 
para diferentes ocasiones, y también 
coleccionistas, un mercado de segunda 
mano, etc. Y todo ello ayuda a sobrevivir a 
muchas marcas, sobre todo en los precios 
bajos y medios.

Pero no se dan cuenta que el modo de 
vivir también ha cambiado, y los relojes 
clásicos mejoraron mucho con el cuarzo, 
tanto en su eficiencia como en solidez 
y precisión. Pero hoy todo esto es agua 
pasada.

Cuando Seiko, con su modelo Astron, 
lanzó el primer reloj de pulsera del 
mundo de cuarzo en 1969, fue toda una 
revolución. Un movimiento con muchas 
menos piezas, mucho más sólido, más 
barato de fabricar, y, sobre todo, mucho 
más preciso que los movimientos mecá-
nicos al uso.

Esta gran aportación de Seiko a la 
relojería fue todo un golpe para la relo-
jería suiza que ya sufría de muchas debi-
lidades, abandonando la manufactura y 
comprando la mayoría de las piezas en el 
extranjero, hasta que finalmente el señor 
Hayek (libanés) se hizo cargo del grupo 
encabezado por Omega. Este relanzó al 
mercado la marca Swatch que ayudó con 
sus ganancias a insuflar aire a Omega, 
Longines, Tissot, etc., y otra vez renació 
la industria relojera suiza.

El señor Hayek ya pasó a mejor vida y 

tomó las riendas su hĳo, y ahora el grupo, 
con otras muchas marcas asociadas, está 
otra vez con dificultades debido a la apari-
ción, a mediados de la pasada década, de 
los llamados relojes inteligentes que, poco 
a poco -como ya he indicado-, se van ya 
quedado con la mayor parte del mercado 
relojero en unidades e irán avanzando 
en el futuro. Ya se encuentran relojes 
inteligentes con cajas de titanio y otros 
materiales, y que ofrecen un surtido de 
colores de cajas, correas… y cuidan cada 
vez más su valor estético.

Las grandes y famosas marcas suizas 
de gran lujo, conocidas en todo el mundo, 
usando toda clase de metales preciosos y 
gemas -a precios cada año más altos- y las 
pocas grandes marcas que pueden aún 
mantener un enorme presupuesto de 
publicidad, como Rolex o Patek Philippe, 
son aún muy buenos negocios altamente 
rentables.

Pero estas marcas de éxito que conti-
núan usando tecnologías relojeras 
obsoletas son una pequeña minoría y, 
si quieren sobrevivir, tarde o temprano 
se verán obligadas a abrazar las nuevas 
tecnologías de los relojes inteligentes que 
aún se encuentran en su niñez…Queda 
mucho por venir y por ver.

Hay que mirar al futuro, pero sin 
olvidar el pasado. Los avances tecnoló-
gicos siempre nos aportan progreso y 
nosotros debemos adaptarnos a ellos lo 
más rápido posible, sin pereza ni senti-
mentalismos. Algunos relojes mecánicos 
son verdaderas obras de arte y merece la 
pena conservarlos, pero la sociedad de 
hoy en día es más práctica, viste, come, 
baila diferente y tiene preferencias dife-
rentes y necesita objetos fiables, útiles y 
a precios razonables que les faciliten sus 
necesidades y menos ornamentaciones 
innecesarias. 

Opinión
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Actualidad Grupo Cadarso

Descubra las últimas novedades en nuestro portal B2B
Descúbralas entrando en b2b.grupocadarso.com, para más información contacte con nosotros a través de clientes@grupocadarso.com

Homenaje a los logros de Naomi Uemura en un diseño 
clásico de Seiko de 1970

Naomi Uemura a la edad de 29 años había escalado el Mont Blanc, el Monte Kilimanjaro y el Monte Aconcagua 
y, en 1970, se convirtió en el primer alpinista japonés en llegar a la cima del Monte Everest. Apenas tres 
meses después, alcanzó la cima del Denali de Alaska (entonces conocido como Mt. McKinley) y se convirtió 
así en el primer alpinista del mundo en llegar a la cima de estos cinco picos. Hoy los ascensos de Uemura se 
conmemoran con una reinterpretación moderna del reloj de buceo de 1970 cuya esfera representa el Mont 
Blanc, el primero de estos ascensos. El original reloj de buceo de 1970 había demostrado su fi abilidad en 
condiciones extremas cuando Uemura lo usó en el Ártico entre los años 1974 y 1976.

Ref. SLA069
PVP 3150

Journey 1884 marca una nueva era en los relojes Victorinox

La nueva colección Journey 1884 es la primera etapa del nuevo viaje de Victorinox para transmitir la sensación 
de libertad y la energía de las montañas suizas en las aventuras diarias. ¿Quieres saber más? ¡Qué comience 
el viaje!.

El reloj rinde homenaje a su inspiración con un diseño de manecillas, que reproduce las señales de los 
senderos de las montañas suizas, una esfera con la textura rugosa de los caminos naturales y una correa de 
caucho práctica y de aspecto deportivo. El segundero refl eja el diseño de la icónica Navaja Suiza y la muesca 
a las 6 en el bisel parece haber sido tallada por una navaja afi lada. 

Las raíces industriales de la marca se refl ejan en el acabado de la caja con sus formas y curvas bien defi nidas, 
así como el detalle del año de fundación 1884 presentado en el bisel. Cada reloj cuenta con la certifi cación 
ISO de resistencia a los golpes y al agua. 

¡Cuoricino neon: la nueva cápsula de Chiara Ferragni llena 
de amor!

La revolución del rosa sigue presente en el ADN de Chiara Ferragni, y como prueba de ello, ¡la nueva colección 
Cuoricino Neon! Esta colección de joyas bañadas en Oro de 18k y circonitas blancas está protagonizada por 
pequeños corazones esmaltados en rosa. 

La colección se compone de un anillo, tres colgantes, dos pulseras, una de ella tipo tenis, tres pares de 
pendientes pequeños y unos maxi aros perfectos para ocasiones especiales, disponibles a partir de mayo. 
Chiara Ferragni lleva desde 2013 compartiendo alegría, positivismo y buen rollo a través de sus joyas, 
¡descúbrelas!.

PROTAGONISTAS

Empresas Contraste Mayo 2023

Police X xBuyer

La marca italiana Police, siempre innovadora y transgresora, se convierte en patrocinadora de uno de los 
equipos de la exitosa Kings League: el xBuyer Team.

El logo estará presente en el pantalón del equipo además de ser su marca de relojes y de bisutería ofi cial 
durante este segundo split de la Kings, que durará hasta el mes de Julio.
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The Bright Club, innovación 
y un nuevo lujo más ético 

PROTAGONISTAS

Empresas Contraste Mayo 2023

© Beatriz Badás Álvarez

The Bright Club es una firma 
joven que apuesta por el 
futuro, la sostenibilidad y la 
transformación tecnológica 
y cultural de la joyería. Con 

pasión por los diamantes como eje central 
de todos sus diseños, “jugamos con las 
formas y tamaños de los diamantes 
para crear piezas únicas, fabricadas en 
España, de la más alta calidad”, cuentan 
desde la firma.

La popularidad de los diamantes 
creados en laboratorio está creciendo a 
un ritmo vertiginoso debido a la menta-
lidad ecológica, ética y comprometida 
de Millennials y Generación Z. Los 
nuevos consumidores tienen en cuenta 

la sostenibilidad como un factor clave 
en su proceso de toma de decisiones; 
esto unido a un precio menos costoso 
que los diamantes naturales, ha hecho 
de estos diamantes creados una elección 
posible. Por ello, The Bright Club apuesta 
por la innovación y la sostenibilidad a 
través de estos diamantes sostenibles, 
que son máxima tendencia y que están 
creados obteniendo las mismas propie-
dades �sicas, químicas y ópticas que los 
diamantes convencionales. En The Bright 
Club sólo utilizan diamantes de altísima 
calidad, con purezas y colores excep-
cionales, así como tallados excelentes. 
“Nuestra visión de futuro es una apuesta 
firme por la sostenibilidad y el compro-
miso con el planeta”, afirman. 

The Bright Club apuesta por diseños 

exclusivos, modernos y atemporales con 
una filoso�a dirigida también a nuevas 
generaciones: “entendemos que son 
muchos quienes quieren seguir sellando 
su amor con un diamante, pero también 
sabemos que esa joya tan especial debe 
ser un exclusivo complemento de moda 
para usar y lucir a diario”. La joven firma 
está alineada con sus clientes, que son 
cosmopolitas, auténticos, con una menta-
lidad y una forma de vivir transgresora, 
libre y comprometidos con la sostenibi-
lidad y el planeta. 

De esta filoso�a nacen modelos adap-
tados a todos los gustos y que están inspi-
rados en la moda y el estilo de la realeza. 
Anillos de compromiso que dan paso al 
nuevo lujo y a que las nuevas generaciones 
encuentren joyas acordes a su estilo y 

personalidad. 
Duchess es un modelo ideal por su 

discreción y elegancia, ya que cuenta 
con un diamante central y un acabado 
espectacular. Infanta, con su piedra 
central junto con el brazo del anillo 
cubierto de diamantes, realza su estilo 
chic e imponente. Princess es el anillo 
icónico por excelencia; inspirado en el 
anillo de compromiso de Lady Di, un halo 
de diamantes ilumina la piedra central. Y 
Queen, que cuenta con un espectacular 
halo de diamantes a juego con el brazo 
del anillo que envuelve toda la esfera 
en un twist deluxe. Los cuatro modelos 
disponen de variantes en tallas y tamaños 
del diamante, perfectos para combinar 
con cualquier look e ideales para todos 
los gustos. 
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Save Brave, la naturaleza se une a la gran 
ciudad

Inspirada en la artesanía y la origina-
lidad lejos de las grandes ciudades, 
la marca Save Brave combina 
productos naturales como el cuero 
y el caucho con expresivos diseños 

urbanos de acero inoxidable. El resul-
tado son joyas de alta calidad, atempo-
rales y con una estética singularmente 
masculina. De este forma, el estilo de 
esta marca combina de forma única las 
infl uencias de la naturaleza con el estilo 
urbano de la ciudad, creando un estilo de 
vida totalmente nuevo con joyas para un 
hombre con personalidad.

Crystalp, tradición e innovación

Crystalp, con una importante 
trayectoria de más de 20 años 
en el sector, se caracteriza por 
joyas inspiradas en la arqui-
tectura, la historia y el arte, 

que crean momentos inolvidables. Con 
sede en Tirol, sus raíces son el fi el refl ejo 
de la cultura y las costumbres de esta 
región austriaca; y sus colecciones se 
caracterizan por un diseño individual, 
elegante y sentimental. Jutta Rechens 
es la diseñadora y propietaria de esta 
marca, centrada en la sostenibilidad y 
respeto por el medio ambiente. Crystalp 
utiliza los mejores cristales austriacos 
tallados con la máxima precisión, 
madera local y otros materiales de alta 
calidad para crear piezas elegantes y 
modernas.

Qudo, tendencia y elegancia 

Qu d o  p r e s e n t a  a n i l l o s , 
pendientes y colgantes con 
tops intercambiables, dise-
ñados para brindar la flexi-
bilidad de crear tu propio

  estilo único, ya sea desde 
un look clásico y elegante a algo atre-

vido y vanguardista; Qudo tiene el estilo 
adecuado para ti. Con una gran variedad 
de tipos de anillos para elegir, todos 
ellos hechos de acero inoxidable, puedes 
mezclar y combinar los tops para adap-
tarlo a tu estado de ánimo y atuendo. Ya 
sea que te vistas para una ocasión especial 

o simplemente quieras añadir un toque 
de estilo a tu estilismo diario, los anillos 
de Qudo permiten adaptar tu persona-
lidad a tu estilo de vida. Cada pieza está 
fabricada con acero inoxidable de alta 
calidad y cuenta con diseños únicos que 
seguramente captarán todas las miradas. 

Diseño y alta calidad en marcas de éxito

PROTAGONISTAS

Empresas Contraste Mayo 2023

Sif Jakobs, la marca de joyería de moda

La marca danesa de joyería 
Sif Jakobs Jewellery diseña y 
produce joyas sofi sticadas de 
alta calidad, con una expre-
sión moderna y un aspecto 

exclusivo aunque asequible. La marca 
se dio a conocer con un universo cente-
lleante en blanco y negro para después, 
en 2018, introducir la colección arco iris, 
que incluye hermosas piedras en colores 
pop para una estética ricamente encan-
tadora. Sif Jakobs Jewellery ha crecido 
rápidamente desde su lanzamiento en 
2009 y es muy solicitada en joyerías 
internacionales, con una base de segui-
dores internacionales y apariciones con 

celebridades y medios de moda. Además, 
la marca ha ganado varios premios euro-
peos de joyería, incluyendo “Marca a 
seguir” en los UK Jewellery Awards 2016 
y “Ganador colección del año” por su 
colección Zodiaco inspirada en los signos 
astrológicos. 

Sif Jakobs se caracteriza por su 
estilo elegante y sofi sticado, inspirado 
en la estética escandinava, la elegancia 
italiana y la belleza de la naturaleza islan-
desa. Sus joyas están hechas de plata de 
ley 925 chapada en rodio, oro rosa de 18 
quilates u oro amarillo, incluyendo circo-
nitas de alta calidad para una expresión 
lujosa. 

Coeur de Lion, 35 años de “handmade in 
Germany”

Coeur de Lion destaca por la 
durabilidad de sus joyas, que 
siempre ha sido la base de su 
trabajo; joyas que se fabrican 
a mano a nivel regional y en un 

entorno de trabajo óptimo en su fábrica 
de Stu© gart. Además de diseños atempo-
rales, la marca amplía constantemente 
sus colecciones con piezas de joyería que 
se alían con diferentes ocasiones del día 
o momentos. En Coeur de Lion, cada 
nueva colección es un homenaje a todas 
las mujeres exploradoras, visionarias, 
emprendedoras, aventureras... siempre 
con un toque de extravagancia. 

Entre estas colecciones, destaca 
GEOCUBES con su diseño icónico y 
famoso de Coeur de Lion. Esta tempo-
rada, se presentan en un nuevo tamaño 
y hechos de auténticas piedras natu-
rales, combinados con diferentes 
cadenas gruesas para crear una pieza 
llamativa y emocionante. Una colección 
que no pone limites a la creatividad y 
en la que se pueden encontrar collares 
en diferentes longitudes, brazaletes y 
pendientes a juego. GEOCUBES se carac-
teriza, además, por ser multiwear, lo que 
permite combinaciones muy personales 
y únicas. 

Info@3veinte.com 
José Luis Rodríguez 
633 922049 
www.3veinte.com

Distribuido por:
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Novedades Grupo Expertis
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Pianegonda deslumbra con la nueva 
colección “Absoluto” by Vanity Fair

La famosa revista de moda 
Va n i t y  Fa i r  d e d i c ó  d o s 
preciosas páginas a Piane-
gonda y una entrevista exclu-
siva a toda página dedicada 

a la nueva directora creativa, Betony 
Vernom. 
La entrevista revela el proceso creativo 
y la inspiración que llevó a la creación de 
la primera colección Assoluto fi rmada 
por la diseñadora, quien afirmó: “La 
joya debe llevar un mensaje o mejor no 
ser un simple adorno sino ser parte de 

todo. Átomos que se conectan, milagro-
samente, produciendo moléculas que, 
a su vez, son la base del universo. Esta 
colección es un canto a la vida”. 
Assoluto es el alma cósmica del universo. 
Es la eterna fuente espiritual que da 
origen a la vida y a todo lo que nos rodea; 
una colección que simboliza la verdad y 
el poder creativo en cada uno de nosotros 
a través de joyas impresionantes, con 
personalidad y carácter y con el maxima-
lismo y las formas como máxima. 

Primavera en fl or con Brosway

La primavera siempre trae 
consigo emociones únicas 
como nuevos olores, luces 
y sabores que despiertan 
nuestros sentidos. Por ello, 

Brosway convierte los colores de las 
flores en espléndidas joyas para lucir, 
recargando así la energía del cuerpo y 
la mente. Déjate inspirar por la calidez 

de la estación y reinventa tu look mien-
tras Brosway nos presenta sus nuevas 
colecciones.
Symphonia, que aporta juegos de luz y 
color; Desideri, que amplifi ca al máximo 
el efecto glam y la colección Ink, dise-
ñada especialmente para hombres. 
Sumérgete en la primavera Brosway.

Las tendencias de primavera con Ania Haie

Desde detalles de perlas 
hasta colores y fl ores, esta 
primavera es una apuesta 
por looks audaces, detalles 
magnífi cos y, como siempre, 

piezas fáciles de combinar y apilar para 
lograr un estilo único. 
Ania Haie propone las Perlas Jumbo 
OTT, las auténticas protagonistas de 
esta primavera. ¿La diferencia? Ve a lo 
grande. Modernas, brillantes y de gran 
tamaño estas joyas se dejan ver en la 

colección Pearl Power.
Las piedras preciosas de colores; 
grandes, brillantes y hermosas que se 
lucen en piezas únicas o combinadas 
en looks de estilos mixtos. La colección 
Twilight Garden lleva esta tendencia a 
lo más alto.
Y las fl ores silvestres; bonitas y delicadas 
con un toque de color increíblemente 
suave. Nunca fallan y Ania Haie apuesta 
por ellas en su colección Wild Meadow. 

Paul Hewitt apuesta por la sostenibilidad

Paul Hewitt está trabajando 
para reducir la huella de 
carbono mediante la cons-
trucción de una cadena de 
suministro transparente que 

produzca productos de alta calidad, 
ecológicos y duraderos. Paul Hewitt 
Eco-Friendly se basará en:
Acero reciclado Marinium Ocean Steel, 
totalmente reciclado y cumpliendo 
con los más altos estándares de calidad 
(acero quirúrgico 316L), obtenidos de la 
industria del desguace de barcos. 

Poliéster reciclado (rPET) en lugar de 
poliéster virgen, para que nuestras 
pulseras y accesorios sean más dura-
deros, resistentes y, sobre todo, soste-
nibles, generando el menor impacto.
Packaging Certificado FSC, todos los 
componentes del embalaje estarán 
hechos de papel y cartón que cuentan 
con la certifi cación FSC y no contienen 
productos químicos. También las inser-
ciones de espuma, las telas protectoras 
o las bolsas son totalmente reciclables 
y están hechos de PET reciclado (rPET).
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En septiembre de 2020, Time 
Force cumplía 30 años y lo 
hacía anunciando su regreso 
al mercado español de la 
mano de la familia Trusendi 

y con Marcello Trusendi como director 
general para Europa. Desde entonces, 
distribuidores profesionales del sector 
no han dudado en aliarse con la nueva 
aventura de Time Force, que empieza un 
2023 reforzado y con mucha ilusión por 
lo que está por llegar. 

Time Force cerró el año pasado con 
cerca de 200 puntos de venta, un hito 
para los distribuidores de la marca relo-
jera en España, sobre todo si tenemos en 
cuenta que “el mercado se ha compri-
mido en los últimos años y el lujo vive su 
mejor momento; nuestro público es la 
clase media, cuya prioridad en tiempos 
de dificultad no es ciertamente darse 
lujos materiales, pero, a pesar de las difi -
cultades, el crecimiento continúa y no 
nos vamos a detener”, cuenta Marcello. 
Unas dificultades que engloban desde 
la situación económica y geopolítica del 
momento, hasta la difi cultad para encon-
trar comerciales cualificados, serios y 
comprometidos. 

Para Time Force esto solo son piedras 
en el camino ya que las estrategias para 
posicionarse continúan en marcha. 
“Estamos preparando el siguiente paso 
para la marca, no quiero entrar en detalle 
pero la marca seguirá creciendo tanto a 
nivel puntos de venta como en estrategia 
de comunicación nacional”, nos adelanta 
Marcello. 

“El objetivo es ser más efi ciente a nivel 
de despliegue en el mercado, continuar 
mejorando el servicio con los puntos de 
venta, así como en trato con nuestros 
clientes”, añade Marcello. A estos puntos 
de venta y este crecimiento nacional, 
se sumará una estrategia de comuni-

cación que continúe construyendo la 
marca. “Estos 200 puntos de venta a nivel 
nacional eran muy importantes para 
poner en marcha los siguientes objetivos 
de la estrategia. Con ellos, ya podemos 
justifi car y garantizar la efectividad en 
los próximos objetivos para España”, 
concluye Marcello. 

Iconos que continúan vivos
Cualquiera que conozca Time Force, 

recordará sus ediciones limitadas, 
algunas de ellas convertidas en best-se-
ller. Se trata de modelos que ya no forman 
parte del catálogo de la marca, puesto que 
la garantía y la calidad de las colecciones 
actuales se han renovado y modernizado; 
sin embargo, en la mente de los fieles 
clientes de Time Force estas ediciones 
limitadas continúan vivas, recordando 
el legado de la marca.

Marcello Trusendi cuenta para 
Contraste, como anécdota, que “un 
cliente viajó desde Grecia en coche hasta 
Suiza para comprar la correa del modelo 
CR TF3330M”. Un modelo icónico que se 
convirtió en best-seller y que los clientes 
todavía reclaman.

Estas correas, específica y única-
mente para este modelo en concreto, 
están ahora disponibles por medio exclu-
sivo del servicio postventa de Time Force 
con Postventa Relojeros SL por lo que, 
desde aquí, quieren comunicar que “este 
modelo tiene un valor muy grande para 
el consumidor final y queremos hacer 
justicia de su historia, mantenerla viva 
y unir un puente entre el pasado y el 
presente con la fi loso� a de ahora”. Por 
ello, Time Force ofrece al cliente la posibi-
lidad de reponer o conseguir la correa del 
modelo CR TF3330M. Al mismo tiempo, 
desde la marca recuerdan que para los 
casos en los que no hay repuesto, existe 
un Plan de Fidelización Internacional 
que puede satisfacer las necesidades del 
consumidor fi nal. 

CR TF3330M

El heredero toma las riendas

www.duward.com

LADY
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Jean Arnault, hĳ o del dueño de LVMH, 
la empresa de lujo más grande del 
mundo con un valor en bolsa de 
450.000.000.000 de euros. Dentro 
de este holding se encuentran algunas 

de las marcas más prestigiosas del mundo de 
la moda, la joyería y la relojería, siendo la más 
conocida Louis Vui© on.

Actualmente, Jean Arnault, con tan sólo 
24 años, ocupa la posición de presidente 
de la Fabrique du Temps. Esta división es 
la encargada de la producción de relojes 
de alta gama para varias de las marcas del 
grupo. El resto de sus hermanos también 
ocupan importantes puestos en la empresa, 
lo que demuestra el compromiso de la familia 
Arnault con el éxito de LVMH. Algunos 
podrían considerarlo enchufismo pero, en 
esta ocasión, siento diferir. 

Este joven ha estudiado en los centros 
educativos más prestigiosos del mundo como 
el Imperial College de Londres y el Instituto 
de Massachusetts, cursando másteres de 
Ingeniería y Matemáticas, además de haber 
realizado prácticas en McClaren Racing y en 
Morgan Stanley. No obstante, sus habilidades 
y conocimientos para administrar la empresa 
han sido adquiridos de uno de los mayores 
expertos en gestión empresarial: su padre. 

A pesar de que su formación no está direc-
tamente relacionada con la relojería, Jean 
Arnault siempre ha sido un apasionado de 
este mundo. De hecho, su afición por los 
relojes de alta gama comenzó hace no muchos 

años. Con el objetivo de posicionar a Louis 
Vui© on como una marca de relojes de lujo 
de primer nivel, Jean Arnault ha puesto en 
marcha una serie de iniciativas para mejorar 
la calidad y la exclusividad de los relojes de 
la marca. 

En su breve mandato al frente de la marca, 
cuyo comienzo se remonta a 2021, ha hecho 
mucho ruido en el sector y ha demostrado 
que, aunque está aquí para cambiar las cosas 
a mejor, mantiene un gran respeto por sus 
antecesores. Sin ir más lejos, entre sus planes 
se encuentra relanzar la marca del legendario 
diseñador Gerald Genta. Su objetivo es sacar 
nuevas colecciones inspiradas en el estilo 
único de la marca.

¡Cómo no!, Jean, en poco tiempo, se está 
convirtiendo en un gran coleccionista gracias 
a su posición económica y su perspicacia para 
buscar algunas piezas únicas. Su colección 
recorre las marcas más icónicas de todos 
los tiempos, desde Patek Philippe únicos de 
más de 100 años, un A. Lange & Söhne con un 
dial mágico vintage, pasando por excéntricos 
lanzamientos de Louis Vui© on en el pasado. 

El tiempo dirá si sus iniciativas alcanzan 
el éxito. Por ahora, una gran parte del público 
relojero considerara que este joven aún no 
tiene la experiencia sufi ciente. Aun así, no 
olvidemos que la edad nunca fue un obstá-
culo para los creadores de las manufacturas 
más respetadas de hoy en día. Antoni Patek 
y Adrien Philippe comenzaron su andadura 
con 27 y 24 años respectivamente, ¿conse-
guirá Jean Arnault dejar huella en la industria 
relojera? 
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“Damiani siempre ha sido una marca 
apreciada por el público español”
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¿Cómo es Damiani y en qué se caracte-
riza esta marca?

Esta es una pregunta muy amplia, 
¡puede llevarme horas responderla! 
Damiani es muchas cosas, pero ante todo 
es una empresa de joyería italiana, una de 
las pocas empresas globales que aún son 
propiedad de la familia original. Esto es lo 
primero que me viene a la mente, porque 
¿conoce a muchas marcas mundiales de 
joyería que todavía sean propiedad de 
una familia?. Honestamente no... familia 
es una palabra clave cuando se habla de 
Damiani.

Estamos en la tercera generación, 
Guido, Silvia y Giorgio, los nietos del 
fundador Enrico Damiani, lideran la 
empresa, cada uno se ocupa de un área 
diferente. Guido es el Presidente del 
Grupo, Silvia, vicepresidenta del Grupo, 
supervisa todos los aspectos de las 
relaciones públicas y la imagen de las 
distintas marcas del Grupo Damiani y 
también es presidenta de Venini. Giorgio, 
también vicepresidente del Grupo, está 
a cargo del negocio general, incluido el 
diseño, el desarrollo de producto y la 
adquisición de materias primas.

Los secretos del arte de la joyería se 
han transmitido de generación en gene-
ración, cada pieza es como una obra de 
arte, es por eso que Damiani es el único 
joyero en el mundo que ha ganado 18 
premios internacionales de diamantes, 
¡el Oscar de la joyería mundial!

Pero Damiani es también un Grupo 

que promueve la excelencia italiana a 
través de la combinación sinérgica de 
varias marcas: Salvini, líder en joyería 
contemporánea, Bliss, para un público 
más joven, Calderoni, una histórica 
marca milanesa de alta joyería que ahora 
es una unidad de negocio dedicada a la 
venta de diamantes naturales sueltos; 
está Rocca, la única cadena multimarca 
italiana que distribuye joyas y relojes de 
alta gama en Italia, y Venini, un vidriero 
con sede en Murano cuya cristalería artís-
tica se exhibe en los principales museos 
de todo el mundo. Damiani es todo esto 
y mucho más.

Estáis cerrando el ejercicio 2022 con 
muy buenos resultados, ¿cómo se 
plantea este nuevo año para Damiani 
y con qué objetivos?

En el ejercicio 22/23, el Grupo ha expe-
rimentado un incremento de dos dígitos 
respecto al ejercicio anterior, y sigue 
registrando un fuerte crecimiento, que 
involucra a todas las principales áreas 
geográficas y canales, en especial el canal 
retail. Debemos agradecer nuestro arduo 
trabajo y nuestra estrategia de inversión 
por este resultado. A pesar de una situa-
ción general aún condicionada por la 
incertidumbre, estos resultados nos 
permiten mirar al futuro con optimismo y 
seguir invirtiendo en fortalecer la cadena 
de distribución y nuestra producción.

Damiani refuerza su presencia en 
España con un punto de venta en El 
Corte Inglés Castellana, ¿qué otros 

planes tenéis para Damiani en nuestro 
mercado?

Actualmente, estamos construyendo 
una red de distribución muy cualitativa, 
donde estamos rodeados de los actores 
más importantes del mundo de la relo-
jería y la joyería, y luego posicionando a 
Damiani donde se merece como marca 
global. Nuestra alianza con El Corte 
Inglés es muy fuerte y tenemos dife-
rentes proyectos para estar presentes 
en algunas localidades como Marbella, 
Barcelona o Lisboa.

¿Y cómo reacciona el cliente español 
con Damiani? 

Damiani siempre ha sido una marca 
apreciada y reconocida por el público 
español, ya que estamos presentes en 
este mercado desde hace más de 20 años. 
Actualmente, Damiani se encuentra en 
un proceso en el que queremos ofrecer 
a nuestros clientes joyas “ready to wear”, 
con los estándares que siempre han 
caracterizado a Damiani, como el diseño 
italiano, materiales de alta calidad y 100 
años de tradición joyera. Nuestras colec-
ciones representan a la perfección el ADN 
de Damiani, como la creatividad, con un 
precio atractivo para atraer a un público 
más joven y destacando que el 100% de 
nuestras joyas están hechas a mano en 
la ciudad natal de la familia Damiani, 
Valenza.

¿Creéis que el sector del lujo está 
viviendo una nueva etapa y que el 
cliente joven se interesa más por 
marcas como Damiani? 

Sí, de hecho, lo creo firmemente y 
estamos viendo esta tendencia en todos 
nuestros mercados clave. De hecho, 
acabamos de presentar Belle Époque 
Reel para satisfacer las necesidades de 
la generación más joven. La colección 
de la firma de Damiani, Belle Époque, 
tiene un diseño muy clásico y elegante 
que los jóvenes están redescubriendo 
ahora. Sin embargo, para ganarnos su 
corazón, necesitábamos agregar algunos 
elementos un poco más modernos y 
divertidos, por lo que creamos joyas con 
una forma giratoria y un diseño inspirado 
en rollos de película. La colección está 
dirigida a los jóvenes, una nueva genera-
ción, y creo que ayudará mucho a ampliar 
la gama de clientes de Damiani.

Habéis estado en el marco de Watches 
and Wonders, ¿cómo ha sido esta expe-
riencia? 

En un período en el que W&W y otros 
eventos de HJ tienen lugar en Ginebra, 
decidimos organizar una exposición en el 
Hotel Fairmont de Ginebra. Seguramente 
estar en Fairmont le da mucha visibilidad 
a las marcas internacionales. Todos los 
principales actores globales y locales y 
los principales líderes de opinión están 
en Ginebra al mismo tiempo. En Fair-
mont tenemos mejores posibilidades 
de llegar a ellos: damos la bienvenida 
a los minoristas y periodistas que son 
realmente importantes para noso-
tros, hablamos con ellos en persona y 
compartimos nuestras opiniones sobre 

las tendencias que están experimentando 
los mercados locales, así como sus nece-
sidades; además, mostramos nuestras 
colecciones icónicas, así como nuestra 
fantástica oferta nupcial y nuestras nove-
dades, como Belle Epoque Reel, junto 
con nuestras colecciones destacadas de 
Alta Joyería y también recopilamos los 
comentarios de nuestros socios.

¿Qué nuevas colecciones nos sorpren-
derán este año? Y, a nivel empresa-
rial, ¿qué planes de futuro nos podéis 
adelantar? 

Recientemente hemos lanzado la 
colección Belle Epoque Reel, en la que 
hemos creído mucho desde el principio 
y esta colección será el foco del año. 
Lleva la inspiración original de la Belle 
Époque, la idea del cine como “arte en 
movimiento”, al siguiente nivel, adop-
tando un concepto más contemporáneo 
y directo de creatividad visual. El espíritu 
de estas novedades refleja el dinamismo y 
la inmediatez de los vídeos modernos en 
los canales digitales, por eso elegimos el 
nombre “Reel”. El carrete Belle Époque 
ha sido diseñado pensando en los nuevos 
creadores de tendencias: embajadores de 
un estilo dinámico que abrazan la filo-
so�a de lo “nuevo” que inspira la colec-
ción.

¡Entonces seguramente nuestras 
colecciones de joyas icónicas (Belle 
Epoque, Margherita, Mimosa, D.Icon) 
seguirán siendo un foco importante 
para nosotros! Aunque forman parte 
de nuestra historia, cada temporada 
intentamos ampliar las propuestas 
de cada colección: podemos añadir 
nuevos colores dorados, nuevas piedras 
preciosas, nuevos engastes, ¡para que 
nunca te canses de ellos!

Por último, ¿cuál es la clave del éxito 
de Damiani? 

Como ya mencioné, realmente creo 
que la clave es la pasión que la familia 
Damiani pone en esta empresa. Guido, 
Giorgio y Silvia nacen rodeados de joyas 
y artesanía, lo llevan en el ADN, es su 
herencia y siempre lo han cultivado y lo 
traen al futuro. 
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El CRN pone el foco 
en el futuro de la formación

El CRN de Joyería y Orfe-
brería, Centro de Referencia 
Nacional, manifi esta como el 
sector joyero y relojero debe 
continuar hacia adelante y, 

como motor dinamizador para alcanzar 
el mayor número de profesionales del 
sector joyero y relojero, es consciente de 
la necesidad de contar con profesionales 
cualifi cados. Por ello, anima a participar 
en el Procedimiento de Evaluación y 
Acreditación de Competencias Profe-
sionales para conseguir la Cualifi cación 
Profesional que reconozca los años de 
experiencia en este sector con el fi n de 
acreditar la experiencia laboral a través 
de un título ofi cial expedido por el Minis-
terio de Educación y no cuestionar así la 
cualifi cación de los trabajadores con una 
amplia experiencia laboral.

El sector joyero y relojero cuenta con 
una larga trayectoria profesional que, 

en muchas ocasiones, se transmite de 
generación en generación; está claro que 
no hay mejor profesor que un familiar 
ya experto en el mundo joyero y que son 
estos profesionales los que construyen 
el sector, pero la sociedad evoluciona 
y los requisitos para que esta industria 
continúe hacia adelante también. La 
carencia existente en la formación es 
evidente y uno de los objetivos del CRN es 
trabajar en esta transformación; por ello, 
el CRN se presenta como el puente para 
que los profesionales del sector joyero y 
relojero puedan optar a este título por 
parte del Ministerio de Educación. El 
objetivo es acabar con esa dificultad a 
la hora de encontrar profesionales que 
cubran todas las necesidades de la cadena 
de producción, distribución y comer-
cialización. Si la demanda de empleo es 
una realidad, los profesionales pueden 
estar a la altura de ello y por el Centro de 

Referencia Nacional se compromete a 
analizar la situación laboral de cualquier 
profesional del sector, para conocer su 
situación y experiencia, y así ofrecerle la 
vía para conseguir este certifi cado que 
reconozca todos los años de trabajo en 
este sector. 

Con esta oportunidad, el CRN quiere 
poner en valor la experiencia profesional 
de los joyeros a través de un procedi-
miento de evaluación y acreditación 
de las competencias profesionales que 
consiste en que todos aquellos que tienen 
experiencia profesional y que se han 
esforzado en mejorar su formación pero 
no cuentan con un título de Formación 
Profesional o un Certifi cado de profesio-
nalidad que lo acredite, puedan cambiar 
esta situación a través del Ministerio de 
Educación para poder desempeñar sus 
funciones en el sector contando con un 
título ofi cial. 

El procedimiento permite obtener 
una acreditación ofi cial de nivel profe-
sional a partir de la demostración de toda 
la trayectoria profesional adquirida a lo 
largo de los años laborales por lo que se 
trata de una oportunidad que el sector 
debe aprovechar para ser reconocidos en 
todo Europa y resto del mundo. El puente 
entre el CRN y el Ministerio supone una 
forma de poner en valor la experiencia 
profesional de los trabajadores del sector 
que, con su esfuerzo y dedicación, han 
llegado a ser buenos profesionales del 
sector aunque no cuentan con esa certi-
fi cación que lo reconozca. Una apuesta, 
además, para aumentar las posibilidades 
de encontrar un empleo o de progresar 
en el que ya se tiene y encauza además el 
futuro del sector joyero y relojero. 

Artículo fi nanciado por
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JCK Las Vegas volverá a brillar en junio
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Empieza la cuenta atrás para otra 
de las citas feriales más espe-
radas por la industria joyera, la 
misma que une al sector desde 
hace 30 años en Las Vegas. JCK 

sigue siendo, desde entonces, el lugar en 
el que el sector se reúne de nuevo, ofre-
ciendo en su última edición una expe-
riencia excepcional, con una asistencia 
colectiva de 30.000 profesionales de más 
de 130 países, superando así todas las 
expectativas. 

JCK Las Vegas 2023 se celebrará del 
2 al 5 de junio, la edición de lujo (sólo 
con invitación) se llevará a cabo del 31 de 
mayo al 5 de junio y Gems & JCK Talks 
del 1 al 5 del mismo mes. “Al salir de un 
año trascendental y de celebración con 
una asistencia récord y puntuaciones 
de satisfacción muy altas, JCK es el lugar 
en el que se crean conexiones, se descu-
bren tendencias, se anuncian las princi-
pales noticias de la industria y, en última 
instancia, donde la mayor parte de los 
negocios suceden en todas las facetas 
principales de la industria”, afi rma Sarin 
Bachmann, vicepresidente del Grupo, 
RX Jewelry. 

El foco en la tecnología 
Con un salón perfectamente divi-

dido y organizado por producto y gama 
de categorías, los visitantes pueden 
navegar y descubrir con facilidad todas 
las novedades y empresas que forman 
parte de esta edición. Como novedad, 
JCK presenta el “Centro de Innovación”, 
mejorado con tecnología, soluciones 
y productos, además de consejos y 
contenido de expertos. Un área que es 
el pináculo de lo que viene y lo que es 
tendencia para el futuro de la innovación 
en la industria de la joyería; y donde los 
visitantes podrán ver, tocar y sentir la 
tecnología mientras conocen las últimas 
innovaciones. 

Este área también contará, como 

novedad, con un escenario dedicado a 
las redes sociales, para proporcionar a 
los visitantes consejos y trucos para la 
creación de contenido y la importancia 
de destacar en este universo. Se hará a 
través de sesiones de 30 minutos dirigidas 
por algunos de los mayores infl uyentes y 
especialistas en marketing digital de la 
industria. 

“Nuestro tema de este año se centra 
en la innovación. Hemos diseñado un 
programa educativo robusto y enrique-
cedor, que incluye un descubrimiento 
práctico para que los asistentes a JCK se 
sumerjan en las tendencias y avances en 
la tecnología que impactan en la industria 
de la joyería, así como para aprender e 
inspirarse en los líderes de pensamiento 
que aportan información relevante para 
hacer avanzar los negocios”, dice Sarin 
Bachmann. ”JCK es un lugar no sólo 
para hacer negocios, sino también para 
aprender nuevas formas de hacer crecer 
tu negocio”.

JCK Talks, con más de 60 sesiones 
educativas

Johnny Cupcakes será el orador prin-
cipal en las JCK Talks de esta edición. Un 
programa que también contará con más 
de 60 charlas y el nuevo escenario de las 
redes sociales, que tiene lugar en The 
Venetian. ¿Por qué Johnny Cupcakes? 
La histeria en torno a la marca continúa 
conquistando al mundo entero; las reac-
ciones van desde colas infinitas espe-
rando ansiosamente la apertura de su 
tienda, hasta tatuajes permanentes de 
magdalenas. En su presentación, Johnny 
compartirá con los minoristas y las 
marcas como crear una ola de marketing 
de boca en boca y generar esa obsesión en 
torno a los productos a través del poder 
de la marca experiencial, incluso cuando 
los recursos son limitados. 

JCK Rocks, la noche más esperada
JCK Las Vegas son negocios y también 

experiencias y sensaciones; quizás por 

ello JCK Rocks sea una de las noches más 
esperadas. Para esta edición, el invitado 
principal será el cantante Andy Grammer 
y la actuación se celebrará el domingo 4 
de junio, en el salón de baile Palazzo. 

El patrocinador ofi cial de JCK Rocks 
2023 es Brosway Italia, un movimiento 
por parte de la marca significativo en 
su estrategia para convertirse en marca 
de joyería de moda referente en los 
Estados Unidos y, en última instancia, 
en el mundo. “El año pasado nos propu-
simos trabajar en como posicionar mejor 
a Brosway Italia en la feria comercial de 
joyería número uno del mundo”, afi rma el 
presidente y fundador de Brosway Italia, 
Lanfranco Beleggia. “Después de recorrer 
la feria, diseñamos específi camente los 
movimientos estratégicos para otorgar el 
mejor posicionamiento a las creaciones 
de Brosway Italia y decidimos hacer una 

importante inversión en marketing, dado 
nuestro compromiso con el mercado 
estadounidense”. 

“JCK Rocks es el evento culminante 
de JCK, una noche muy esperada que 
reúne a nuestra industria para cele-
brar a través de la alegría de la música 
y la conexión. Esperamos con ansias 
un increíble concierto privado de alta 
energía con Andy y su banda, seguido de 
una fi esta posterior de DJ para que todos 
los invitados de JCK y Luxury disfruten. 
Un agradecimiento especial a Brosway 
Italia, nuestro patrocinador principal de 
la edición de 2023”, afi rma Sarin Bach-
mann. “También estamos emocionados 
por celebrar al mismo tiempo la Gala 
Jewelers for Children Facets of Hope. Es 
una gran manera de reunir a la industria 
por una gran causa”. 
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Watches and Wonders confi rma un cambio en el universo relojero

Panerai

El modelo Radiomir de Panerai vio la luz por primera vez 
en 1997, cuando Richemont adquirió la marca, presen-
tando la primera edición especial en sesenta piezas. 
Ahora, el Radiomir California PAM01349 da paso a la 
primera vez que se fabrica una esfera California en 45 
mm, históricamente siempre producido en 47 mm. 
Este reloj se caracteriza también por la alternancia 
de números romanos y arábigos, índices de barra y un 
minutero, una caja engastada en Brunito eSteelTM y su 
dial verde oscuro con efecto granulado.

Patek Philippe 

Patek Philippe presentó 17 nuevos modelos con caracte-
rísticas técnicas y estéticas innovadoras. De entre todas 
ellas, destacamos el Grandmaster Chime, en el que la 
marca reinterpreta el reloj de pulsera más complicado. 
Entre estas funciones complicadas, el reloj posee cinco 
funciones sonoras, dos de las cuales son exclusividades 
mundiales patentadas. Un reloj que destaca también 
por tener, por primera vez, una versión bicolor que 
combina el oro blanco y el rosa, con esferas marrón 
opalino.

Frederique Constant

La Highlife Ladies Automatic Sparkling, un gran éxito en 
2021, está de vuelta en una nueva versión de la que sólo 
se fabricarán 888 piezas. Un modelo que destaca por 
la esfera azul cielo y un bisel que brilla por sus sesenta 
diamantes de 0,50 quilates. Una magnífica pequeña 
pieza de relojería con una caja redonda ligeramente 
curvada, un diámetro de 34mm y una correa de acero 
de tres eslabones robusta y fl exible integrada e inter-
cambiable. Una colección que ha dejado su huella en la 
historia de La Maison.
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Watches and Wonders en cifras récord

•  43.000 visitantes únicos (22.000 en la edición 
de 2022)

•  5.400 minoristas
•  125 nacionalidades
•  1.8 millones de publicaciones en redes sociales 

mencionando #watchesandwonders
•  Un alcance de más de 600 millones de personas
•  La prensa registró un aumento de asistencia 

de más del 50% con la vuelta de los mercados 
asiáticos (un total de 1.400 periodistas)

•  2.600 periodistas siguieron el programa de 
forma online

•  Los minoristas acumularon más de 8.000 citas
•  Europa concentró el 70% de los visitantes 

© Beatriz Badás Álvarez

Watches and Wonders bate récords y 
confirma el éxito que se dejaba ver 
ya en los primeros días de celebra-
ción. El salón abrió las puertas de su 
edición de Ginebra del 27 de marzo al 

2 de abril, y las cerró superando todas las expectativas 
con cifras muy por encima de ediciones anteriores. 
Unos datos que confi rman su trayectoria y posición en 
el panorama relojero mundial. 

48 Maisons participaron en Watches and Wonders, 
10 más que en la edición anterior; un salón que celebra, 
al mismo tiempo, como su creatividad e innovación 
siguen el ritmo de un mercado mundial de relojes en 
rápido crecimiento, con un cifra registrada de 24.800 
millones de francos suizos en 2022. 

Una edición abierta al público
Watches and Wonders dividió su edición, por primera 

vez, en dos zonas: el Salón en Palexpo y el recorrido In the 
City, en pleno corazón de Ginebra. Así, los días 1 y 2 de 
abril se abrieron las puertas también al público general y 
el resultado ha sido una respuesta masiva, congregando 
en un mismo lugar a diferentes generaciones con un 
mismo objetivo: conocer las novedades y sorpresas que 
las Maisons habían preparado. 

Las 12.000 entradas se agotaron antes de que comen-
zara el fin de semana; además de las estadísticas, 

Watches and Wonders ha demostrado su atractivo para 
la generación más joven, ya que el 25% de las entradas 
vendidas fueron compradas por personas menores de 
25 años con una edad media de los titulares de entradas 
de 35 años. La experiencia In the City marca un punto de 

infl exión importante en el desarrollo de Watches and 
Wonders Geneva, involucrando a la ciudad y al público 
en general, quienes fueron atraídos por eventos espe-
ciales en las boutiques y en otros puntos de interés de la 
capital relojera. 

Las novedades más destacadas

Chopard

La colección L’Heure du Diamant resume la riqueza de 
la artesanía cultivada en Chopard por artesanos que van 
desde maestros relojeros hasta engastadores de gemas. 
Esta creación presenta el emblemático brazalete de 
oro con textura de corteza de árbol, esculpido con una 
técnica patentada y que late al ritmo del movimiento 
automático Chopard 09.01-C. Los relojes joya son una 
especialidad desde hace décadas de la familia Scheufele, 
actualmente al mando de Chopard. Una mezcla ideal de 
belleza y precisión.

Cartier

Elevar la forma esbelta y sobria del icónico reloj 
Santos-Dumont: este fue el nuevo desafío asumido 
por la Manufactura Cartier que, en 2023, presenta un 
nuevo calibre esqueleto automático 9629 MC especial-
mente desarrollado. Con caja de oro o acero, tornillos 
visibles, corona con cuentas y cabujón azul, el último 
reloj Santos-Dumont, reinterpretado en 2019, presenta 
un movimiento esquelético, con todos y cada uno de los 
detalles estructurales rindiendo homenaje, de forma 
estética y técnica, al aviador.

Rolex 

Rolex inaugura su colección Perpetual con el modelo 
Perpetual 1908, bautizado así en homenaje al año en que 
Hans Wilsdorf ideó el nombre «Rolex» para fi rmar sus 
creaciones relojeras y registró la marca en Suiza. Inspi-
rado en uno de los primeros relojes con rotor Perpetual 
de Rolex, el 1908 es el primer representante de la nueva 
colección Perpetual, que combina una reinterpreta-
ción del estilo relojero tradicional con la quintaesencia 
del savoir-faire relojero y del patrimonio estético de 
Rolex.

Oris 

Nos remontamos a 2014, año en el que Oris salió al 
mercado como la primera empresa relojera en presentar 
un reloj que combina movimiento mecánico automático 
con un altímetro mecánico. Este año, Oris regresa a este 
primer y único reloj con un perfi l mejorado, más potente, 
añadiendo un rendimiento elevado y una innovadora 
caja compuesta de fibra de carbono. Más alto, más 
delgado y más ligero, con 47 mm, lo que hace único a este 
modelo es su movimiento y su material, un compuesto 
de fi bra de carbono y polímero elaborado por su socio 
9T Labs. 

Zenith

El Defy Revival Shadow combina con creatividad el 
legado del modelo histórico, con un toque contempo-
ráneo a través de tonos oscuros y texturas apagadas. Un 
reloj que destaca por su caja, diseñada en titanio, un bisel 
de catorce caras, y un microgranallado completo que 
crea un acabado mate, al tiempo que revela el tono gris 
oscuro del titanio y realza la geometría de la singular y 
reconocible caja. Como novedad, el brazalete “escalera”, 
concebido originalmente en 1969, los eslabones y el 
cierre están elaborados con titanio y acabados con la 
misma textura mate que la caja.

TAG Heuer

La revolucionaria tecnología Diamant d’Avant-Garde de 
TAG Heuer permitió a la marca utilizar por primera vez, 
en 2022, diamantes cultivados en laboratorio. La marca 
presenta ahora otro reloj que cuenta con 124 diamantes 
cultivados en laboratorio, sumando un total de 15,5 
quilates en el bisel y el brazalete de aluminio, así como 
en la caja del cronógrafo, la corona, la esfera y los índices. 
La impresionante esfera de 4,9 quilates, compuesta por 
12 diamantes y tres placas de diamante policristalino, 
está adornada con 12 índices de oro blanco engastados 
con diamantes cultivados en laboratorio.

Roger Dubuis 

Roger Dubuis desata todo el potencial de la luminis-
cencia multicolor con el nuevo Excalibur Blacklight 
Spin-StoneTM Monobalancier. La verdadera innovación 
de este reloj son las espinelas intensamente visibles 
que rodean el bisel y el realce, y que se conocen como 
Spin-Stones. Con un degradado que va del rojo al azul, 
y un recubrimiento de Super-LumiNovaTM, cada una de 
las impresionantes espinelas está siempre brillando a 
pleno color, tanto de día como de noche. La Maison da la 
bienvenida a la expresión más colorida de Roger Dubuis. 

Maurice Lacroix

En 2016, el Maurice Lacroix Aikon irrumpió en la escena 
relojera uniendo el estilo urbano y la precisión suiza. 
Un reloj que ha demostrado ser un éxito de ventas, 
llamando la atención incluso tanto de millennials como 
de la Generación Z. Desde su lanzamiento, esta colec-
ción ha crecido hasta abarcar movimientos mecánicos, 
diferentes colores, materiales y complicaciones. Ahora, 
la marca presenta el nuevo Aikon Quartz totalmente 
actualizado, con cuatro modelos de 35mm y un reloj 
bicolor de 40mm. 

Jaeger LeCoultre 

Las mujeres han desempeñado un papel fundamental 
en la determinación de la estética y forma en la que se 
usa un reloj. El espíritu fundador de Jaeger LeCoultre 
reconoció el potencial de utilizar un reloj también como 
una joya. Subrayando este compromiso con las expre-
siones femeninas de la alta relojería, el Reverso llega a 
un nuevo nivel, con una magnífi ca pieza de Alta Joyería: 
el Collar Reverso Secret. En esta joya, el Reverso pende 
de una cadena flexible de eslabones engastados con 
diamantes y cuentas de ónix pulido. 
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To d o  p a s a  p o r  a l g o .   
E s t a m o s  s u j e t o s  a 
c a m b i o s  c o nt i n u o s , 
siempre en plena trans-
formación. Pensemos en 

la metamorfosis y como una oruga se 
transforma en una mariposa. 

Debes estar lejos de los que no 
crean que puedes transformarte o 
cambiar. Recorre el camino, súmate 
a los que buscan lo real, lo bueno, 
el futuro e incluso lo espiritual y lo 
divino, porque ellos te ayudarán a 
alcanzar la felicidad, ya sea espiri-
tual o profesional. 

Debemos rodearnos de gente 
que esté fuerte de mente y corazón 
noble, para que puedas circular por 
el camino correcto, aunque este no 
sea el más fácil. 

No estés constantemente lamen-
tando lo que pudo haber sido y no 
fue, porque la naturaleza es sabia 
y sabrá recompensar tu esfuerzo 
y formación constante.  Avan-
cemos como los buenos guerreros 
y demos siempre lo mejor de noso-

tros mismos. Miremos siempre para 
adelante y sigamos el impulso que 
mueve el universo. 

Debemos recordar siempre estos 
ejemplos:
• Para hacer el vino es necesario 

pisar las uvas. 
• Para hacer aceite hay que 

aplastar las olivas.
• Una semilla siempre crece a 

oscuras.
• Y los diamantes se forman a base 

de mucha presión. 

Por todo esto, cuando te sientas 
pisoteado, a oscuras, con mucha 
presión, ten confianza. Estás en 
pleno proceso de transformación.

Bajo esta perspectiva me permito 
reflexionar sobre un debate hoy 
tan candente y que ya toqué en 
mi artículo anterior (Contraste
Nº 259). ¿Son las tecnologías opor-
tunidades o amenazas en nuestro 
sector?

Mi opinión es que las oportuni-
dades están cada día más claras y a 
nuestro alcance, y no me � o de los 
que piensan u opinan que las tecno-

logías son amenazas o destrucción 
de empleo. 

Las tecnologías lo han cambiado 
todo y llegan para quedarse. Fueron, 
son y seguirán siendo capaces de 
transformar al sector joyero como 
jamás nos hubiéramos imaginado; 
pero claro, hay que saber usarlas. Y 
otra vez volvemos a estar hablando 
de formación.

Y otra vez vuelvo a compartir 
una enumeración, esta vez acerca 
del mayor reto que se nos plantea 
hoy, el reto al que nos abocan las 
nuevas tecnologías. Miradas bajo 
otro prisma, como… 
• Herramientas indispensables 

que nos traen ahorro de tiempo.
• Plataformas que permiten 

explorar y contactar.
• Análisis de datos que siempre 

ayudan a tomar decisiones y 
evitar errores.

El mundo cambia a velocidad de 
vértigo y debemos estar formados 
para asumir estos cambios sin 
sobresaltos. Sin tener miedo a la 
transformación. 
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¿Por qué elegir un láser Technoflux?

DISTRIBUIDOR Y CLIENTE: Consulte con Benmayor S.A. las condiciones de compra, entrega y puesta en marcha.

Benmayor dispone de servicio técnico propio para todos los productos Technoflux.Benmayor dispone de servicio técnico propio para todos los productos Technoflux.
Descubra más en jewelry.benmayor.com - 935 724 164- 935 724 164

Nuevos láseres de grabado y corte
Technoflux MAX80 y MAX50

MAX80
GRA0L0450

MAX80
GRA0L0450

De 110 x 110 mm o 150 x 150 mm, 
variable según óptica.

ÁREA DE GRABADO CONFIGURABLEÁREA DE GRABADO CONFIGURABLE

Consulte las especificaciones mínimas 
que debe tener el ordenador.

CONEXIÓN A PC EXTERNO

Integrado en el láser, para
mayor comodidad.

EJE Z MOTORIZADO

De alto rendimiento, gracias a su 
fuente láser de iterbio.

50W Y 80W DE POTENCIA

Technoflux incorpora las nuevas máquinas conTechnoflux incorpora las nuevas máquinas con
eje Z motorizado y cabina incorporada, a su gama eje Z motorizado y cabina incorporada, a su gama 
de máquinas laser para corte y grabado.
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© Manuel Ángel Piñeiro Solsona, técni-
co y especialista en 3D

En el pasado número de Mundo Técnico 
Oro y Hora ya adelantamos las ventajas 
de las nuevas resinas 3D calcinables 
de 3Dresyins que logran evitar muchos 
de los problemas que hasta ahora han 
generado los diversos intentos en este 
ámbito. Una de ellas, y muy importante, 
son los bajos costes para impresión con 
impresoras SLA, DLP y LCD asequibles 

por debajo de 500 euros. Ahondamos en 
sus resultados.

Las resinas 3D calcinables impre-
sas con impresoras 3D asequibles 
se están convirtiendo en una tec-
nología cada vez más usada en la 
fabricación de joyas de fundición 

perfectas, sin imperfecciones, gracias a 
modelos calcinables impresos en 3D con 
gran detalle. Las resinas 3D calcinables 
de 3Dresyns brindan soluciones reales 

al calcinar sin imperfecciones, contribu-
yendo signifi cativamente al proceso tra-
dicional de fabricación de joyas, ya que 
este requiere mucho tiempo y varios pa-
sos, tales como la fabricación de mode-
los maestros no calcinables, moldes de 
caucho de silicona y creación de réplicas 
de cera. 

Las resinas 3D calcinables 3Dresyns 
Perfect Cast son resinas de impresión 3D 
para Direct Casting con yesos cerámicos 
estándar. Son ideales para fundiciones 
de inversión de muy alto detalle, joyería 
con microdetalles y cualquier aplicación 
de fundición de detalles fi nos.

Características y benefi cios
Las resinas 3D calcinables 3Dresyns 

Perfect Cast HPP exhiben estas caracte-
rísticas y benefi cios:
• Resolución muy alta (hasta 20 mi-

cras) para joyería con detalles muy 
fi nos.

• Excelente velocidad, resolución y 
exactitud dimensional de impresión. 

• Excelente calcinado sin residuos.

• Sin encogimiento durante la impre-
sión 3D.

• Sin expansión ni contracción durante 
el calcinado. 

• Seguras, sin pictogramas de riesgo 
para la salud. 

• Hechas de fuentes renovables.
• Posibilitan acabados perfectos, sin 

imperfecciones durante el calcinado.
• Son imprimibles con impresoras SLA, 

DLP y LCD económicas.
• Son lavables con agua. 

Conclusiones
Las resinas 3D calcinables 3Dresyns 

Perfect Cast son compatibles con la ma-
yoría de las impresoras SLA, DLP y LCD, 
incluso con impresoras económicas. 
Se calcinan sin expandir ni contraer, 
sin causar imperfecciones en el yeso. 
No dejan cenizas en el molde brindan-
do acabados de alta calidad junto con 
procedimientos de quemado rápidos y 
estándar. Son ideales en joyería y otras 
aplicaciones donde se requieren acaba-
dos altamente detallados. 
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Cambios de moda en 30 años de joyería
Innovación, sostenibilidad y personalización, claves en la profunda transformación del sector

Década de los 90. Chupete (1993). Manuel Ángel Piñeiro

Estrenado este siglo. Brazalete Roselló (2000-2018). Antoni Farré

De cara a 2024. Collar Symbiosis con Ricardo. Teresa Estapé

© Manuel Ángel Piñeiro Solsona, técni-
co y especialista en 3D

El autor repasa los importantes cambios 
vividos en estas tres últimas décadas 
dentro del diseño joyero y cuáles han 
sido las tendencias desarrolladas gra-
cias a las tecnologías y las nuevas pre-
ferencias de los consumidores. El sector 
ha evolucionado y sigue evolucioando 
bajo tres criterios principales: innova-
ción, sostenibilidad y personalización.

En las últimas tres décadas, la jo-
yería ha sufrido una importante 
transformación. El auge de la 
tecnología ha permitido a los jo-
yeros crear diseños intrincados 

y experimentar con nuevos materiales. 
Además, ha habido un cambio en las 
preferencias de los consumidores hacia 
las joyas ecológicas y sostenibles.

Una de las tendencias más destaca-
das de los últimos años ha sido el resur-
gimiento de la joyería vintage y antigua. 
Mucha gente ahora está optando por 
piezas únicas que tienen una historia y 
un carácter.

Otra tendencia que ha ganado popu-
laridad es la joyería personalizada. Los 
clientes ahora pueden personalizar sus 
joyas con sus iniciales, piedras de naci-
miento o incluso sus huellas dactilares.

Además, ha habido una creciente de-
manda de diamantes creados en labora-
torio y otras alternativas sostenibles en 
detrimento de los diamantes extraídos 
de forma tradicional. Estas alternativas 
no solo son más éticas sino también más 
asequibles.

En general, los últimos 30 años han 
visto una evolución signifi cativa en el 
mundo de la joyería, con un enfoque en 
la innovación, la sostenibilidad y la per-
sonalización.

Década de los 90
Recordando estos últimos años he-

cas y terrosas que atraían al consumidor 
con conciencia ecológica.

Además de esto, las joyas perso-
nalizadas también se convirtieron en 
tendencia por aquel entonces. La gente 
comenzó a optar por piezas personaliza-
das con sus nombres, iniciales o piedras 
de nacimiento. Esta tendencia fue par-
ticularmente popular entre los adultos 
jóvenes que querían expresar su indivi-
dualidad a través de sus joyas.

De cara a 2024
En 2024, se espera que las tenden-

cias en joyería sean más sostenibles 
y ecológicas. Se prevé que los diseña-
dores utilicen materiales reciclados, 
diamantes cultivados en laboratorio y 

mos visto como ha ido cambiando la 
forma de hacer joyería. Y no solo eso, 
también las tendencias y las formas de 
vender. En la década de los 90 se puso 
de moda el concepto de llevar un chu-
pete colgando, también por aquella 
época se pusieron de moda los discos 
con calados de corazones, estrellas,etc. 
No sin olvidar las criollas con una perla 
bailando. La tendencia de fabricación 
en España era 80% en oro amarillo. Las 
formas de creación de los modelos eran 
más abombadas, también se empezaron 
a crear las texturas refundidas en chapas 
de anillos con piedras de colores. Luego 
empezamos a crear piezas jugando con 
matizados y pulidos creando anillos tipo 
bombeé con uno o varios elementos de-
corativos en diferentes formas y colores 
de metal.

Estrenado este siglo
En 1998 empezó a ponerse de moda 

el oro blanco hasta fecha de hoy, sien-
do una de las aleaciones más solicitada 
de los clientes. Por 2005 se realizaban 
varios tipos de joyas, desde diseños 
tradicionales hasta diseños contempo-
ráneos. La industria de la joyería fue 
testigo de un cambio signifi cativo en las 
tendencias, ya que las personas comen-
zaron a optar por piezas más personali-
zadas y únicas.

Una de las tendencias de joyería po-
pulares a mediados de la primera déca-
da de este siglo fue el uso de diamantes 
y otras piedras preciosas de formas no 
convencionales. Los diseñadores ex-
perimentaron con formas asimétricas, 
mezclas de metales y piedras de colores 
para crear piezas llamativas que fueran 
a la vez elegantes y vanguardistas.

Otra tendencia que ganó popularidad 
en 2005 fue el uso de materiales orgáni-
cos como madera, conchas y huesos en 
la fabricación de joyas. Estos materiales 
a menudo se combinaban con metales y 
piedras preciosas para crear piezas úni-

piedras preciosas de origen ético. La 
atención se centrará en piezas minima-
listas y atemporales que se puedan usar 
todos los días. La personalización tam-
bién seguirá siendo popular, con perso-
nas que desean piezas únicas que refl e-
jen su estilo individual.

La tecnología jugará un papel más 
importante en la creación de joyas, y la 
impresión 3D será cada vez más común. 
Las joyas inteligentes, como las piezas 
que pueden hacer un seguimiento de 
la salud y el estado físico, también ga-
narán popularidad. En general, las joyas 
fabricadas en 2024 serán un refl ejo de 
los valores y prioridades de la época, 
con un enfoque en la sostenibilidad, la 
individualidad y la innovación. 

MÁQUINA LÁSER 50W PRO EVOLUTION
GRABADO Y CORTE

Incluye accesorios

Viernes de abril y mayo en Comercial Kirman (Sevilla)
Reserva de plaza: 954563712 o pedidos@kirman.com

*Para más información sobre condiciones de financiación consulte con nuestro Dpto. de Ventas al teléfono  954563712 o e-mail pedidos@kirman.com

Precio 9.350,00€ + IVA

Promoción -15% descuento:

7.947,50€ + IVA

Desde 216,47€ + IVA mes/48 meses*

- Apertura automática

- Crea piezas únicas

- Gran precisión y potencia de corte

- Fácil mantenimiento

- Grabación de alianzas interior/exterior

Oferta válida hasta el 31 de mayo de 2023

Ref:022156
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Comercial Kirman presenta lo último 
de Witschi Electronics©

Comercial Kirman, empresa con 
más de 40 años distribuyen-
do en España las marcas más 
importantes del sector de la 
joyería y relojería, dispone de 

las tres nuevas herramientas interconec-
tadas de Witschi Electronics que facilita-
rán el trabajo del relojero: la CronoMas-
ter Air, la Quartzmaster y la Proofmaster 
CP. Próximamente dispondrán además 
del monitor Terminal que permite inter-
conectar hasta cuatro aparatos. 

• ChronoMaster Air es el nuevo micró-
fono inteligente y compacto para re-
lojes y movimientos mecánicos. Esta 
versión dispone de conexión inalám-
brica Bluetooth y puede funcionar a 
través de un puerto USB de forma au-
tónoma hasta 20 horas. 

• QuartzMaster es el aparato de prue-
ba ideal para la medición rápida y 
efi caz de movimientos de cuarzo. 
Gracias a las secuencias de medición 
ampliamente automatizadas, ofrece 

una facilidad de uso excepcional. 
• ProofMaster CP permite realizar 

pruebas completas de hermetismo 
en relojes de forma sencilla. Puede 
conectar también los aparatos Chro-
nomaster, Chronomaster Air, permi-
tiendo usar su pantalla para revisar 
los resultados. También puede co-
nectarse al programa Wicotrace©, 
para exportar los datos y disponer 
de una base de datos de los relojes y 
movimientos analizados.

Asimismo, estas tres herramientas 
presentadas por el fabricante suizo en 
las principales ferias europeas cruzan, 
almacenan y simplifi can toda la infor-
mación relativa al funcionamiento del 
reloj y su histórico de forma automática 
en un único ordenador o tableta. Inclu-
so estando a mucha distancia entre sí. 
Esto lo consigue mediante su software 
Wicotrace©, compatible con Microsoft 
Windows©, un sofi sticado sistema de 
gestión para base de datos. 

ChronoMaster Air QuartzMaster ProofMaster CP

02 03



Mundo Técnico

Contraste Mayo 2023

¿Naturales o de laboratorio? Cómo distinguirlos

© Ferran Latre, techinical lead División 
Joyería de Benmayor 

Recientemente ha sido noticia en nues-
tro país la creación de una empresa es-
pecializada en la fabricación de diaman-
tes de laboratorio. Siguiendo el hilo de 
la noticia, desde Benmayor intentare-
mos explicar el tema, así como el siste-
ma que podemos emplear para discrimi-
nar entre los diamantes naturales y los 
de laboratorio.

Pregunta crucial. ¿Por qué los 
diamantes cultivados resultan 
extremadamente difíciles de 
distinguir? Porque son unos dia-
mantes con las mismas caracte-

rísticas gemológicas que un diamante 
natural. Incluso utilizando una lupa de 
joyería de 10 aumentos triple y acromáti-
ca es imposible detectar las diferencias. 

Sistemas de creación
Vamos a explicar brevemente los dos 

principales sistemas de creación de dia-
mantes de laboratorio utilizados en la 
actualidad.
Sistema HPHT. Este sistema data inicial-
mente de los años 40. Pero fueron los 
científicos de General Electric en 1952 
los primeros en obtener resultados co-
merciales. Su fabricación es simple: 
desde el laboratorio se trata de simular 
al máximo las condiciones de presión y 
temperatura de la formación de diaman-
tes naturales que ocurre en el interior de 
la corteza terrestre.
Sistema CVD. Este sistema es el más ac-
tual, se inició en 1980 pero su produc-
ción e introducción en el mercado no fue 
hasta 2013. Este sistema consiste en una 
placa nanométrica de diamante que cre-
ce al someterla a una atmósfera de gas 
carbono, y una alta energía genera ca-
pas de crecimiento del diamante. 

Los cambios de nuestra sociedad no 
son ajenos a la evolución tecnológica y 
evidentemente los diamantes creados 
en laboratorio son una tendencia actual 
y seguramente permanecerá entre noso-
tros, sobre todo por diversas razones de 
índole socioeconómica, como por ejem-
plo los aspectos sociales y medioam-
bientales. Cuando nos referimos a los 
aspectos sociales son aquellos que se 
refieren a la explotación de la mano de 
obra en la extracción de diamantes en 
el continente africano. La película “Dia-
mantes de sangre”, por poner un ejem-
plo, relata y expone esta problemática, 
aún muy actual. En cuanto al aspecto 
medioambiental, el impacto de una mina 
es infinitamente superior provocando 
daños irreparables en comparación a un 
laboratorio de creación de diamantes. En 
referencia al aspecto económico el coste 
de un diamante es un 70% menor que un 
diamante natural. Este último dato es de 
especial relevancia y es la causa de la 
rápida penetración de los diamantes de 
laboratorio en el mercado.

A la vanguardia en detección
Desde Benmayor somos conscientes 

de estos cambios en el mercado del dia-
mante. De la misma manera que siempre 
estamos en la vanguardia tecnológica 
del sector joyero, también queremos ser 
punta de lanza en el tema que queremos 
tratar en este artículo: cómo poder dife-
renciar un diamante de laboratorio de 
uno natural.

Para esta finalidad proponemos el 
sistema Yehuda, que permite reconocer 
al 100% los diamantes de laboratorio 
tanto si están fabricados con el sistema 
HPHT o CVD de forma rápida y limpia, 
tanto si están montados como si no lo 
están.

Esta tecnología de vanguardia per-
mite realizar un primer análisis para 

distinguir los diamantes de laboratorio 
de los naturales y en una segunda fase 
discrimina los diamantes de laboratorio 
según su origen si son HPHT o CVD .

La gama Yehuda de detectores cubre 
todas las necesidades. Desde el portátil, 
indicado para joyerías y talleres, hasta 
los modelos de sobremesa destinados a 
fabricantes y mayoristas de brillantería. 
Todos los modelos permiten almacenar 
los resultados de los análisis con imáge-
nes y datos del cliente para certificados 
SKU.

Además, funcionan mediante el telé-
fono móvil. La aplicación es sencilla e in-
tuitiva de utilizar: sólo hace falta un clic 
para ver los resultados de las pruebas en 
cuestión de segundos, sin calibración o 
necesidad de cambiar de plataforma.

Los detectores Yehuda utilizan la 
misma tecnología y han sido analizados 
y verificados de forma independiente 
por Underwriters Laboratories (UL) en el 
programa de pruebas ASSURE, siendo 
precisos en un 100% al detectar todos 
los diamantes cultivados en el laborato-
rio.

Los comprobadores de diamantes 
convencionales no distinguen entre 
diamante natural y diamante sintético. 
Por ello, los comprobadores Yehuda van 
a ser una herramienta imprescindible 
para cualquier empresa que en su línea 
de negocio se dedique a la compra de 
diamantes naturales.

Los diamantes procedentes de la 
minería son un regalo de la naturaleza 
mientras que los diamantes fabricados 
por el hombre son un regalo de la sabi-
duría humana. 

Para más información sobre el sis-
tema Yehuda, ponerse en con-
tacto con el departamento téc-
nico de la división de joyería de 
Benmayor.

Ejemplo de lecturas entre diamantes de 
laboratorio (HTHP o CVD)

y diamante natural

Mundo Técnico Oro 
y Hora recomienda

Visitar la web de Benmayor para 
saber más sobre la tecnología 
Yehuda.

esto es un problema muy serio pues 
la gente seguro que va a querer se-
guir comiendo…

Otros indicadores de la fortaleza 
del oro son las continuas desdolari-
zaciones de los bancos centrales de 
muchos países, así, como se indica 
en recientes informes, el ratio del 

USD como moneda de reserva mun-
dial ha pasado del 73% en 2020 al 
47% a finales del pasado año, 2022. 
Mucho dólar se ha sustituido por el 
noble metal y no se vaticina que esta 
tendencia deje de ser la misma en 
años venideros. Continuamos para 
el próximo mes... 
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Varios indicadores de la fortaleza del oro

Benmayor, por primera vez en JCK

- Efemérides - 
Cotización del oro y la plata

Años
Oro Plata

EUROS/G EUROS/KG

HACE 15 AÑOS
 30/4/2008 18,469 374,701

HACE 10 AÑOS
 30/4/2013 37,292 660,527

HACE 5 AÑOS
 30/4/2018 36,017 478,853

HACE 1 AÑO
 30/4/2022 59,993 784,767

HACE 1 MES
 31/30/2023 60,168 776,987

Precio del oro en $/onza abril 2023 Precio de la plata en $/onza abril 2023

© Alberto Vergara,
director financiero de Sempsa JP

La volatilidad ha sido la nota 
predominante del mes de 
abril hasta la fecha de esta 
reseña (24/04). El precio del 
oro se ha mantenido, de me-

dia, estable en la franja que roza los 
psicológicos 2.000$/oz. La plata, 
sin embargo, ha proseguido su es-
calada desde los 21$/oz de finales 
de febrero hasta los 25$/oz de hoy 
(¡casi un 20% de subida!). Según se 
señala en informes de Metal Focus y 
el Silver Institute, la plata está acu-
sando ya (por fin) el evidente déficit 
de metal físico que en los últimos 
años ha sido sustituido por exceden-
tes de años anteriores.

Por otro lado, los mercados de 
capitales se mantienen ahora más 
calmados a la espera de la reunión 
de la FED el mes de mayo donde se 
presupone un modesto incremento 

de 25 puntos básicos en los tipos de 
interés del dólar estadounidense. 
Incluso hay analistas que valoran 
un recorte de tipos ya para finales 
de año (cuando antes se presuponía 
para esta misma primavera) y por 
consiguiente una menor pujanza del 
USD.

Cualquier merma de la fortaleza 
del dólar norteamericano es siempre 
positiva para los metales preciosos 
pues, como hemos venido señalan-
do los últimos meses, es ese dólar 
fuerte el que evita -con su atractivo 
tipo de interés-, que el oro esté aún 
mucho más apreciado habida cuen-
ta de la situación macroeconómica y 
geopolítica.

En cualquier caso, lanzar las cam-
panas a vuelo con el mensaje de que 
la inflación está siendo contenida 
no deja de ser hoy en día, y dadas 
las circunstancias, una verdadera 
temeridad. Es cierto que los precios 
al consumidor se van ralentizando 
en USA y en UE (no así en UK donde 
llevan 7 meses por encima del 10%), 
pero los precios de los alimentos y 
de las materias primas no dejan de 
ser altísimos en todo el planeta y 

JCK, la feria de joyería más impor-
tante del mundo, se celebra este 
año del 2 al 5 de junio en Las Ve-
gas, Nevada. Por primera vez en 
su trayectoria, Benmayor, S.A., 
fabricante de las marcas Tech-

noflux y Estmon, va a estar presente en 
esta prestigiosa feria estadounidense.

Con un stand de 20 metros cuadra-
dos en el pabellón  Essentials & Tech, 
Benmayor presentará sus últimas nove-
dades en máquinas láser de soldadura, 
grabado y corte. Además de su exclusiva 
y extensa gama de productos químicos, 
pulidoras y rectificadores de baños Tech-
noflux. Tampoco faltarán los ultrasoni-
dos y pulidoras magnéticas Estmon que 
ya se distribuyen desde hace años en 
USA y son muy bien valoradas por los jo-
yeros norteamericanos que les han otor-
gado su confianza desde el principio.

Operada por RX, JCK ha cumplido 30 
años de existencia y el pasado año 2022 
tuvo una asistencia de 17.000 profesio-
nales del sector, con la participación 
de 1.800 expositores de 130 diferentes 
países. Este evento ofrece el escenario 
perfecto para exhibir negocios, escri-
bir pedidos y establecer contactos con 
compradores potenciales en uno de sus 
muchos eventos y sesiones educativas. 
Esta edición presenta a “Johnny Cup-
cakes” como el orador principal de su 
apertura, además de una ampliada línea 
educativa con más de 60 JCK Talks y el 
nuevo escenario de redes sociales que 
tendrá lugar en The Venetian Expo & The 
Venetian en Las Vegas.

Con una amplia oferta de maquinaria, 
productos, herramientas y un gran equi-
po profesional, no dudamos que Benma-
yor dejará huella en Las Vegas. 
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C O L O R S La nueva colección de Viceroy 
que te llenará de color.

Viceroy, con su nueva colección, 
te descubre un mundo alegre, 
luminoso, colorido y vivo. 
Relojes y complementos atrac-
tivos y vistosos, para quienes 

nacieron para ser especiales, aquellos 
que miran al futuro a los ojos, con ganas, 
ilusión y fuerza. Gente que ama la vida y la 
riega de alegría. Si no eres gris, este es tu 
equipo. ¡Vamos con todo (color)! Colors, 
ese es el nombre de la nueva colección de 
Viceroy.

Con estos complementos, se abre ante 
ti un arcoíris de posibilidades a la hora de 
crear tus looks. Looks para explorar, para 
jugar, para divertirte con la combinación 
de colores y ser así el centro de todas las 
miradas.

La colección más colorida de Viceroy 
verá la luz este mes, y estará formada 
por relojes para hombre y para mujer, 
así como exclusivas joyas para ella y él. 
¡Prepárate para vivir el tiempo más colo-
rido con Viceroy!

Reloj mujer y hombre: 

99€
Complementos Mujer: Pendientes PVPR 39€
Pulsera PVPR 45€ y Collar PVPR 35€
Complementos Hombre: Pulseras PVPR 29€

PVPR
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Lacoste

Guess

Victoria Cruz

Bea Soldado

Olivia Burton

Lotus

Viceroy

Seiko

Pianegonda

Marea

Delma

Nowley

Mark Maddox

Hugo

Majorica

Calvin Klein

Rue des Mille

Festina

Radiant

Citizen

Durán Exquse
Festina

Luca Barra

Maman et Sophie

Festival Mood: las tendencias más virales
Explosión de color

Con el fi n de aportar frescura y alegría al look, las joyas en color siempre son un must
en esta temporada y, por supuesto, se cuelan entre los festivales más esperados del 
año. En materia colores, los que tiñen la temporada son los naranjas, los verdes, y los 
rosas que se alían con el resto para crear combinaciones originales. 

Explosión de color
Absoluto protagonista en todos los festivales. Desde tonos llamativos como los fl úor, 
pasando por los pastel o los degradados, que esta temporada cobran especial prota-
gonismo. Relojes, colgantes, maxi pendientes y pendientes con caída y movimiento, 
aros, anillos con personalidad... Las opciones son infi nitas.©

 S
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© Beatriz Badás Álvarez

Dar la bienvenida a la tempo-
rada Primavera-Verano 
supone también la llegada de 
los festivales más esperados. 
Convertidos en un escenario 

en el que las tendencias se exploran con 
lupa, los complementos forman parte 
importante de los estilismos pensados 
para la ocasión. 

A partir de abril, se inaugura la 
temporada de festivales música a 
nivel nacional e internacional: desde 
Coachella, hasta el Primavera Sound o 
Mad Cool, entre otros. El lugar donde 
diferentes estilos y estéticas conviven, 
los festivales de música se han convertido 
en las últimas temporadas en escenarios 
de inspiración y, con ello, se podría decir 
que se inauguran las tendencias de la 
nueva temporada y se dejan ver para 
dictar lo que empezaremos a lucir una 
y otra vez. 

Aunque se trata de un escenario 
en el que ciertas tendencias se han 
convertido ya en una máxima, como los 

collares largos superpuestos o las joyas 
de color, cada temporada alguna que otra 
tendencia también nos sorprende.

Esta vez, son los piercings, earcuff s y 
brazaletes o los brazaletes cuff  las joyas 
por excelencia que se alían con los must
de maxi pendientes o cadenas y collares 
combinados. 

Maxi joyas y otras más minimalistas, 
combinaciones perfectamente estu-
diadas, tonalidades que se alían entre sí 
y estéticas que van desde la Y2K (la más 
viralizada del momento), hasta la vintage
o la estética punk, que esta temporada se 
ha colado en su versión más sofi sticada. 
Las tendencias que inauguraron el año se 
versionan en su lado más fresco y alegre. 

Las joyas ocupan un lugar impor-
tante esta temporada y se colocan en un 
primer plano para completar los looks
más festivaleros; unos looks más casuales 
que en otras temporadas precisamente 
por eso, por que son las joyas las protago-
nistas para elevar el estilismo perfecto. 

Descubrimos las tendencias más 
virales de la época del año más esperada 
que precede al verano. 
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AVI-8
Nowley

Seiko

Rue des Mille

Durán Exquse

Potens

Salvatore Plata

Viceroy

Bulova

Ingersoll

Duward

Marina García

Mabina

Bustinza Joyas

Salvatore Plata

Viceroy Lotus

Mabina

Festival Mood: las tendencias más virales 

Las estéticas más vistas
La Y2K que la Generación Z puso en primer plano y en la que los colores pastel con 
un estilo dosmilero es protagonista; la vintage, en crecimiento desde hace varias 
temporadas; o la punk, que nos sorprendía con su regreso y lo ha hecho para quedarse. 
Diferentes estilos para todos los gustos.

Tobilleras
La joya más esperada de la temporada, la que cada verano vuelve y que nunca deja 
de ser tendencia. Las tobilleras tienen ese poder de ser siempre tan deseadas y, 
por supuesto, su momento empieza con los festivales. Mientras su estética es la de 
siempre, otras opciones como la de una riviere se cuela entre las tendencias. 
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Salvatore Plata

Rue des Mille

Nanis

Ania Haie

Mabina

Marea

Durán Exquse

Guess

KidultVictoria Cruz

Radiant

Jorge Revilla

Durán Exquse
Marina García

Victoria Cruz

Lotus

Sardà Joiers

Salvatore Plata

Pianegonda

Festival Mood: las tendencias más virales 

Charms y símbolos
Son un clásico del verano y en la época festivales no pueden faltar, añadiendo a cada 
estilismo un extra de personalidad. Esta temporada, las cruces vuelven con fuerza, 
las fl ores, corazones y las estrellas son un icono del verano, y los charms con carácter 
son los favoritos para un festival.

Pendientes
Siempre son un must, en cualquier situación, y son la joya más deseada, así como la 
más buscada. Las formas geométricas, los colores, los cristales o las perlas dan forma 
a los pendientes de la temporada, los que veremos desde ahora y que completarán 
muchos looks de la época estival.
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Festival Mood: las tendencias más virales 
Formas llamativas

Las formas geométricas llegaron con fuerza la anterior temporada y se colocan en 
un primer plano a la hora de dar vida a piezas con personalidad. Por ello, las joyas y 
relojes con formas llamativas son las más deseadas también en esta época. Dese cajas 
octogonales en materia relojes, hasta círculos perfectos en maxi joyas. 

Earcuff y piercings
La joya por excelencia que más veremos en los festivales del año. Con el objetivo de 
lucirse combinados entre sí, la oreja se convierte en el lugar perfecto para dar rienda 
suelta a la creatividad y los estilos de piezas que podemos encontrar son infi nitos. 
Desde una versión clásica y minimal, hasta otras con mucha fuerza. 
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Festival Mood: las tendencias más virales 

Eslabones
No podían faltar. Convertidos ya en un must más que en una tendencia, los eslabones 
se alían con el resto de joyas virales del momento para crear combinaciones espe-
ciales. Una joya que es ya una segunda piel, en verano se versiona con colores alegres 
o combinaciones de materiales muy especiales.

Brazaletes
Los brazaletes cuff  anunciaron a principio de año que llegarían y vivirían su mejor 
momento en la época estival, así como los brazaletes de siempre en todas sus versiones 
que vuelven a ser tendencia absoluta. Colores, materiales y formas dan vida a la joya 
que más veremos a partir de ahora. 
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MAREA presenta su nuevo modelo de 
20 ATM para esta temporada

Lo más llamativo de este reloj es su resistencia al agua de 20 ATM, que lo convierte en 
un reloj perfecto para acompañarte en todo tipo de deportes acuáticos o actividades 

de ocio con agua

Marea ha preparado un expositor exclusivo para esta colección en el que se destacan 
los relojes y se remarcan estas extraordinarias cualidades para llamar 

la atención de los clientes

ESTILO

Novedades Contraste Mayo 2023

Con el buen tiempo llegan los 
primeros baños y en Marea ya 
se han preparado para inau-
gurar la temporada de chapu-
zones. La marca relojera nos 

presenta su nuevo reloj 20 ATM con caja 
de resina, corona a rosca y correa de 
silicona de colores, perfecto y cómodo 
de llevar para complementar cualquier 
outfit de primavera-verano.

Marea lleva décadas sorprendiendo 
con su línea de relojes de silicona, inno-
vando año tras año en diseño, colores 
y prestaciones, siendo los únicos en el 

sector en mantener y renovar una línea 
moderna y novedosa cada temporada. Y 
por supuesto, su nuevo modelo, reúne 
todas estas cualidades. Su diseño es 
deportivo y fresco siendo ideal tanto para 
hacer deporte como para el día a día y 
los colores aportan ese toque extra de 
frescura.

Pero lo más llamativo de este reloj, no 
es su diseño, sino su resistencia al agua 
de 20 ATM, que lo convierte en un reloj 
perfecto para acompañarte en todo tipo 
de deportes acuáticos o actividades de 
ocio con agua, con la total tranquilidad 

y fiabilidad de llevar un reloj resistente. 
Además, su correa de silicona se adapta 
perfectamente a la muñeca, y los dife-
rentes colores te permiten encontrar un 
reloj que encaja con tu estilo.

Hemos dicho que lo más llamativo 
del reloj es su resistencia al agua, pero, 
¿y si también os decimos que un reloj 
con estas prestaciones tiene un PVP de 
sólo 49,90€? Y qué, además, Marea ha 
preparado un expositor exclusivo para 
esta colección en el que se destacan los 
relojes y se remarcan estas extraordina-
rias cualidades para llamar la atención 

de los clientes. 
Como lleva demostrando desde hace 

años, la firma española siempre cuida los 
detalles de todos sus productos y presen-
taciones dentro de sus puntos de venta 
para que sus clientes se beneficien de 
unas mejores ventas. Esta temporada, 
presentan un reloj único y muy deman-
dado por los consumidores con una 
buena presentación para que luzca en 
los escaparates de los puntos de venta 
oficiales Marea. 

La temporada de baño ha comenzado, 
¡no te quedes sin el tuyo! 
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LOTUS EXCELLENT, la nueva colección 
exclusiva de Lotus

ESTILO

Novedades Contraste Mayo 2023

© Beatriz Badás Álvarez

Estilo retro y alma cosmopolita 
se unen en la nueva colección 
Lotus Excellent, que muestra la 
cara más atrevida de la marca 
con una serie de propuestas 

“time-only” con sabor vintage. Descu-
brimos la nueva colección de cronógrafos 
con refi nados detalles. 

Una combinación de líneas limpias y 
elegancia clásica caracteriza la gama de 
relojes Lotus Excellent. Minimalista en su 
concepción, Excellent es la primera colec-
ción de Lotus que exhibe una carcasa muy 
original con un bisel octogonal redon-
deado. Una colección muy completa con 
diseños para todos los gustos y estilos, 
como la serie Lotus 18841/1/2/3/4, en la 
que la carcasa está fabricada en acero 
inoxidable, de 40,5mm y alberga una 
esfera decorada con motivos Clou de 
Paris en plata, azul, verde y negro que 
favorecen la legibilidad, con 2 agujas e 
índices basculantes, exceptuando el 12 
y el 6, presentados en números arábigos. 

Los modelos Lotus 18847/1/2/3 y Lotus 
18868/1 - 18848/1 - 18849/1 destacan por 
su estilo dinámico y versátil, gracias a 

la fuerte personalidad y la aportación 
de la tecnología de esta colección de 
cronógrafos. Con un generoso diámetro 
de 41,8mm, coronado por un bisel octo-
gonal, la carcasa está disponible en tonos 
naturales de acero en la gama Lotus 
18847/1/2/3, y con tratamiento IP amarillo 
oro, azul y negro en las propuestas Lotus 
18868/1, Lotus 18848/1 y Lotus 18849/1, 
respectivamente. La correa ofrece los 
mismos matices para lograr un efecto 
tono sobre tono que no pasa desaperci-
bido. 

Originalidad y en tendencia para ellas
Una colección que también muestra 

su lado más femenino, destacando esferas 
en nácar o índices engastados con cris-
tales que brillan de forma refi nada, una 
carcasa octogonal de acero inoxidable en 
un tamaño inferior de 32,5 mm y 2 esferas 
e índices basculantes, a excepción del 12 y 
el 6 en números arábigos. La decoración 
Clou de Paris se deja ver en algunas de 
estas esferas, en tonos plateados, rosas 
y negros.

Reinterpretado y declinado según las 
tendencias actuales, pero también para 
diferentes ocasiones de uso, la gama de 

cronógrafos de mujer Lotus Excellent 
cuenta con 16 propuestas diferentes, 
integrando el pasado con el presente. 
Son cronógrafos atemporales y atrac-
tivos, que aportan personalidad a cada 
atuendo con una carcasa de acero inoxi-
dable de forma octogonal de 36,5 mm que 
exhibe esferas en texturas color plata, 
azul, verde y burdeos, y marcadores de 
hora de bastón, a excepción del 12, que se 
presenta en números romanos. 

El diseño, la textura y la calidad de los 
materiales también se encuentran en 
las propuestas descarnadas sporty-chic
bicolor y oro total - Lotus 18870/1 y Lotus 
18871/1 - que sorprenden con esferas de 
nácar y cristales luminosos en lugar de 
índices a excepción del 12, presentado en 
números arábigos. 

Como alternativa, la marca ofrece 
auténticos relojes-joya con un diseño 
único, el Lotus 18873/1, el más sofi sticado 
con carcasa y correa de oro amarillo y 
cristales incrustados. El modelo Lotus 
18874/1, en tono oro rosa, sorprende con 
el bisel octogonal tachonado de cristales 
violetas que crean una yuxtaposición 
original con la esfera del mismo matiz. 

La colección femenina Lotus Exce-

llent se completa con 6 cronógrafos, 
brillantes y audaces, dedicados a una 
mujer atrevida que no hace concesiones 
en los que destacan las 8 circonitas de 
colores resaltadas en las esquinas del 
bisel, que definen su forma octogonal. 
¡El efecto es sorprendente!. 

Sin olvidarnos de las propuestas que 
desa� an la moda, los cronógrafos Lotus 
18876/1 y Lotus 18877/1, con fascinantes 
combinaciones de texturas y materiales 
gracias a la carcasa de oro amarillo y un 
un bisel octogonal engastado con cris-
tales blancos y azules y una correa de 
silicona azul igual a la esfera, la corona 
y el cronógrafo. O, la otra versión, que 
se caracteriza por el tono oro rosa de 
la carcasa, las subesferas y los índices, 
mientras que la elección del negro para 
la correa, la esfera y los pulsadores del 
cronógrafo es un guiño a la elegancia. No 
pasa desapercibido el bisel con cristales 
rojos intercalados con el brillo de 8 cris-
tales blancos. 

Lotus Excellent es una colección 
ecléctica que encarna el espíritu contem-
poráneo con un guiño al pasado. 

Estética vintage y espíritu contemporáneo en la primera colección de Lotus 
con bisel octogonal redondeado
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NOWLEY presenta Splash, 
¿de qué color es tu verano?

ESTILO

Novedades Contraste Mayo 2023

Nowley propone una amplia y colorida colección que llena de color esta temporada

© Beatriz Badás Álvarez

Vuelve la colección favorita del buen tiempo, 
un imprescindible para la época estival con 
nuevas combinaciones de colores para un 
reloj Nowley sumergible y asequible. Ésta es 
la ocasión de tener la mejor colección para 

quienes adoran el verano en todas sus facetas. Un reloj 
diseñado con los colores más de moda, pensado para 
meterse en el agua y que se convertirá en un esencial 
para llevar diariamente.

Siéntete como pez en el agua con este sumergible 
10ATM, que vestirá la moda de baño y de calle con 
glamour y feminidad. Sigue la tendencia con la colec-
ción Splash, que presenta una amplia gama de colores 
llamativos, siendo todos ellos muy deseables por un PVP 
accesible de 29,90€.

Una colección de 12 de relojes analógicos que mezcla 
colores muy atractivos y que forma parte de la familia de 
sumergibles Racing, de Nowley, que engloba numerosos 
modelos, para toda la familia, para disfrutar del agua y 
del buen tiempo.

El agradable y suave tacto de la correa de silicona, 
defi ne a este reloj como el más irresistible del verano, 
que se encuentra en distintas tonalidades que otorgan 
distinción a cada uno de los diseños.

El color blanco clásico o el blanco con índices y agujas 
de color cobre hacen del reloj Splash una versión más 
elegante. También encontramos el color rosa claro, el 
fucsia, el morado o el azul claro, que, aún siendo los 
colores más básicos, algunos de ellos combinan otro 
color en los índices y en las agujas que los hacen más 
divertidos. Los otros colores más dulces, que destacan 
por su originalidad, son el aguamarina, el malva, el coral 
o el beige. Y, para quienes prefi eren los colores intensos, 
hemos creado el reloj Splash de color verde esmeralda 
y el rojo pasión.

La colección Splash es un capricho al alcance de 
todos los bolsillos, pudiendo gozar de un reloj conven-
cional pero que aporta una impermeabilidad tan nece-
saria con el aumento de las temperaturas.

Además, para destacar el punto de venta e impre-
sionar a los clientes, Nowley ha diseñado un expositor 
exclusivo para exponer toda la colección, que dará un 
aire muy fresco y decorativo al escaparate. No pierdas 
la oportunidad de adquirir la colección del verano de 
Nowley.

Sin duda, ésta es la colección que necesitas, siempre 
contando con el soporte de Nowley y de su equipo 
técnico, destinado a atender las necesidades de los 
clientes y adaptándose a las nuevas tendencias. 
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DEL CERRO reinterpreta el anillo 
con más tradición 

Los nuevos charms de PDPAOLA

ESTILO

Novedades Contraste Mayo 2023

© Beatriz Badás Álvarez

Los anillos sello tienen una larga 
tradición en nuestra cultura. En 
Egipto y en el Imperio Romano, 
estos anillos eran símbolos de 
poder y nobleza de sangre; en la 

Edad Media, el anillo sello no sólo simbo-

lizaba poder, sino que también se usaba 
como firma personal imprimiendo su 
inscripción sobre cera caliente. Imitando 
la nobleza de esta década, los sellos 
pasaron a ser grabados con escudos o 
iniciales familiares. Hasta convertirse 
en una joya reliquia que formará parte 
de la herencia familiar de generación en 

© Beatriz Badás Álvarez

PDPAOLA presenta su último 
lanzamiento de charms , 
que expande la colección 
añadiendo nuevas categorías y 
diseños que ofrecen ilimitadas 

posibilidades de combinaciones. Una 
colección que, además, destaca desde su 
lanzamiento por el sistema “selecciona, 
desliza y colecciona”, un sistema que 
permite reorganizar los charms en dife-
rentes combinaciones y también asegura 
que no se muevan.

generación. Y desde entonces, a como los 
conocemos hoy. Una joya icónica que se 
ha convertido en un esencial de cualquier 
joyero y que mantiene en el tiempo su 
historia y valor. 

Del Cerro recupera y reinterpreta este 
anillo con tanta tradición y lo hace a través 
de su nueva colección Primavera-Verano, 
Casiopea. Inspirada en la leyenda bajo el 
mismo nombre, esta leyenda también ha 

inspirado todos los motivos que adornan 
los nuevos anillos de Del Cerro, como el 
fi rmamento a modo de amuleto que nos 
acompaña en forma de joya. Unas piezas 
repletas de detalles. Además, como en 
cada colección, todos los anillos llevan 
un mensaje secreto grabado en su inte-
rior. “Son palabras o símbolos que nos 
inspiran, que nos hacen recordar, que nos 
alegran el día y que nos empoderan”. 

Las nuevas propuestas de PDPAOLA 
se basan en letras, con el alfabeto conver-
tido en charms para deletrear nombres, 
palabras favoritas o mensajes; en gemas 
naturales con tonalidades magnéticas 
llenas de simbolismo como la labrado-
rita, la amazonita, la amatista, el ojo de 
tigre o el nácar; miniaturas, diseñadas 
para alegrar la colección y que van desde 
un charm llave como entrada a nuevos 
mundos, un charm avión para los viajes 
pasados y futuros, un charm ‘nosotros’ 

o un charm ‘mi amor’ para celebrar el 
vínculo más especial, o una estrella polar 
como guía brillante; y palabras, ya que 
a veces una palabra lo dice todo, dise-
ñados en dos versiones, un hexágono 
con aspecto de lingote de oro y un óvalo 
enmarcado con circonitas blancas; los 
charms Palabras simbolizan las cone-
xiones más signifi cativas con mensajes 
que celebran a las personas más impor-
tantes. En defi nitiva, una colección que se 
ha convertido en objeto deseo. 
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Los must-have de MABINA
para esta temporada

La primavera llega a DUWARD

ESTILO

Novedades Contraste Mayo 2023

© Beatriz Badás Álvarez

Mabina Gioielli presenta 
sus nuevas colecciones 
y  to d a s  e l l a s  s o n  u n 
imprescindible para lucir 
esta nueva temporada y 

siempre. Desde las perlas, en su colec-
ción Elizabeth, hasta la estética Y2K. 
Descubrimos las mejores propuestas de 

Mabina.
El must-have de la temporada son, sin 

duda, las perlas y Mabina Gioielli ofrece 
diversas colecciones donde estas últimas 
son las protagonistas; como la colección 
Elizabeth, disponible en dos variantes 
de color: plata 925 y perlas cultivadas 
o ágatas negras, para quienes buscan 
un look elegante y al mismo tiempo con 
carácter. 

El color es otro gran protagonista 
para esta temporada SS23, un toque de 
vitalidad y frescura que alegra los días 
de la próxima estación y que Mabina 
presenta en la colección Festival, formada 
por pendientes y anillos de plata 925 con 
piedras sintéticas y circonitas como 
zafi ros, aguamarinas, turmalinas y circo-
nitas rosas; la colección Milanesienne, 
que transmite a la perfección la estética 

viral Y2K a través de colores pastel, como 
el verde agua, el rosa o el lila, y circonitas. 
Para completar, la colección Color Code, 
con collares y pulseras en plata 925 con 
piedras naturales coloradas como ágata 
negra, jade verde, turmalinas y amatistas 
y circonitas.

Colecciones que combinan a la perfec-
ción con los looks más veraniegos y que no 
pasan desapercibidas. 

© Beatriz Badás Álvarez

Con la llegada de la primavera 
dejamos atrás el invierno 
y damos la bienvenida a la 
explosión de colores que nos 
trae esta estación. Inspirán-

dose en la primavera, Duward presenta 
Lady Emakumea, su nueva colección en 

la que destaca la perfecta combinación de 
elegancia, diseño y color junto a la calidad 
de los materiales.

Cada color tiene su signifi cado; así el 
verde nos evoca a los árboles y las plantas, 
el rosado a la tierra de la que brota la vida 
con la ayuda del azul que es el color del 
agua. El rojo rememora a las fl ores con su 
estallido de color y el último reloj como 

representación del día, el color dorado, 
y la noche, por el tono negro de su esfera 
y bisel. 

Esta colección mantiene los están-
dares de calidad de la marca como son 
la caja de acero 316L con bisel de resina, 
corona doble junta, fondo a rosca, 5ATM, 
cristal mineral con acabado zafi ro, cierre 
desplegable con pulsadores… En defi-

nitiva, una colección que aúna calidad, 
tendencias y frescura en un mismo 
reloj. 

Para más información 
www.duward.com
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MONTJUÏC WATCHES y MOMODESIGN: 
una colaboración de altura 

© Beatriz Badás Álvarez

A principios de año y tras meses 
de conversaciones, Montjuïc 
Watches anunció una cola-
boración con la prestigiosa 
empresa italiana de diseño 

Momodesign. Ahora, apenas tres meses 
después, los resultados de esta colabora-
ción van a ser desvelados mundialmente 
con la presentación de los dos primeros 
trabajos de diseño y desarrollo conjunto: 
los Speed Urban Pilot y Speed Urban Pilot 
Pro. 

Momodesign es fabricante líder de 
accesorios y componentes para automó-
viles deportivos; la fi rma nació como un 
nuevo estudio de diseño especializado 
en investigación y desarrollo y diseño de 
automóviles dentro de la empresa. 

En el mundo que sirve de inspira-

ción a Montjuïc, el del motor de más 
alto nivel, es muy común ver como las 
mejores marcas reservan sus mejores 
modelos, los más deportivos y de más 
alto rendimiento, a otras empresas, en 
algunos casos de su propiedad, las cuales 
están especializadas en esos trabajos. Y 

siguiendo ese planteamiento, Montjuïc 
va a reservar sus modelos especiales a la 
gama by Momodesign. Es decir, traba-
jando de manera análoga a los mejores 
constructores de automóviles deportivos, 
Montjuïc va a ir presentando desde ahora 
sus series especiales -y normalmente 

limitadas- bajo la colaboración con la 
empresa de diseño italiana. 

Es así como nacen los dos primeros 
modelos de esta línea, la Urban Pilot con 
el lanzamiento de los Speed Urban Pilot 
y Urban Pilot Pro. 

Ocean Pioneer, lo nuevo de 
SWISS MILITARY HANOWA

© Beatriz Badás Álvarez

Sw i s s  M i l i t a r y  H a n o w a 
continúa combinando la calidad 
Swiss Made con el diseño depor-
tivo, destacando los valores de 
las fuerzas armadas suizas: 

robustez, resistencia y alta precisión, 
así como la capacidad de funcionar bajo 
condiciones extremas. Hoy en día, la 
marca se encuentra fuertemente esta-
blecida, cuenta con la licencia ofi cial de 
la Confederación Suiza y tiene una amplia 
experiencia en el campo de los deportes, 
rendimiento y relojes de estilo de vida. 
Características y valores que se refl ejan 
en lo nuevo de Swiss Military Hanowa. 

La marca, con fabricación suiza, 
ha trabajado en estrecha colaboración 
con comunidades locales para cerrar el 
círculo de la contaminación en el mar 
y presenta, para este año 2023, el nuevo 
modelo Ocean Pioneer, con caja hecha de 
plásticos reciclados del mar.

Una nueva colección que destaca por 
modelos adecuados para actividades 
acuáticas y buceo gracias a su resis-
tencia al agua, correa de silicona y un 
embalaje reutilizable que es una bolsa 
seca perfecta para todas las actividades 
acuáticas. Ocean Pioneer es, además, un 
paso signifi cativo hacia una mayor soste-
nibilidad, reduciendo la huella ecológica 
de la marca. 

GARMIN amplia su familia Instinct 2
© Beatriz Badás Álvarez

Garmin anuncia el nuevo 
Instinct 2X Solar, la última 
incorporación a la popular 
familia Instinct 2 de relojes 
inteligentes, resistentes y 

con un diseño único. Instinct 2X Solar e 
Instinct 2X Solar-Tactical Edition están 
diseñados para moverse por los entornos 
más extremos con una pantalla fácil de 
leer, en una caja de polímero reforzado 
con fi bra de 50mm. 

Construidos según los estándares 
militares de Estados Unidos, estos 
relojes tienen una clasificación para 
inmersiones en el agua de hasta 10 ATM 
y, además, son resistentes a los contrastes 
de temperatura, a los golpes, al polvo 
y cuentan con cristal Power GlassTM 
anti rayones y reforzado químicamente. 
Destaca también que la carga solar brinda 
una duración ilimitada de la batería en el 

modo smartwatch. 
El Instinct 2X Solar destaca por su 

linterna multi-LED integrada con inten-
sidades variables, ya sea para acampar o 
para salir a correr en la oscuridad, una 
luz blanca, o roja, regulable iluminará 
los alrededores para una mayor visibi-
lidad y conocimiento de la situación. En 
el modo estroboscópico, la luz coincidirá 

con la cadencia de carrera y alternará 
entre blanco y rojo para que los usuarios 
puedan ser vistos y dar cada paso con 
confi anza. 

“Nuestra última incorporación a la 
serie Instinct 2 es un reloj inteligente 
con GPS con un diseño único y atrevido, 
listo para ayudar a los usuarios a superar 
condiciones di� ciles, siendo lo sufi cien-

temente resistente como para seguirles 
el ritmo y lo suficientemente único 
como para adaptarse a su estilo”, afi rma 
Salvador Alcover, Director General de 
Garmin Iberia. Y añade: “con una dura-
ción ilimitada de la batería y una linterna 
multi-LED incorporada, el usuario podrá 
concentrarse en su actividad sin preocu-
parse de la autonomía de su reloj”. 
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Las tendencias más virales de COACHELLA
© Beatriz Badás Álvarez

Puede que Coachella sea el 
festival más esperado del año 
y ese al que todos quieren ir y 
todos debemos ir, al menos una 
vez en la vida. Pero este año ha 

sido diferente y los característicos looks
de Coachella han quedado en un segundo 
plano; excepto un complemento que ha 
sido y es estrella en este escenario: las 
joyas. 

El  efecto internet convirtió a 
Coachella en escenario perfecto para 
llevar a lo más alto nuevas tendencias y 
casi era más importante el outfi t que el 
cartel en cuestión. Pero ahora, el look 
festivalero es distinto o, más bien, se ha 
adaptado al cambio social y a la estética 
del momento, en la que es preferible 
un tank top, unos jeans y una hilera de 
collares o maxi pendientes, a un vestido 
estilo boho y botas cowboy. Es decir, la 
tendencia ha cambiado al mismo tiempo 
que las joyas han continuado siendo pieza 
clave del estilismo. Repasamos los looks 
más llamativos de esta temporada y las 
joyas más vistas. 

Los esenciales

Las joyas que son una segunda piel y que 
se han convertido en fondo de armario 
y en un must de cada temporada son 
también la elección perfecta para los 
festivales. Así lo ha demostrado Hailey 
Bieber, con un look todoterreno con el 
que también podríamos ir a la ofi cina.

Glitter y cristales

Son, sin duda, otra de las tendencias por 
excelencia de la temporada que también 
ha roto con reglas preestablecidas para 
que las joyas con cristales y brillantes 
puedan lucirse en cualquier momento. 
La influencer española Abril Cols ha 
optado por esta tendencia con piezas 
mini aunque llamativas.

Más es Más

Las infl uencers españolas también han 
disfrutado de Coachella, como es el caso 
de Aida Martorell que pone en primer 
plano las joyas maxi: los eslabones 
siempre son un acierto asegurado y el 
más es más puede quedar bien dando con 
el equilibrio perfecto. 

TwoJeys en Coachella

Biel Juste y Joan Margarit, fundadores de 
TwoJeys, marca que nace precisamente 
porque en un viaje a Coachella quisieron 
completar sus looks con joyas y no encon-
traron las adecuadas. Ahora, las joyas de 
su marca lucen en este festival demos-
trando que el público masculino también 
apuesta por piezas llamativas. 

Las perlas

La joya por excelencia que también se 
ha convertido en un fondo de armario 
y que, desde hacia varias temporadas, 
ha dejado a un lado su connotación más 
clásica para conquistar a nuevas genera-
ciones y también un público unisex, pisa 
ahora Coachella con Emma Roberts.

Próximas citas, próximas 
tendencias

El año pasado los festivales se convir-
tieron en un nuevo territorio para las 
marcas de joyería de nuestro país, en 
concreto para Singularu y TOUS, con el 
objetivo de acercarse a un nuevo target y 
crear un ambiente relajado entre nuevas 
generaciones y universo joyero. En el caso 
de TOUS, la marca desarrolló experien-
cias a través de un pop up inversivo en el 
Primavera Sound y el MadCool; por su 
parte, Singularu diseñó una experiencia 
360º en un entorno musical, el Big Sound.

Rue des Mille

Liska Joyas

Durán Exquse
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EN FEMENÍ celebra su 2ª edición con una exposición colectiva

ESTILO
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Sílvia Serra Albaladejo
Broche. “Mare Nostrum”. 2018

Plata, plástico, hilo de algodón y pan de oro
30x4,5x3,5 cm

Clara Del Papa
Broche. “So© o-Sopra” 

(Bajo el mismo cielo, sobre el mismo mar)
Plata 925, esmalte vítreo, oro 24KT, oxidaciones

Agnès Wo
Broche. “Protecció-Rem”. 2023

Plata y acero
3,1x15x0,45 cm

Eugènia Arnavat
Colgante. “Maremar”. 2023

Plata y vidrio
100x65x30 mm

Rosa Borredá 
Collar. “Paseo por la orilla del mar III”. 2023

Tela, madera, pintura acrílica y foam
26x41x8 cm

Sara Castells 
Colgante. “Intestinos”. 2023

Plata y oro blanco de 18 kilates, ópalo de Etiopía 
y azul brillante

80x45 mm. Largo total 34 cm

Gemma Pampalona
Pendientes. 2023

Hilo 100% algodón, plata y perla
7x3x4 cm

Imma Gibert
“De Tánger a Tarragona”

Instalación. 2023
Conjunto de cerámicas y cajas, madera, metales

20/22 cm de alto y 15/17 cm de diámetro

Judy Mccaig
Broche. “Agua”. 2023

Latón, calcopirita, metacrilato, pátina, pintura y pan 
de oro

65x77x17 mm

Steffi  Götze
Broche. 2023

Plata, esmalte, cobre, acero
7x5x1 cm

Trinidad Contreras
Broche. “Serie H2O”. 2023 

Porcelana, incrustaciones de oro, plata y 
aguja de acero
67x67x6 mm

Silvia Walz
Collar. “Contenedores 1”. 2023

Playa plástico, acero con esmalte y plata
35x 14x 1 cm

© Beatriz Badás Álvarez

Para las civilizaciones antiguas, el Medite-
rráneo era el mar que estaba justo en medio de 
las tierras, de ahí el nombre y la centralidad. 

A lo largo de los siglos XIX y XX, el viejo 
mar se transformó en el nuevo centro, convir-

tiéndose en inspiración y motivo de artistas que los 
describieron, geográfi ca y mentalmente como lugar e 
idea, � sica, meta� sica y también poéticamente. 

Es a partir de esta mirada de inspiración que “En 
Femení” celebrará su 2ª edición, comisariada por Silvia 
Serra Albaladejo, en una exposición colectiva que reúne 
una serie de obras y la visión de 15 mujeres. Esta visión 
y las 45 obras expuestas permitirán dialogar desde dos 
conceptos: ser mujer en el Mediterráneo y transitar a 
través de ellos. 

Los cambios sociales, culturales y artísticos de este 
siglo en el Mediterráneo marcarán un punto de infl exión 
en el desarrollo artístico contemporáneo de claras raíces 
mediterráneas. 

La exposición se inauguró el pasado 22 de abril y 
podrá disfrutarse hasta el próximo 20 de julio en la 
Galería/Joyería Personal, en la calle Major, número 36, 
de Tarragona. 

Marta Ortí
Colgante. “Som”. 2023

Porcelana esmaltada, plata y cordón de algodón
55x110 mm

Mar Juan Tortosa
Joyas y Objetos de Arte. “Mare Mediterrània” 

Mar y huesos. 2023
Cuenco de cerámica esmaltada y dos huesos 

de oliva de plata 925
Cuenco: 4x9,6x9,7 cm

Huesos: 1,2x0,75x0,8 cm y 1,2x0,9x0,8 cm

Marta Herradura
Colgante y Joyero. “Píxide”. 2023

Gres refractario con esmalte chamota, 
plata 925 oxidada

Exposición colectiva 
EN FEMENINO 

2ª Edición

• Fechas:
Del sábado 22 de abril al jueves 20 de julio

• Lugar: 
PERSONAL Joyería/Galería 
c/Major, 36. Tarragona

• Web:
www.instagram.com/personal_joieria/

• Comisaria: Sílvia Serra Albaladejo.

• Participantes: 
Agnès Wo-Clara Del Papa-Eugènia 
Arnavat-Gemma Pampalona-Imma Gibert-
Judy McCaig-Mar Juan Tortosa-Marta 
Herradura-Marta Ortí-Rosa Borredá- Sara 
Castells-Sílvia Serra Albaladejo-Silvia Walz-
Steffi   Götze-Trinidad Contreras
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Una vez más, Contraste muestra a los fi nalistas 
del Premio Internacional Arte y Joya. Obras 
en las que la creatividad y el saber hacer son 
protagonistas y dan vida a piezas dignas de 
admirar.

Arte y Joya continúa comprometida con dar visibi-
lidad al arte contemporáneo; una raíz en el mundo de la 
joyería que debe estar siempre presente y que muestra la 
parte más artística de este sector. Por ello, es un placer 
mostrar de nuevo todo este arte de artistas tan distintos, 
provenientes de diferentes países. 

Contraste recomienda

Entrar en la web de Arte y Joya 
para ver la obra al completo de los 
133 participantes en el XII Premio 
Internacional Arte y Joya.
www.arteyjoya.com

ESTILO
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Premio Internacional ARTE Y JOYA 2022
Todos los participantes (5)

ESTILO

Contraste Mayo 2023 J de Autor

Pavel Martínez Salgado
Anillo. “Polimita”

Colección: Circum. 2022
salgadopavel58@gmail.com

Cuba

Martin Grosman
Broche. “Symbiosis”

Colección: Diversity. 2022
www.martingrosman.com

República Checa

Pamela Jimenez
Colgante. “Bandera”

Colección: Aún abandonados fl orecerían. 2022
pamela.jimenez@gmail.com

Chile

© Alejo Rodríguez© Miloš Potužák

Marta Rodríguez de Castro
Colgante. “Texturas de la tierra” 

2022
rguezdec.marta@gmail.com

España

Paula García Aviñó
Collar. “Collar envolvente”

Colección: Envolvente. 2022
paulagarciaavinyo@gmail.com

España

© Chama Navarro © Procenta© Afshin Movafegh

Nina Bashirian 
Collar. “Light powered body jewelry”

2022
nin.gu.na.1363@gmail.com

Irán

Niru Sainz de Cueto Mucientes
Broche. “Brand”

2021
www.nirujoyas.com

España

Olga Rozenberg
Broche. “A moveable feast”

2021
www.lolaandthreads.com

Israel

Raquel Lobelos Centeno
Collar. “El laberinto de la mente”

Colección: Ikigai . 2020
www.tabatamorgana.com

España

Rosa Navarro
Collar. “Module Blue”

2022
www.chamanavarro.com

España

Rosanna Raljevic Ceglar -NIRO Jewelry
Collar . “NerobyNiiro bubble necklace”

Colección: NerobyNiiro. 2021
www.niiro.eu

Eslovenia-Croacia

Mizuko Yamada
Broche. “Flapping”

Colección: Private collection -remake available-
2021

www.mizukoyamada.com
Japón

© Anaïs Llop Nexon © Aliona Pazdniakova© Mizuko Yamada

Petite A Jewelry by Anaïs Llop Nexon
Joyería corporal. “No te toco, no me toques”

Colección: Resilience. 2022
www.petiteajewelry.com

España

Miho Bruin Hosokawa
Aretes. “Golden Cactus Black”

2022
www.mihobruinartandjewerly.com

Países Bajos-Japón

Nahoko Fujimoto
Broche. “Translucent”

2022
cream_13@pale© e.plala.or.jp

Japón

Philipp Spillmann
Ring. “Rancidity”

2022
www.klimt02.net/jewellers/philipp-spillmann

Noruega

Pilar Viedma Gil de Vergara
Broche. “Maresía”

Colección: El lenguaje del color. 2021
pilarvgdv@gmail.com

España

@creaty_estudio
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Conociendo a SARA BENAVENTE

© Beatriz Badás Álvarez

Sara Benavente es gemóloga, 
experta en diamantes y tasación 
y ha trabajado en Sotheby’s en 
oro de inversión y en venta de 
diamantes. Con más de 14 años 

de experiencia, Sara se especializó en 
moda y en joyería. Forjada con una visión 
muy global y precisa de los mecanismos 
que entraña la industria de la joyería, 
hablamos con ella sobre la industria y 
su futuro. 

Cuéntanos un poco sobre ti y que te 
ha llevado a formar parte del sector 
joyero. 

Soy diseñadora de joyas por vocación 
y toda mi carrera profesional desde los 
inicios está orientada a mi formación, por 
ello comencé estudiando gemología, tasa-
ción de joyería, graduación de diamante 

y gemas de color y diseño de joyas en el 
Gemological Institute of America (GIA) y 
en el Instituto Gemológico Español (IGE) 
y sigo actualizándome día a día.

Hace diez años decidí emprender y 
creé Sara Benavente que es una firma 
de Alta Joyería dirigida a aquéllos que 
desean una joya autobiográfica reali-
zada en metales nobles y las gemas más 
exclusivas. Mi cliente aspira a tener una 
pieza única que nadie más tendrá, y esto 
se traduce en el diseño, la calidad de 
los materiales y en los altos estándares 
de fabricación. Y, lamentablemente, 
he detectado que las técnicas se están 
perdiendo; en España tenemos una mina 
de artesanos altamente cualificados y 
se están jubilando sin pasar su legado. 
Vivimos en la sociedad de Amazon y me 
he propuesto conseguir que el cliente 
aprecie el valor de una manufactura 
exquisita y la importancia de los tiempos 

de fabricación, y que sepan diferenciarlos 
dándoles pequeñas formaciones total-
mente necesarias y poniendo a los maes-
tros orfebres, portadores de cultura, en 
el lugar que les corresponde; estamos en 
sus manos y nunca mejor dicho y quien 
ha podido estar horas en una astillera 
aunque sólo sea como mero observador, 
podrá entender de lo que hablo.

Los diamantes son importantes en el 
universo de la joyería y se trata de una 
industria que está experimentando 
muchos cambios, como la última 
subida de precio anunciada por De 
Beers; ¿cómo crees que se encuentra 
esta industria en la actualidad y qué 
futuro le podría esperar? 

La doble subida de los precios del 
bruto por parte de De Beers en las últimas 
subastas, sobre todo en lo referente a 
los de menor tamaño, ha causado una 
pequeña revolución a nivel internacional. 
Escuché recientemente unas declara-
ciones de Nir Cohen, CEO de Bondiamant, 
empresa en la que tuve la gran fortuna de 
trabajar, y saqué la conclusión de que 
hemos de ser conscientes que a veces no 
hay una lógica directa entre el mercado 
del bruto y el mercado del pulido. 

Vamos a hacer juntos el recorrido 
desde el inicio y si una productora 
comprase bruto, lo haría generalmente 
al contado. Imaginemos que adquiriese 
un box interesante, se enviaría a pulir 
a India, SA, Amberes…y generalmente 
tardarían entre dos y cuatro meses, acto 
seguido pasaría a las oficinas para su 
debida clasificación hasta la siguiente 
fase, el canal de venta donde sumamos 
unos cuatro meses más, siendo el total de 
ocho meses. Hemos de añadir el tiempo 
de venta y la demora al cobrar: según 
nuestras cuentas sería diez meses. Lo 
cual significa que quien quiera comprar 
bruto tiene que pensar en el largo plazo 
de aquí a un año aproximadamente y 
estas productoras a priori no lo ven 
factible, comportando esta operación 
un riesgo alto para ellas. Por esta razón, 
no hay suficiente género en producción 
y por ende, en nuestra opinión esta 
subida no es sostenible, pues además 
entran en juego otros actores, como por 
ejemplo, el cambio de divisa, la inflación, 
los intereses de los bancos centrales etc. 
Lo previsible es que las productoras 
esperen, dándose la escasez de género y 
quizá podría subir el precio en el futuro 
a ocho meses o a un año vista. Y, si bien 
es cierto, que por un lado ahora mismo 
los precios se mantienen estables en la 
Bolsa de Tel Aviv pues el mercado está 
tranquilo, a la vez valorando la anterior 
información, quizá sería recomendable 
como joyeros abastecernos en las líneas 
donde más demanda tengamos cada uno. 

¿Crees que los diamantes pueden ser 
un valor refugio, una inversión, como 
el oro? 

La forma más segura de invertir, es 
diversificar. He tenido la oportunidad 
de trabajar en ambos mercados: con un 
bróker que opera directamente desde 
la Bolsa de Tel Aviv y con una empresa 
alemana de oro de inversión, y creo que 
se comportan de una manera similar 
en cuanto a escasez. En el caso del oro 
desde la ruptura del patrón oro, y siendo 
ambos una efectiva forma de proteger la 
riqueza; pero también sé que hay dife-
rencias desde el punto de vista de control 

de la oferta y mecanismos que entrañan.
En resumen, la tendencia es alcista 

en ambos y siempre es recomendable 
diversificar nuestra cartera y destinar un 
porcentaje al oro de inversión en determi-
nados formatos y seleccionando las refi-
nerías auditadas y con sello London Good 
Delivery Standard, también en aquellos 
diamantes que cumplan unas líneas muy 
determinadas en serie incolora o fancy, 
recomendando encarecidamente el tener 
asociado un certificado de un laboratorio 
gemológico riguroso tipo GIA e IGE que 
acredite sus características.

También existen diferencias entre los 
diamantes naturales y los diamantes 
creados, ¿qué opinas sobre esto? 
¿Crees que ambos podrían convivir?

Yo sólo trabajo con diamantes natu-
rales por convicción. Creo por supuesto 
que ambos pueden convivir. Es muy 
positivo que existan alternativas, pero 
yo sólo trabajo con diamantes naturales 
por convicción. Tengo una opinión muy 
definida al respecto y es que en ningún 
caso los diamantes sintéticos deberían 
estar presentes en diseños de joyería, 
pues entrarían en el segmento del lujo, 
lujo es escasez y los diamantes sintéticos 
son todo lo contrario. Es una cuestión 
de coherencia. Veo acertado que estén 
presentes en otras gamas comerciales, 
dentro de la bisutería por ejemplo y 
me encantaría ver unos precios más 
adecuados, pues sabemos que su precio 
no está para nada justificado sino sobre-
valorado. En todo caso creo que deben ser 
tratados con mayor transparencia, que 
se den mayores mecanismos de control, 
pues al tener las mismas propiedades 
�sicas y ópticas que el diamante natural, 
se presta a la facilidad del fraude.

Tienes tu propio negocio que se define 
como joyas autobiográficas, ¿en qué 
consiste y qué quieres aportar al 
mundo de los diamantes y de la joyería 
con ello?

Llevo el concepto de personalización 
al siguiente nivel, y mediante un estudio 
muy profundo, diseño joyas conectadas 
a la personalidad y momentos vitales de 
mis clientes. Quiero aportar una nueva 
tendencia a la vez que ayudo a la Alta 
Joyería a recuperar el lugar que le perte-
nece, el buen hacer y el profundo respeto 
a la excelencia de otros tiempos. 

¿Qué planes de futuro tienes con tu 
marca y, al mismo tiempo, cómo crees 
que será el futuro del sector?

Mi objetivo es ampliar las líneas de 
negocio ofreciendo los servicios de tasa-
ciones y valoraciones y poder adquirir un 
gran porcentaje de las gemas que empleo 
en fuentes de minería sostenible.

Hablando del futuro del sector de la 
joyería en España: con�o en que podamos 
todos los profesionales mirar al pasado 
con el objetivo de valorar y recuperar el 
saber hacer y las técnicas orfebres mile-
narias e implementándolo en cada uno de 
los talleres, especialmente en los gremios 
más dañados como los lapidarios o los 
esmaltadores que están desapareciendo. 
En definitiva, la dificultad está actual-
mente en recuperar las profesiones, es un 
reto enorme que nos permitirá después 
poder dar juntos un gran salto hacia 
delante y posicionarnos como líderes 
dentro de la industria joyera interna-
cional. 
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