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El regreso al ambito tradicional 2.0

> A finales de 2021 habia en
Espaiia unos 8.900 puntos de
venta de joyeria y relojeria,
una cifra menor que la del
ano anterior. Sin embargo, el
sector se encuentra en plena
recuperacion, después de
reducir sus ventas un 30% en
2020 debido ala pandemia.

» En el acumulado del aiio, el
paisharecibidoa 8,5 millones
de turistas, un 49% mas que
en el mismo periodo del afio
anterior.

Tras el boom del mundo digitaly
unasobredosis que hacambiado
desde los habitos del consumo
hasta el comportamiento del
consumidor, poner los pies en
la tierra vuelve a ser la mejor
opcion.

No estar en internet era como
no existir y, mientras el sector
volvia a evolucionar, cada vez
eran mas las empresas tradi-
cionales que trabajaban su
presencia en este mundo. Pero
quizas, por aquél entonces, no
caimos en algo que hoy se vuelve

muy relevante: en internet
puedes ser practicamente invi-
sible si noinviertes econémica-
mentey, sin embargo, el consu-
midor puede pasar por delante
de unatienday sentirse atraido
aentrar gratuitamente.

Apostar por el retail se ha
convertido en el all in definitivo
y, al mismo tiempo, el turismo
nacional einternacional serecu-
pera, registrando cifras intere-
santes que benefician a este
contexto. El mundo tradicional
2.0yaesunarealidad. ¢

Time Force, un legado relojero en crecimiento

Time Force cerro el ano pasado con 200 puntos de venta y ya estan preparando el siguiente paso para
lamareca, tanto a nivel puntos de venta como estrategia de comunicacion. Pag.16
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Facturacion de
la relojeria en
Espana en 2021
en exclusiva

Anivel general, la facturacion
total contintiarondando los
1.000 millones de euros de
venta al establecimiento y los
2.000 millones de euros
al publico final.

Pag.12

Diseno y calidad
en marcas de
exito
Descubrimos Coeur de Lion,

Sif Jakobs, Crystalp, Qudoy
Save Brave.

Damiani mira
al futuro con
optimismo tras
experimentar
un crecimiento

ntrevistamos a Jerome
EFavier, CEO de Damiani

Group, en un momento
en el que la marca italiana se
encuentra en crecimientoy,
ademas, se instala en nuestro
mercado con éxitoy con planes
de futuro.

Las noticias
mas leidas
del mes

Detenido un grupo organizado por
robar 80.000 euros en una joyeria

Swatch x Omega: uno de los relojes
mas buscados en 2022 vuelve con un
nuevo diseno

El oro podria revalorizarse
un 10% mas

grupoduplex.com
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El regreso al ambito tradicional 2.0

El atractivo de volver a las tiendas y la recuperacion del turismo
marcan una nueva (aunque ya conocida) era

PDPAOLA

©BeatrizBadas Alvarez

@® Estilajoyeriavolviendo a
sus origenes? Hace unas
semanas nos replanteamos
esta cuestion al comprobar
como el crecimiento en

el retail volvia a ser foco en dife-
rentes empresas. Tras el boom del
mundo digital y una sobredosis que
ha cambiado desde los habitos del
consumo hasta el comportamiento
del consumidor, ponerlospiesenla
tierra vuelve a ser la mejor opcion.
Aprovechar el cambio en los
gustos del consumidor o bene-
ficiarse del auge del comercio
electronico fueron algunas de las
ventajas que provocaron el naci-
miento de nuevas marcas en el
panorama joyero. Y es que, cuando
el boom digital estalld, la presencia
en todas las herramientas digitales
posibles erala auténtica revolucion.
No estar en internet era como no
existir y, mientras el sector volvia
a evolucionar, cada vez eran mas
las marcas y empresas tradicio-
nales que trabajaban su presencia
en este mundo. El nacimiento de
nuevas marcas, las conocidas como

nativas digitales, también se dieron
paso gracias a este estallido en un
universo en el que todo pareciamas
facil e invertir menos era posible.
Larelacion con los clientes empezo
aser distinta, basandose principal-
mente en como parecer cercano a
través de pantallas. Pero quizas, por
aquél entonces no caimos en algo
que hoy se vuelve muy relevante: en
internet puedes ser practicamente
invisible si no inviertes economi-
camentey, sin embargo, el consu-
midor puede pasar por delante de
una tienda fisica y sentirse atraido
a entrar gratuitamente. El valor
anadido en materia joyas es que,
probablemente, una de las frases
mas escuchada por muchos profe-
sionales del sector y que hoy en dia
sigue viva es que “la joyeria hay que
tocarla, probarla y disfrutar de esa
experiencia de compra”, alo que el
consumidor ha dado su respuesta
volviendo a sentir la necesidad de
vivir esa experiencia y de hacer del
proceso de compra toda una aven-
tura de emociones. Dicho de otra
manera, hemos pasado de hacerlo
todo “con un simple clic” adisfrutar
del momentoy dela cercaniareal.

Apostar por
el retail
se ha
convertido
enelallin
definitivo

De Instagram al retail

Hubo un momento en el que
el canal digital era mucho mas
rentable y facil de gestionar con
poco tiempo y poco personal. Unos
afilosmastarde, la cantidad empezé
a ser mas relevante que la calidad
y una situacién excepcional en la
vida de todos hizo que, finalmente,
todo cambiara. Para ponernos en
situacion, se podria decir que fue
en 2020 cuando todo esto volvio
a experimentar un importante
cambio que nos demostro como la
tipica frase “de las grandes crisis
nacen grandes oportunidades” se
convirtié enuna auténticarealidad.
Los modelos de negocio online se
erigieron como la herramienta de
los supervivientes en tiempos de
pandemiay el consumidor buscaba
mantener la comodidad y el positi-
vismo, por lo que se convirtioé en un
fiel de aquellas marcas que compar-
tian los mismos valores. Al mismo
tiempo, ciertos productos (como
las joyas y los relojes) se volvieron
mas relevantes por la necesidad
que nos surgio de demostrar senti-
mientosy emociones. Sin hacer mas
hincapié en esta situacion, simple-
mente que sirva como salto para
entenderla tendencia actual, todas
estas circunstancias provocaron
el cambio que nadie (o quizas si) se
esperaba. Un cambio que nos ha
llevado a la tendencia de hoy, en la
que el consumidory el espaciofisico
vuelven a ser protagonistas.

Apostar por el retail se ha conver-

tido en el all in definitivo, por el
alcance mas alla del comercio elec-
trénico y el paso para construir un
negocio mas fuerte y resistente.
Claro que esto no quiere decir que
el canal online deje ser una poderosa
herramienta, sino que simplemente
sehaencontrado el equilibrio entre
unmundoy otroyesel propio consu-
midor quien ha tomado esta deci-
sion. De hecho, las redes sociales se
han consolidado como una herra-
mienta importante para muchas
marcasy empresas, convirtiéndose
en la actualidad en un escaparate
mas dirigido hacia el storytelling de
losvalores de marca o para proyectar
la historia y crear una comunica-
cion masfuerte. Dehecho,loqueha
cambiado en el mundo digital esmas
la percepcion del cliente o la forma
en la que se consumen estas plata-
formas, ya que el volumen de ventas
continua con una buena salud. En
los altimos afios, el comercio elec-
trénico de joyeria ha ido creciendo
y en 2021 facturo6 130 millones de
euros, lo que supuso el 9% de las
ventas totales del sector. A finales
de 2021 habiaen Espafaunos 8.900
puntos de venta de joyeria y relo-
jeria,unaciframenor queladel afio
anterior. Sin embargo, el sector se
encuentra en plena recuperacion,
después de reducir sus ventas un
30% en 2020 debido ala pandemia.

Ese cambio en la relacion con
las redes sociales viene precedido
en parte por las generaciones mas
jovenes, que encuentran estas
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herramientas mientas como plata-
formasenla que surgen demasiadas
polémicas o factores negativos. De
hecho, las nuevas generaciones
buscan otros canales para comuni-
carse como los podcast o entrevistas
digitales; es decir, las redes sociales
sonunlugar en el que se informan o
se entretienen de formasaludabley
culturalmente, y no tanto un lugar
en el que comprar, al contrario de
lo que sucedi6 con la generacion
millennial.

Por ejemplo, Facebook perdio,
por primeravezen su historia, usua-
rios en el iltimo trimestre de 2021:
un total de 4 millones diarios entre
septiembreydiciembre de 2021; que
es nada silo comparamos con los
cerca de 3000 millones que perma-
necen activos enla actualidad, pero
esundatoquedice muchodelafalta
deinterésdel puiblico por algunasde
estas aplicaciones. A esto se podria
sumar el revuelo que sacude Twitter
desde la llegada de Elon Musk a la
direccion de la firma estadouni-
dense, lo que ha provocadola salida
de ciertas marcas y empresas de
esta red social; algo que ya pasoé
también en Instagram. A esto se
suma lo dificil que puede llegar a

ser controlarlaimagen de marcaen
la era de las redes sociales, algo que
en las tiendas no ocurre puesto que
la imagen depende de uno mismo.
La presencia omnicanal puede ser
la mejor opcion para atraer a todas
lasgeneracionesy cumplir con todas
las expectativas pero el regreso al
ambito tradicional esta siendo mas
que evidente.

La experiencia unica que marca
ladiferencia con el mundo digital

Mientrasla rapidez que ofrece el
mundo digital sigue siendo impor-
tante, la experiencia en tienda
fisica se ve enriquecida y marca la
diferencia de cara al cliente. A su
vez, ofrecer una atencion tinica y
personalizada en el mundo digital
fue tarea para muchos, mientras
que el canal fisico sigue contando
con sus ventajas de siempre: una
forma de conectar con el cliente
que esta a otro nivel, una conexion
directa y, como adelantabamos, el
poder de conquistar al consumidor
cuando este pase por delante de
nuestra tienda. Quizas por eso el
regreso a las tiendas fisicas esta
marcado en la actualidad por una
renovacion dejoyeriastradicionales,

Apodemia

Los
principales
comercios
de joyeria

crecieron
un 7%

tiendas propias con un aspecto muy
atractivo o la perfecta eleccién de
donde siy donde no. Desde tiendas
multimareca, concept stores, tiendas
propias ojoyerias tradicionales que
bien podrian parecer una tienda de
moda. Es decir, la experiencia de
compray de fidelidad con el cliente
engloba todos los factores posibles
y no deja nada al azar. Mas alla, las
nuevas tiendas fisicas también se
han convertido en el lugar en el que
todos quieren estar ya que en estos
espacios puedes pintarte las ufias o
comprarte un nuevo anillo, descu-
brir una nueva coleccion mientras
tehacesun piercing o, simplemente,
disfrutar de un evento tinicoy exclu-
sivo; y si, las joyerias tradicionales
vuelven a ser el lugar elegido para
la presentacion de nuevas colec-
ciones. Y si hablamos de joyerias
tradicionales, son muchas las que
ennuestro pais hanrejuvenecido su
imagen para convertirse enlajoyeria
de siempre con un aspecto moderno
y sofisticado, invitando asi a todas
las generaciones a disfrutar de este
sector joyero.

¢La prueba de todo ello?. El
crecimientoy expansion de muchas
marcas del sector joyero y relo-
jero que estan trabajando en su
presencia fisica, con un plan estra-
tégico muy ambicioso. Basta con
salir a la calle para ser consciente
de ello. Si hablamos con ejemplos,
Joyeria Gordillo presento reciente-
mente la nueva coleccion Lady B de
Gold&Roses en un evento en el que
los clientes pudieron probarse las
joyasylamarcadisenoé susiconicos
#earlooks a todos aquellos intere-
sados; en cuanto a experiencias,
Apodemia celebra los ApoEventos
con diferentes experiencias para
sus clientes. Joyerias tradicionales
como Joyeria Calvo o Joyeria Marcos
inauguraban sus espacios con una
imagen totalmenterenovaday atrac-
tiva; PDPAOLA, que naci6é como
una marca nativa digital en 2015,
esta disponible en 2.000 puntos de
venta en mas de 10 mercados inter-
nacionalesatravés de su sistema de
wholesale y en mas de 50 puntos de
venta en Estados Unidos; para 2023,
la marca de joyeria espera alcanzar
unvolumen de facturacion cercano

I

alos 45 millones de euros que iran
delamanode su plan de expansion,
que cuenta con nuevas aperturas
propiasen Espanay Europa, en Lati-
noameérica con su partner Reinhold
(Puerto Rico), Perfumerias Unidas
(Pert) y en Oriente Medio con
Tamkeen. LECARRE, que invirtio
en el mundo digital cuando llego
el boom, no dejo de lado su canal
tradicional y asi es que cerro el ano
pasado experimentando un creci-
miento del 35%. Incluso marcas
internacionales estan apostando
por nuestras joyerias tradicionales
como es el caso de Damiani, que se
acaba de incorporar al porfolio de
Duran Joyerosy esta presente en su
tienda de Madrid o Joyeria Quera,
que hainaugurado un nuevo espacio
en la boutique de Girona dedicado
ala marca de relojeria suiza Rolex;
unatransformacion del espacio para
ofrecer una experiencia tinica.

Ademas, segin un estudio del
Observatorio Sectorial DBK, los
principales comercios de joyeria
y relojeria en Espaiia finalizaron
el ejercicio 2022 con una factura-
cion conjunta de 1.600 millones de
euros. Esto supone un crecimiento
del 7% frente al ano anterior. Esta
magnitud experimento una evolu-
cion muy positiva, en un contexto
de recuperacion del consumo
privadoy de reactivacion de la acti-
vidad turistica.

Larecuperacionenel turismoyen
el turista de lujo chino

Elturismo sigue al alza en Espana
desde que se viera afectado por la
pandemia sufrida y esta claro que
el turismo siempre ha sido impor-
tante para nuestro mercado, con
un gran peso en el sector joyeroy
relojero. Esta recuperacion puede
ser la alianza perfecta con la reno-
vacion de joyerias tradicionales, la
apuesta de marcas por el retail y la
relacion mas cercanacon el cliente;
claves que marcan latendenciaen el
mercado y también el crecimiento
del sector.

En el segundo mes del afio,
Espana recibio 4,3 millones de
turistas internacionales, un 35,9%
mas que en el mismo mes del afio
anterior, segiin los datos de la Esta-

Joyeria Calvo

Joyeria Quera

distica de Movimientos Turisticos
en Frontera (Frontur) publicados
por el Instituto Nacional de Esta-
distica (INE).

En el acumulado del ano, el pais
harecibidoa8,5millonesdeturistas,
un49% mas que en el mismo periodo
del afio anterior, pero un 1,3% por
debajo de 2019. En enero, Espana
habia superado por primera vez
cifrasprepandemia, con 4,1 millones
deturistasinternacionales, un 0,3%
mas que en 2020. En febrero, Reino
Unidovolvié aserel principal paisde
residencia de los visitantes, con 1,5
millones de turistas. Al pais brita-
nicolesiguieron Franciay Alemania,
con 1,1 millones y 988.000 turistas,
respectivamente.

En cuanto a gasto turistico, en
el segundo mes de 2023 se haincre-
mentado un 41,1% respecto al ano
anterior, hasta 5.326 millones de
euros, y un 12,9% frente a cifras
prepandemia, segiin la Encuesta de
Gasto Turistico (Egatur) publicada
hoy por el INE. El gasto medio por
turista se ha situado en 1.233 euros,
loque supone un alza anual del 3,8%.
A suvez, el gasto medio diario se ha
elevado hasta 163 euros, un 19,2%
masqueen 2022.Y por comunidades
autonomas, donde mas gastaron
los turistas fueron Canarias (un
33,7% del total), Catalufia (un 17,5%)
y Comunidad de Madrid (13,6%).

La Semana Santa ha sido la
altima prueba de esta recupera-
cion, ya que durante estos dias las
entradas a las tiendas en los prin-
cipales ejes comerciales del terri-
torio espanol aumento un 12.4%
en comparacion con 2022, segin
datos de TC Group Solution. A su
vez, el trafico en las principales
calles comerciales de nuestro pais
aumento un 7,6% frente al mismo
periodo del afio pasado.

El consumidor chino también
escalaenlarecuperacion, concreta-
mente los viajeros delujo chinos, que
yaestanlistos para volver al mercado
europeo; segun apunta Global Blue,
un 92% asegura tener interés en
viajar al continente durante 2023.

“Esto puede ser una oportunidad
para que las marcas de lujo apro-
vechen la demanda acumulada de
compras en el extranjero, ya que los
consumidores chinos delujo proba-
blemente recuperaran el tiempo
perdido”, pronostica el informe.

Cabe destacar ademas que, en
2019, los consumidores chinos
fueron la nacionalidad lider en
compras libres de impuestos. En
concreto, gastaron 1.600 euros por
cada uno, de los 4,25 millones de
visitantes, frente a los 950 euros
gastados por otras nacionalidades.

Las ventas de lujo por parte de
los ciudadanos chinos se incre-
mentaran un 22% este ano a escala
internacional, segin pronosticos
del informe de Morgan Stanley. El
rebote se debera a un mayor gasto
araiz de la reapertura de las fron-
teras y la relajacion de las restric-
ciones al comercio, ademas de una
mayor concentracion de ahorro en
el altimo afno. Almismo tiempo, una
encuesta publicada por Instituto
de Investigacion Hurun, con sede
en Mumbai, llamada “The Chinese
Luxury Consumer Survey & Hurun
Best of the Best Awards 2023” y reali-
zada entre los encuestados de altos
ingresos en China, afirmaque el 73%
de los encuestados tiene la inten-
cion de gastar mas en joyas, el 67 %
tiene la intencion de gastar mas en
relojesyel 64 % tienelaintencion de
gastar masen moda. Ademas, segin
el presidente e investigador jefe del
informe Hurun, Rupert Hoogewerf,
“[...]1a confianza empresarial es alta
yelindice defelicidad [delosencues-
tados] es el mas alto registrado, tal
vez provocado por menos tiempo
dedicadoalacarreteraymastiempo
dedicado ala familia”.

Volver a las calles era una gesto
que se necesitaba y que ya es una
realidad; por ello, las tiendas fisicas
vuelven a ser la clave para el sector;
un regreso a donde todo empezo.
Ademas, el sector esta en constante
evolucion incluso cuando volver a
sus origenes esla eleccion. ¢

DUWARD

ENNIEMPO PERFECTO
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Facturacion de la relojeria en Espana en 2021

La inyeccion tecnologica apuntala el liston
de los 1.000 millones de euros

Total
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n Grupo Duplex
volvemos a publicar en
exclusiva el informe
anual sobre la factu-
racion de la relojeria
en Espaia. Siempre teniendo en
cuenta que los datos a los que se
puede acceder son de dos aios
atras. A nivel general se aprecia
que la facturacion total continda
rondando los 1.000 millones de
euros de ventaal establecimiento
y los 2.000 millones al publico
final. Creemos que este manteni-
miento o estabilidad de las cifras
sedebe principalmentealainyec-
cion que estasuponiendolairrup-
cion de losrelojes tecnologicos.

Desde 2016 cerraron mas de 50
empresas distribuidoras de relo-
jeria. Desde hace masde unadécada
han desaparecido o practicamente
no tienen presencia en el mercado
numerosas marcas de relojes que
eran conocidas y gozaban de una
distribucion considerable. Enume-
ramos algunas de ellas que seguro
recuerdan muchos profesionales
y publico en general. Por ejemplo,
Cyma, Dogma, Universal Geneve,
Pulsar, Lorus, Racer, Thermidor,
Micro, Mathey Tyssot, Minister,
Bassel, Sector, Cuervo y Sobrinos,
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Fuente: Grupo Duplex. Ultimos datos de facturacion total

ete., ete. Sin embargo, marcas que
practicamente habian desaparecido
han vuelto a resurgir como Time
Force o Cauny, pero su nimero no
puede cicatrizar la sangria ante-
dicha. Alo que se suma que durante
afios capitanearon el mercado
marcas de moda que claramente
estan a la baja: Dolce&Gabanna,
Paco Rabanne, Gant, Michael Kors,
Pierre Cardin, DKNY, Adolfo Domin-
guez, Roberto Verino, Caramelo,
Massimo Dutti, etc., etc.

Entonces, jcomo es que el sector
mantiene cierta dignidad en sus
numeros? Como afirman experi-
mentados, el vacio provocado por
estadesercion protagonizada porlos
relojes clasicos o ligados al fashion,
esta siendo “okupado” porlosrelojes
tecnologicos. Otro operador espariol
en activo nos profundiza: “Es obvio
que muchas marcas no han sabido
entender la transformacion del
mercado y el cambio de habitos de
consumo que nos esta envolviendo
a todos. El producto, la forma de
comunicary sobre todo, labtisqueda
denuevasformasdellegar al ptiblico
deberian ser la prioridad de cual-
quier empresa que quiera tener un
futuromas o menos estable (en cual-
quier sector) y quien no entienda el
futuro asi, lo tiene dificil para sobre-
vivir”.

Y amplia: “Hay muchos factores

Segun
el grafico,
el COVID

no produjo
graves
dafos en
las cifras

ademas de la transformacion del
mercado -guerra con Ucrania, coste
de la materia prima, precios, etc...-
que estan enturbiando el corto plazo
y que se suman a la transformacion
indicada. Son tiempos dificiles que
necesitan una vision lo mas amplia
posible”.

Dentro de este panorama se esta
notando una tendencia en la relo-
jeria tradicional a pensar mas en
los puntos multimarca dejando
un poco de lado la inversiéon en
tiendas propiasy venta online. “Las
ventas al publico en los precios
bajos y medios se llevan a cabo en
los hipermercados y las tiendas
que permiten manosear los relojes
antes de comprarlos, negociar algin
descuento y/o facilitar condiciones
de pago”,indican los conocedores.

Las ventas online representan
muy poco volumen de factura-
cioén para las marcas que tienen
este canal, que cada vez es menos
rentable por el alto coste de inver-
sion para obtener ventajas.

JYlasoperaciones dellujo?

Pero en esta coyuntura también
hay otrofactor que ayudaamantener
el tipo... Es, segun los expertos,
“los precios alocados de los relojes
suizos de élite que no pararan de
subir y haran que el valor de las
importaciones se mantenga, pero

1.007.278.563,00€

2018

2019 2020 2021

enunidadeslasventasdelarelojeria
clasica continuaran mermando”.

En este segmento conocedores
del mercado apuntan a que ademas
se esta notando una tendencia en
larelojeria suiza a cerrar o cambiar
concesionarios en ciudades
pequenas y dejar so6lo boutiques 'y
distribucion en grandes capitales.
Las grandes marcas concentran
sus ventas en tiendas o boutiques
propias y pocos concesionarios.
“Las carisimas marcas suizas que
seimportan en Espana hanido pres-
cindiendo de los mayoristas y las
importan directamente sin inter-
mediarios, como pasa en todos los
mercados”.

Sin embargo, otros defienden
que este fenémeno es algo ciclicoy
que hay que transmitir al mercado
un mensaje de tranquilidad. Las
grandes marcas quieren a sus distri-
buidores también en pequefias
capitales para “fomentar la venta
al cliente local, sin descuento”.
Y nos afirma esta fuente, experto
europeo: “Desde hace unos pocos
anos las grandes marcas del lujo se
hanidodando cuenta que sus puntos
de venta propios se alimentan de
perfiles turisticos, es decir, ‘valen
para los chinos’, pero no para el
cliente local al que han ido descui-
dandoy, lo que es mas importante,
del que no tienen bases de datos”. @
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Ranking de marcas espaiiolas o con filial en Espaiia

FESTINALOTUS, S.A.

GARMINIBERIA, S.A.

Ranking de grupos de distribucion

Ranking de los grandes grupos dellujo

GRUPO MUNRECO, S.L.

CASIOESPANA, S.L.

FOSSIL, S.L.

TOUS WATCHES, S.L.

RELCOM MAREA, S.L.

CITIZEN WATCH IBERIA, S.A.U.

INDUSTRIAL MARTI DE RELOJERIA, S.L.

ACMAR (ACTIVIDADES MARTT, S.L.)

**A las cifras de Industrial Marti de Relojeria han de sumarse
las de Acmar (Potens). En total: 4.080.463€

Fuente: Grupo Duplex. Ultimos datos de facturacion total

117.121.000€ GENERALDE RELOJERIA, S.A. 32.497.176€* ROLEX ESPANA, S.A. 172.957.757€
78.034.071€ .
(incl. accesorios) CITY TIME BRANDS, S.L. 12.141.591€ THE SWATCH GROUP ESPANA, S.A. 79.636.000€
25.181.630€ _ -
LUXURY TIMEPIECES ESPANA, S.L. 2.521.692€ PATEK PHILIPPE ESPANA, S.L. 52.304.994€
23.490.895€ _
CRONOMAR, S.A. 1.731.662€ BVLGARIESPANA, S.A. 49.978.000€
13.181.630€
PLATISUR, S.L. 1.607.388€ LVMHRELOJER{A Y JOYERIA ESPANA, S.A 40.615.745€
11.331.366€*
SANTOSHI, S.L. 1.482.640¢€ AUDEMARS PIGUET IBERIA, S.A. 38.127.380¢€
9.024.030€
IBELUJO, S.L. 1.224.469€ RICHEMONT IBERIA, S.L./RLG Europa *
3.441.590€ 4.469 p 36.219.000€
2.851.133€™* BERMATIME, S.L. 916.755€ MONTBLANCIBERIA, S.L. 13.168.000€*
1.229.330€** DERSA 888.837€ CHOPARD IBERICA, S.L. 2.621.123€
*En Grupo Cadarso se sumaria la facturacion de Tous Watches *A las cifras de Richemont Iberia han de sumarse las de
como marca espanola, porjoint-venture. En total: 43.828.542 € Montblanc Iberia. En total: 49.387.000€
Fuente: Grupo Duplex. Ultimos datos de facturacion total Fuente: Grupo Duplex. Ultimos datos de facturacion total

Opinion

Hay que adaptarse a los grandes
y rapidos cambios tecnologicos

©E.Carreras

nalizando los tltimos afios
en la facturacion de la relo-
jeria en el mercado esparfiol,
vemos que continua estable,
sumando naturalmente alos
relojesinteligentes, pero conladiferencia
que los que ahora se llevaban la mejor
parte del pastel yano son los mismos.

Una diferencia significativa es que,
mientras los relojes que incorporan las
nuevas tecnologias van conquistando
mercado, los relojes clasicos van decre-
ciendo y esto puede acelerarse en los
proximos anos, ya que los relojes inte-
ligentes van sumando utiles nuevas
funciones, mientras la relojeria clasica
esta anclada en el pasado, jugando con
nuevos disefios y colores y dando sdlo la
hora aproximada pero no exacta.

Estamos empezando unanuevaeray
hay que adaptarse alos grandesyrapidos
cambios tecnolégicos. Es un luchar o
morir. En este contexto, pocas compariias
espafolas han intentado evolucionar
incorporando relojes inteligentes entre
sus marcas tradicionales como lo hace
Festina-Lotusy Marea.

En los ultimos afios la “relojeria
clasica” ha cerrado muchas relojerias/
joyerias y han desaparecido muchas
marcas de precios bajos, con producto
fabricado mayormente en China,
también de precios medios y muchas
de precios altos. Es decir, la mayoria
de marcas denominadas “suizas”, pero
usando una gran parte de piezas fabri-
cadas mayormente en China. No solo
en sus mecanismos, sino también en su
habillage, o sea, cajas, cristales, esferas,
brazaletes, correas, estuches. Eso si,
continuando imprimiendo el “Swiss
Made” en sus esferas.

En fin, convirtiendo las fabricas de
relojeria en simples “montadores” de
relojesy explotadores de susreconocidas
marcas. Laverdad es que tenemosdelante
un panorama muy triste y que demuestra
unagranimpotencia de enfrentarse con
larealidad y darla cara.

Empezamos en el mundo relojero
en Suiza hace ya décadas disfrutando
muchisimo. Hemosvivido cuatro grandes
crisis: el abandono dela manufactura, la
aparicion de Hayek, el descubrimiento
del reloj de cuarzo por Seiko y el lanza-
miento de los relojes inteligentes por
Apple en la pasada década.

Los huecos que van dejando con sus
deserciones los relojes clasicos, los van
cubriendo los llamados “relojes inteli-
gentes” que, en sus primeros ocho afios
de existencia -en niimero de unidades-,
ya han conquistado mas de la mitad del
mercado mundial, con crecimientos
anuales entre el 10y 20%.

Estos relojes dan la hora exacta,
controlan la salud, estan conectados a
losteléfonos moviles eincorporan nuevas
prestaciones. Las préximas parece ser
que seran el 3D, mas automatizacion y
la inteligencia artificial, que natural-
mente incrementaran su demanda en
el mercado.

En estos momentos los relojes inteli-
gentes contintan creciendo enlos precios
bajos fabricados mayormente en Chinay
en los precios medios fabricados mayor-
mente en EE.UU. y en Corea del Sur. En
los precios altos estan en estos momentos
solo empezando aasomarlacabeza, pero
es obvio que no renuncian al mercado
del lujo de ninguna de las maneras con
marcas como Hermeésy Tag Heuer.

Estatltimamarca, Tag Heuer, perte-
nece, a dia hoy, al grupo Louis Vuitton
(LVMH), cuyo propietario es el hombre

mas rico de Francia y su compania de
gran lujo es la nimero uno de todo el
mundo. Pero al pronto les seguiran mas
marcas de relojeria de renombre que
hoy en dia aiin contintian usando movi-
mientos mecanicos o de cuarzo.

Los relojes clasicos que continuan
usando unas tecnologias tradicionales
ya obsoletas, se defienden diciendo que
los relojes “son un producto de moda”, y
aun hay mucha gente a quien les gusta
disponer de varios modelos que los usan
para diferentes ocasiones, y también
coleccionistas, un mercado de segunda
mano, etc. Y todo ello ayuda a sobrevivir a
muchas marcas, sobre todo enlos precios
bajos y medios.

Perono se dan cuenta que el modode
vivir también ha cambiado, y los relojes
clasicos mejoraron mucho con el cuarzo,
tanto en su eficiencia como en solidez
y precision. Pero hoy todo esto es agua
pasada.

Cuando Seiko, con sumodelo Astron,
lanzo el primer reloj de pulsera del
mundo de cuarzo en 1969, fue toda una
revolucion. Un movimiento con muchas
menos piezas, mucho mas soélido, mas
barato de fabricar, y, sobre todo, mucho
mas preciso que los movimientos meca-
nicos al uso.

Esta gran aportacion de Seiko a la
relojeria fue todo un golpe para la relo-
jeriasuiza que ya sufria de muchas debi-
lidades, abandonando la manufacturay
comprando lamayoriadelas piezasen el
extranjero, hasta que finalmente el sefior
Hayek (libanés) se hizo cargo del grupo
encabezado por Omega. Este relanzo al
mercado lamarca Swatch que ayudo con
sus ganancias a insuflar aire a Omega,
Longines, Tissot, etc., y otra vez renacio
laindustria relojera suiza.

El sefior Hayek ya pas6 amejor vida y

tomolasriendassu hijo,yahora el grupo,
conotrasmuchasmarcasasociadas, esta
otravezcondificultades debido ala apari-
cion,amediadosdela pasadadécada,de
losllamados relojesinteligentes que, poco
a poco -como ya he indicado-, se van ya
quedado conlamayor parte del mercado
relojero en unidades e iran avanzando
en el futuro. Ya se encuentran relojes
inteligentes con cajas de titanio y otros
materiales, y que ofrecen un surtido de
colores de cajas, correas...y cuidan cada
vez mas su valor estético.

Lasgrandesy famosas marcas suizas
degranlujo, conocidas en todo el mundo,
usando toda clase de metales preciososy
gemas-a precios cada anomasaltos-ylas
pocas grandes marcas que pueden aun
mantener un enorme presupuesto de
publicidad, como Rolex o Patek Philippe,
son aiin muy buenos negocios altamente
rentables.

Pero estas marcas de éxito que conti-
nuan usando tecnologias relojeras
obsoletas son una pequena minoriay,
si quieren sobrevivir, tarde o temprano
se veran obligadas a abrazar las nuevas
tecnologiasdelosrelojesinteligentes que
aun se encuentran en su ninez...Queda
mucho por veniry por ver.

Hay que mirar al futuro, pero sin
olvidar el pasado. Los avances tecnolo-
gicos siempre nos aportan progresoy
nosotros debemos adaptarnos a ellos lo
mas rapido posible, sin pereza ni senti-
mentalismos. Algunos relojes mecanicos
sonverdaderas obrasde artey merecela
pena conservarlos, pero la sociedad de
hoy en dia es mas practica, viste, come,
baila diferente y tiene preferencias dife-
rentes y necesita objetos fiables, utiles y
apreciosrazonables que les faciliten sus
necesidades y menos ornamentaciones
innecesarias. ¢
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Actualidad Grupo Cadarso

Homenaje a los logros de Naomi Uemura en un disefo
clasico de Seiko de 1970

Naomi Uemura ala edad de 29 afios habia escalado el Mont Blanc, el Monte Kilimanjaroy el Monte Aconcagua
y, €n 1970, se convirtio en el primer alpinista japonés en llegar a la cima del Monte Everest. Apenas tres
meses después, alcanzo la cima del Denali de Alaska (entonces conocido como Mt. McKinley) y se convirtio
asien el primer alpinista del mundo en llegar a la cima de estos cinco picos. Hoy los ascensos de Uemura se
conmemoran con una reinterpretacion moderna del reloj de buceo de 1970 cuya esfera representa el Mont
Blang, el primero de estos ascensos. El original reloj de buceo de 1970 habia demostrado su fiabilidad en
condiciones extremas cuando Uemura lo usé en el Artico entre los anos 1974.y 1976.

Ref. SLA069
PVP 3150

Journey 1884 marcaunanuevaeraenlosrelojes Victorinox

Lanuevacoleccion Journey 1884 esla primera etapa del nuevo viaje de Victorinox para transmitir la sensacion
delibertadylaenergia delas montaias suizas en las aventuras diarias. ;Quieres saber mas? {Qué comience
elviaje!.

El reloj rinde homenaje a su inspiracion con un disefio de manecillas, que reproduce las sefiales de los
senderos de las montanas suizas, una esfera con la textura rugosa de los caminos naturales y una correa de
caucho practicay de aspecto deportivo. El segundero refleja el disefio de laiconica Navaja Suiza yla muesca
alas 6 en el bisel parece haber sido tallada por una navaja afilada.

Lasraicesindustriales delamarca se reflejan en el acabado de la caja con sus formasy curvas bien definidas,
asi como el detalle del ano de fundacion 1884 presentado en el bisel. Cada reloj cuenta con la certificacion
ISO de resistencia alos golpesy al agua.

VICTORINOX

POLICE

Police X xBuyer
X

La marca italiana Police, siempre innovadora y transgresora, se convierte en patrocinadora de uno de los
equipos de la exitosa Kings League: el xBuyer Team.

El logo estara presente en el pantalon del equipo ademas de ser su marca de relojes y de bisuteria oficial
durante este segundo split de la Kings, que durara hasta el mes de Julio.

xBuyer Team

;Cuoricino neon: la nueva capsula de Chiara Ferragnillena
de amor!

Larevolucion del rosa sigue presente en el ADN de Chiara Ferragni, y como prueba de ello, {la nueva coleccion
Cuoricino Neon! Esta coleccion de joyas banadas en Oro de 18k y circonitas blancas esta protagonizada por
pequenios corazones esmaltados en rosa.

La coleccion se compone de un anillo, tres colgantes, dos pulseras, una de ella tipo tenis, tres pares de
pendientes pequefios y unos maxi aros perfectos para ocasiones especiales, disponibles a partir de mayo.
Chiara Ferragni lleva desde 2013 compartiendo alegria, positivismo y buen rollo a través de sus joyas,
idescubrelas!.

Descubra las ultimas novedades en nuestro portal B2B

Descubralas entrando en b2b.grupocadarso.com, para mas informacion contacte con nosotros a través de clientes@grupocadarso.com

SEIKO TOUS WATCHES Gc secrecy: ¢ LORUS SEIKO GUESS WATX
MORELLATO MASERATI LAPETITE STORY VICTORINOX Timberfand & cumn%ﬂaem RADIANT adidas POLICE

SWISS ARMY
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MORELLATO

VENEZIA 1930

#GIOIELLIDAVIVERE
COLLEZIONE COLORI
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The Bright Club, innovacion
y un nuevo lujo mas ético

©BeatrizBadas Alvarez

he Bright Club es una firma

joven que apuesta por el

futuro, la sostenibilidad y la

transformacion tecnoldgica

y cultural de la joyeria. Con
pasion porlosdiamantes como eje central
de todos sus disenos, “jugamos con las
formas y tamanos de los diamantes
para crear piezas Unicas, fabricadas en
Espana, de la mas alta calidad”, cuentan
desdelafirma.

La popularidad de los diamantes
creados en laboratorio esta creciendo a
un ritmo vertiginoso debido a la menta-
lidad ecoldgica, ética y comprometida
de Millennials y Generacion Z. Los
nuevos consumidores tienen en cuenta

la sostenibilidad como un factor clave
en su proceso de toma de decisiones;
esto unido a un precio menos costoso
que los diamantes naturales, ha hecho
de estosdiamantes creados unaeleccion
posible. Porello, The Bright Club apuesta
por lainnovacién y la sostenibilidad a
través de estos diamantes sostenibles,
que son maxima tendencia y que estan
creados obteniendo las mismas propie-
dades fisicas, quimicas y 6pticas que los
diamantes convencionales. En The Bright
Club sélo utilizan diamantes de altisima
calidad, con purezas y colores excep-
cionales, asi como tallados excelentes.
“Nuestra vision de futuro es una apuesta
firme por la sostenibilidad y el compro-
miso con el planeta”, afirman.

The Bright Club apuesta por disefios

exclusivos, modernosy atemporales con
una filosofia dirigida también a nuevas
generaciones: “entendemos que son
muchos quienes quieren seguir sellando
su amor con un diamante, pero también
sabemos que esa joya tan especial debe
ser un exclusivo complemento de moda
parausary lucir adiario”. Lajoven firma
esta alineada con sus clientes, que son
cosmopolitas, auténticos,con unamenta-
lidad y una forma de vivir transgresora,
libre y comprometidos con la sostenibi-
lidad y el planeta.

Deesta filosofia nacen modelos adap-
tadosatodoslos gustosy que estan inspi-
rados enlamoday el estilo de la realeza.
Anillos de compromiso que dan paso al
nuevolujoy aquelasnuevasgeneraciones
encuentren joyas acordes a su estilo y

personalidad.

Duchess es un modelo ideal por su
discrecion y elegancia, ya que cuenta
con un diamante central y un acabado
espectacular. Infanta, con su piedra
central junto con el brazo del anillo
cubierto de diamantes, realza su estilo
chic e imponente. Princess es el anillo
iconico por excelencia; inspirado en el
anillode compromiso de Lady Di, un halo
dediamantesiluminalapiedracentral. Y
Queen, que cuenta con un espectacular
halo de diamantes a juego con el brazo
del anillo que envuelve toda la esfera
en un twist deluxe. Los cuatro modelos
disponen devariantes en tallasy tamafos
del diamante, perfectos para combinar
con cualquier look e ideales para todos
los gustos. ¢

Contraste Mayo 2023
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Trabaja con nosotros

info@thebrightclub.es |
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Diamantes
Sostenibles.
Lab Grown
Diamonds.
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Diseno y alta calidad en marcas de éxito

CEUReLION

HANDMADE IN GERMANY

o

CRURSLION

Coeur de Lion, 35 anos de “handmade in

Germany”

oeur de Lion destaca por la

durabilidad de sus joyas, que

siempre ha sido la base de su

trabajo; joyas que se fabrican

amanoanivel regionalyenun
entorno de trabajo 6ptimo en su fabrica
de Stuttgart. Ademéas de disefios atempo-
rales, la marca amplia constantemente
sus colecciones con piezas dejoyeriaque
sealian con diferentes ocasiones del dia
o momentos. En Coeur de Lion, cada
nueva coleccion es un homenaje atodas
las mujeres exploradoras, visionarias,
emprendedoras, aventureras... siempre
conun toque de extravagancia.

Entre estas colecciones, destaca
GEOCUBES con su disefio iconico y
famoso de Coeur de Lion. Esta tempo-
rada, se presentan en un nuevo tamario
y hechos de auténticas piedras natu-
rales, combinados con diferentes
cadenas gruesas para crear una pieza
llamativay emocionante. Una coleccion
que no pone limites a la creatividad y
en la que se pueden encontrar collares
en diferentes longitudes, brazaletes y
pendientes ajuego. GEOCUBES se carac-
teriza,ademas, por ser multiwear,lo que
permite combinaciones muy personales
y Unicas.

SIF JAKOBS

JEWELLERY
COPENHAGEN

Sif Jakobs, la marca de joyeria de moda

a marca danesa de joyeria
Sif Jakobs Jewellery disefia y
produce joyas sofisticadas de
alta calidad, con una expre-
sion moderna y un aspecto
exclusivo aunque asequible. La marca
se dio a conocer con un universo cente-
lleante en blanco y negro para después,
en 2018, introducirla coleccién arcoiris,
queincluye hermosas piedras en colores
pop para una estética ricamente encan-
tadora. Sif Jakobs Jewellery ha crecido
rapidamente desde su lanzamiento en
2009 y es muy solicitada en joyerias
internacionales, con una base de segui-
doresinternacionalesy apariciones con

celebridadesy medios de moda. Ademas,
lamarcaha ganado varios premios euro-
peos de joyeria, incluyendo “Marca a
seguir” enlos UK Jewellery Awards 2016
y “Ganador coleccion del ano” por su
coleccion Zodiacoinspiradaenlos signos
astrologicos.

Sif Jakobs se caracteriza por su
estilo elegante y sofisticado, inspirado
en la estética escandinava, la elegancia
italianaylabelleza delanaturalezaislan-
desa. Sus joyas estan hechas de plata de
ley 925 chapada en rodio, oro rosa de 18
quilatesu oro amarillo, incluyendo circo-
nitas de alta calidad para una expresion
lujosa.

Crystalp, tradicion e innovacion

rystalp, con una importante

trayectoriade mas de 20 afnos

enel sector, se caracteriza por

joyas inspiradas en la arqui-

tectura, la historia y el arte,
que crean momentos inolvidables. Con
sede en Tirol, susraices son el fiel reflejo
de la cultura y las costumbres de esta
region austriaca; y sus colecciones se
caracterizan por un disefio individual,
elegante y sentimental. Jutta Rechens
es la disenadora y propietaria de esta
marca, centrada en la sostenibilidad y
respeto por el medio ambiente. Crystalp
utiliza los mejores cristales austriacos
tallados con la maxima precision,
madera local y otros materiales de alta
calidad para crear piezas elegantes y
modernas.

@ CRYSTAL

Save Brave, la naturaleza se une a la gran

ciudad

nspiradaenlaartesaniaylaorigina-

lidad lejosdelas grandes ciudades,

la marca Save Brave combina

productos naturales como el cuero

y el caucho con expresivos disefios
urbanos de acero inoxidable. El resul-
tado son joyas de alta calidad, atempo-
rales y con una estética singularmente
masculina. De este forma, el estilo de
esta marca combina de forma tnica las
influencias de lanaturaleza con el estilo
urbanodelaciudad, creando un estilode
vida totalmente nuevo con joyas paraun
hombre con personalidad.

Contraste Mayo 2023
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Qudo, tendencia y elegancia

udo presenta anillos,
pendientes y colgantes con
tops intercambiables, dise-
nados para brindar la flexi-
bilidad de crear tu propio
estilo Unico, ya sea desde
un look clasico y elegante a algo atre-

vido y vanguardista; Qudo tiene el estilo
adecuado parati. Con una gran variedad
de tipos de anillos para elegir, todos
elloshechos de acero inoxidable, puedes
mezclar y combinar los tops para adap-
tarlo a tu estado de &nimo y atuendo. Ya
seaque tevistas paraunaocasion especial

o simplemente quieras anadir un toque
de estilo a tu estilismo diario, los anillos
de Qudo permiten adaptar tu persona-
lidad a tu estilo de vida. Cada pieza esta
fabricada con acero inoxidable de alta
calidad y cuenta con disefios inicos que
seguramente captaran todaslas miradas.

. Info@3veinte.com
Distribuido por: 3 José LuisRodriguez
633922049

veinte Www.3veinte.com
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Novedades Grupo Expertis

Paul Hewitt apuesta por la sostenibilidad

aul Hewitt esta trabajando
para reducir la huella de
carbono mediante la cons-
truccion de una cadena de
suministro transparente que
produzca productos de alta calidad,
ecologicos y duraderos. Paul Hewitt
Eco-Friendly se basara en:
Aceroreciclado Marinium Ocean Steel,
totalmente reciclado y cumpliendo
con los mas altos estandares de calidad
(acero quirurgico 316L), obtenidos dela
industria del desguace de barcos.

Poliéster reciclado (rPET) en lugar de
poliéster virgen, para que nuestras
pulseras y accesorios sean mas dura-
deros, resistentes y, sobre todo, soste-
nibles, generando el menor impacto.

Packaging Certificado FSC, todos los
componentes del embalaje estaran
hechos de papel y carton que cuentan
con la certificacién FSCy no contienen
productos quimicos. Tambiénlasinser-
ciones de espuma, las telas protectoras
o las bolsas son totalmente reciclables
yestan hechos de PET reciclado (rPET).

=

ANIA

AIE

Las tendencias de primavera con Ania Haie

esde detalles de perlas
hasta colores y flores, esta
primavera es una apuesta
por looks audaces, detalles
magnificosy,como siempre,
piezasfaciles de combinary apilar para
lograr un estilo inico.
Ania Haie propone las Perlas Jumbo
OTT, las auténticas protagonistas de
esta primavera. ;La diferencia? Ve alo
grande. Modernas, brillantes y de gran
tamarfio estas joyas se dejan ver en la

DISTRIBUCION

coleccion Pearl Power.

Las piedras preciosas de colores;
grandes, brillantes y hermosas que se
lucen en piezas Ginicas o combinadas
en looks de estilos mixtos. La coleccion
Twilight Garden lleva esta tendencia a
lo mas alto.

Ylasfloressilvestres; bonitasy delicadas
con un toque de color increiblemente
suave. Nunca fallany Ania Haie apuesta
por ellas en su coleccion Wild Meadow.

Pianegonda deslumbra con la nueva
coleccion “Absoluto” by Vanity Fair

a famosa revista de moda
Vanity Fair dedico6 dos
preciosas paginas a Piane-
gonda y una entrevista exclu-
siva a toda pagina dedicada
ala nueva directora creativa, Betony
Vernom.
La entrevista revela el proceso creativo
ylainspiracion quellevo alacreacion de
la primera coleccion Assoluto firmada
por la disenadora, quien afirmo: “La
joya debe llevar un mensaje o mejor no
ser un simple adorno sino ser parte de

todo. Atomos que se conectan, milagro-
samente, produciendo moléculas que,
a su vez, son la base del universo. Esta
coleccion esun canto alavida”.
Assoluto es el alma cdsmicadel universo.
Es la eterna fuente espiritual que da
origenalavidayatodoloquenosrodea;
una coleccion que simboliza laverdad y
el poder creativo en cadauno de nosotros
através de joyas impresionantes, con
personalidady caractery con el maxima-
lismo ylas formas como maxima.

Primavera en flor con Brosway

a primavera siempre trae
consigo emociones Unicas
como nuevos olores, luces
y sabores que despiertan
nuestros sentidos. Por ello,
Brosway convierte los colores de las
flores en espléndidas joyas para lucir,
recargando asi la energia del cuerpoy
la mente. Déjate inspirar por la calidez

> p e o e T W )

de la estacion y reinventa tu look mien-
tras Brosway nos presenta sus nuevas
colecciones.

Symphonia, que aporta juegos de luz y
color; Desideri, que amplifica al maximo
el efecto glam y la coleccion Ink, dise-
nada especialmente para hombres.
Sumeérgete en la primavera Brosway.

DIAMONFIRE  PAUL HEWITT brosway  ANIA HAIE

OLLIVER
ABBOTI

TI SENTO

mene
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Time Force, un legado relojero El heredero toma las riendas

en crecimiento

Iiigo Salaverria (@salanova) anos. Con el objetivo de posicionar a Louis

©BeatrizBadas Alvarez

n septiembre de 2020, Time

Force cumplia 30 afios y lo

hacia anunciando su regreso

al mercado espanol de la

mano de la familia Trusendi
y con Marcello Trusendi como director
general para Europa. Desde entonces,
distribuidores profesionales del sector
no han dudado en aliarse con la nueva
aventura de Time Force, que empiezaun
2023 reforzado y con mucha ilusion por
lo que esta por llegar.

Time Force cerro el afio pasado con
cerca de 200 puntos de venta, un hito
para los distribuidores de la marca relo-
jeraen Espana, sobre todo si tenemos en
cuenta que “el mercado se ha compri-
mido en los tiltimos afios y el lujo vive su
mejor momento; nuestro publico es la
clase media, cuya prioridad en tiempos
de dificultad no es ciertamente darse
lujos materiales, pero, a pesar de las difi-
cultades, el crecimiento continta y no
nos vamos a detener”, cuenta Marcello.
Unas dificultades que engloban desde
la situacion economica y geopolitica del
momento, hastala dificultad paraencon-
trar comerciales cualificados, serios y
comprometidos.

Para Time Force esto solo son piedras
en el camino ya que las estrategias para
posicionarse contintian en marcha.
“Estamos preparando el siguiente paso
paralamarca, no quiero entrar en detalle
pero la marca seguira creciendo tanto a
nivel puntos de venta como en estrategia
de comunicacionnacional”, nos adelanta
Marcello.

“El objetivo es ser mas eficiente a nivel
de despliegue en el mercado, continuar
mejorando el servicio con los puntos de
venta, asi como en trato con nuestros
clientes”, anade Marcello. A estos puntos
de venta y este crecimiento nacional,
se sumara una estrategia de comuni-

cacion que contintie construyendo la
marca. “Estos 200 puntos de venta a nivel
nacional eran muy importantes para
poner en marcha los siguientes objetivos
de la estrategia. Con ellos, ya podemos
justificar y garantizar la efectividad en
los proximos objetivos para Espana”,
concluye Marcello.

Iconos que contintian vivos

Cualquiera que conozca Time Force,
recordara sus ediciones limitadas,
algunas de ellas convertidas en best-se-
ller. Se tratade modelos que yano forman
parte del catalogo delamarca, puesto que
lagarantiaylacalidad delas colecciones
actuales se hanrenovadoy modernizado;
sin embargo, en la mente de los fieles
clientes de Time Force estas ediciones
limitadas contintan vivas, recordando
ellegado delamarca.

Marcello Trusendi cuenta para
Contraste, como anécdota, que “un
cliente viajo desde Grecia en coche hasta
Suiza paracomprarla correadel modelo
CR TF3330M”. Un modeloiconico que se
convirtio en best-seller y que los clientes
todavia reclaman.

Estas correas, especifica y inica-
mente para este modelo en concreto,
estan ahora disponibles por medio exclu-
sivo del servicio postventa de Time Force
con Postventa Relojeros SL por lo que,
desde aqui, quieren comunicar que “este
modelo tiene un valor muy grande para
el consumidor final y queremos hacer
justicia de su historia, mantenerla viva
y unir un puente entre el pasado y el
presente con la filosofia de ahora”. Por
ello, Time Force ofrece al cliente la posibi-
lidad de reponer o conseguirla correadel
modelo CR TF3330M. Al mismo tiempo,
desde la marca recuerdan que para los
casos en los que no hay repuesto, existe
un Plan de Fidelizacion Internacional
que puede satisfacer las necesidades del
consumidor final. ¢

CR TF3330M

www.duward.com

ean Arnault, hijodel duefio de LVMH,

la empresa de lujo mas grande del

mundo con un valor en bolsa de

450.000.000.000 de euros. Dentro

deesteholding se encuentran algunas
delas marcas mas prestigiosas del mundo de
lamoda, lajoyeriaylarelojeria, siendolamas
conocida Louis Vuitton.

Actualmente, Jean Arnault, con tan s6lo
24 anos, ocupa la posicion de presidente
de la Fabrique du Temps. Esta division es
la encargada de la produccion de relojes
de alta gama para varias de las marcas del
grupo. El resto de sus hermanos también
ocupan importantes puestos en la empresa,
lo que demuestra el compromiso dela familia
Arnault con el éxito de LVMH. Algunos
podrian considerarlo enchufismo pero, en
esta ocasion, siento diferir.

Este joven ha estudiado en los centros
educativos mas prestigiosos del mundo como
el Imperial College de Londres y el Instituto
de Massachusetts, cursando masteres de
Ingenieria y Matematicas, ademas de haber
realizado practicas en McClaren Racingyen
Morgan Stanley. No obstante, sus habilidades
y conocimientos paraadministrarlaempresa
han sido adquiridos de uno de los mayores
expertos en gestion empresarial: su padre.

A pesarde que suformaciénno esta direc-
tamente relacionada con la relojeria, Jean
Arnault siempre ha sido un apasionado de
este mundo. De hecho, su aficion por los
relojes dealtagama comenzd hace nomuchos

\4/

Vuitton como una marca de relojes de lujo
de primer nivel, Jean Arnault ha puesto en
marchaunaserie de iniciativas para mejorar
la calidad y la exclusividad de los relojes de
lamarca.

Ensubreve mandato al frente delamarea,
cuyo comienzo se remonta a 2021, ha hecho
mucho ruido en el sector y ha demostrado
que, aunque esta aqui para cambiarlas cosas
a mejor, mantiene un gran respeto por sus
antecesores. Sinir maslejos, entre sus planes
seencuentrarelanzarlamarcadellegendario
disenador Gerald Genta. Su objetivo es sacar
nuevas colecciones inspiradas en el estilo
unico de la marca.

iCoémo no!, Jean, en poco tiempo, se esta
convirtiendo enungran coleccionistagracias
asuposicion econémicay su perspicacia para
buscar algunas piezas tinicas. Su coleccion
recorre las marcas mas iconicas de todos
los tiempos, desde Patek Philippe tinicos de
masde100anos,unA. Lange & Sohne conun
dial magico vintage, pasando por excéntricos
lanzamientos de Louis Vuitton en el pasado.

El tiempo dira si sus iniciativas alcanzan
el éxito. Por ahora, una gran parte del publico
relojero considerara que este joven auin no
tiene la experiencia suficiente. Aun asi, no
olvidemos que la edad nunca fue un obsta-
culo paralos creadores de las manufacturas
mas respetadas de hoy en dia. Antoni Patek
y Adrien Philippe comenzaron su andadura
con 27y 24 anos respectivamente, ;conse-
guiraJean Arnault dejar huellaenlaindustria
relojera? ¢

DUWARD
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Jerome Favier, CEO de Damiani Group

“Damiani siempre ha sido una marca
apreciada por el publico espanol”

©BeatrizBadas Alvarez

+Como es Damianiyen qué se caracte-
riza estamarca?

Esta es una pregunta muy amplia,
ipuede llevarme horas responderla!
Damiani es muchas cosas, pero ante todo
esunaempresadejoyeriaitaliana, unade
las pocas empresas globales que atin son
propiedad delafamiliaoriginal. Estoeslo
primero que me viene alamente, porque
;conoce amuchasmarcas mundialesde
joyeria que todavia sean propiedad de
unafamilia?. Honestamente no... familia
es una palabra clave cuando se habla de
Damiani.

Estamos en la tercera generacion,
Guido, Silvia y Giorgio, los nietos del
fundador Enrico Damiani, lideran la
empresa, cada uno se ocupa de un area
diferente. Guido es el Presidente del
Grupo, Silvia, vicepresidenta del Grupo,
supervisa todos los aspectos de las
relaciones publicas y laimagen de las
distintas marcas del Grupo Damianiy
también es presidenta de Venini. Giorgio,
también vicepresidente del Grupo, esta
a cargo del negocio general, incluido el
disefo, el desarrollo de producto y la
adquisicion de materias primas.

Los secretos del arte de la joyeria se
han transmitido de generacion en gene-
racion, cada pieza es como una obra de
arte, es por eso que Damiani es el tinico
joyero en el mundo que ha ganado 18
premios internacionales de diamantes,
iel Oscar de la joyeria mundial!

Pero Damiani es también un Grupo

S

que promueve la excelencia italiana a
través de la combinacién sinérgica de
varias marcas: Salvini, lider en joyeria
contemporanea, Bliss, para un ptblico
mas joven, Calderoni, una historica
marcamilanesade altajoyeria que ahora
es una unidad de negocio dedicada a la
venta de diamantes naturales sueltos;
esta Rocea, la inica cadena multimarca
italiana que distribuye joyas y relojes de
alta gama en Italia, y Venini, un vidriero
consede en Murano cuya cristaleria artis-
tica se exhibe en los principales museos
de todo el mundo. Damiani es todo esto
ymucho mas.

Estais cerrando el ejercicio 2022 con
muy buenos resultados, jcomo se
plantea este nuevo aio para Damiani
y con qué objetivos?

Enelejercicio 22/23, el Grupo haexpe-
rimentado unincremento de dos digitos
respecto al ejercicio anterior, y sigue
registrando un fuerte crecimiento, que
involucra a todas las principales areas
geograficasy canales, en especial el canal
retail. Debemos agradecer nuestro arduo
trabajoy nuestra estrategia de inversion
por este resultado. A pesar de una situa-
cion general atin condicionada por la
incertidumbre, estos resultados nos
permiten miraral futuro con optimismoy
seguirinvirtiendo en fortalecerlacadena
de distribucion y nuestra produccion.

Damiani refuerza su presencia en
Espaia con un punto de venta en El
Corte Inglés Castellana, ;qué otros

planestenéis para Damiani en nuestro
mercado?

Actualmente, estamos construyendo
unared de distribucion muy cualitativa,
donde estamos rodeados de los actores
mas importantes del mundo de la relo-
jeriay lajoyeria, y luego posicionando a
Damiani donde se merece como marca
global. Nuestra alianza con El Corte
Inglés es muy fuerte y tenemos dife-
rentes proyectos para estar presentes
en algunas localidades como Marbella,
Barcelona o Lisboa.

¢Y como reacciona el cliente espaiiol
conDamiani?

Damiani siempre ha sido una marca
apreciada y reconocida por el publico
espaifol, ya que estamos presentes en
estemercado desde hace masde 20 anos.
Actualmente, Damiani se encuentra en
un proceso en el que queremos ofrecer
anuestros clientesjoyas “ready to wear”,
con los estandares que siempre han
caracterizado a Damiani, como el diseno
italiano, materiales de alta calidad y 100
anosde tradicionjoyera. Nuestras colec-
cionesrepresentan ala perfeccion el ADN
de Damiani, como la creatividad, con un
precio atractivo para atraer a un publico
mas joven y destacando que el 100% de
nuestras joyas estan hechas a mano en
la ciudad natal de la familia Damiani,
Valenza.

¢Creéis que el sector del lujo esta
viviendo una nueva etapa y que el
cliente joven se interesa mas por
marcas como Damiani?

Si, de hecho, lo creo firmemente y
estamos viendo esta tendencia en todos
nuestros mercados clave. De hecho,
acabamos de presentar Belle Epoque
Reel para satisfacer las necesidades de
la generacion mas joven. La coleccion
de la firma de Damiani, Belle Epoque,
tiene un disefio muy clasico y elegante
que los jovenes estan redescubriendo
ahora. Sin embargo, para ganarnos su
corazon, necesitabamos agregar algunos
elementos un poco mas modernos y
divertidos, por lo que creamos joyas con
unaformagiratoriayundisefioinspirado
en rollos de pelicula. La coleccion esta
dirigida alosjovenes, una nueva genera-
cion,y creo que ayudaramucho aampliar
lagama de clientes de Damiani.

Habéis estado en el marco de Watches
and Wonders, ;como hasido estaexpe-
riencia?

Enun periodo en el que W&W y otros
eventos de HJ tienen lugar en Ginebra,
decidimos organizar unaexposicion en el
Hotel Fairmont de Ginebra. Seguramente
estar en Fairmont le da mucha visibilidad
alas marcas internacionales. Todos los
principales actores globales y locales y
los principales lideres de opinion estan
en Ginebra al mismo tiempo. En Fair-
mont tenemos mejores posibilidades
de llegar a ellos: damos la bienvenida
alos minoristas y periodistas que son
realmente importantes para noso-
tros, hablamos con ellos en personay
compartimos nuestras opiniones sobre

lastendencias que estan experimentando
losmercados locales, asi como sus nece-
sidades; ademas, mostramos nuestras
colecciones iconicas, asi como nuestra
fantastica ofertanupcial y nuestras nove-
dades, como Belle Epoque Reel, junto
con nuestras colecciones destacadas de
Alta Joyeria y también recopilamos los
comentarios de nuestros socios.

¢,Quénuevas colecciones nos sorpren-
deran este ano? Y, a nivel empresa-
rial, ;qué planes de futuro nos podéis
adelantar?

Recientemente hemos lanzado la
coleccion Belle Epoque Reel, en la que
hemos creido mucho desde el principio
y esta coleccion sera el foco del ano.
Lleva la inspiracion original de la Belle
Epoque, la idea del cine como “arte en
movimiento”, al siguiente nivel, adop-
tando un concepto mas contemporaneo
ydirecto de creatividad visual. El espiritu
deestasnovedadesreflejael dinamismoy
lainmediatez delos videos modernos en
los canales digitales, por eso elegimos el
nombre “Reel”. El carrete Belle Epoque
hasido disenado pensando en los nuevos
creadoresdetendencias: embajadoresde
un estilo dindmico que abrazan la filo-
sofia de lo “nuevo” que inspira la colec-
cion.

iEntonces seguramente nuestras
colecciones de joyas iconicas (Belle
Epoque, Margherita, Mimosa, D.Icon)
seguiran siendo un foco importante
para nosotros! Aunque forman parte
de nuestra historia, cada temporada
intentamos ampliar las propuestas
de cada coleccidén: podemos anadir
nuevos colores dorados, nuevas piedras
preciosas, nuevos engastes, jpara que
nunca te canses de ellos!

Por ultimo, ;cual es la clave del éxito
de Damiani?

Como ya mencioné, realmente creo
que la clave es la pasion que la familia
Damiani pone en esta empresa. Guido,
Giorgio y Silvia nacen rodeados de joyas
y artesania, lo llevan en el ADN, es su
herencia y siempre lo han cultivado y lo
traen al futuro. ¢
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PROCEDIMIENTO DE EVALUACION
Y ACREDITACION DE LAS
COMPETENCIAS PROFESIONALES

ANDALUCIA ACREDITA

! REQUISITOS DE ACCESO !

o NACIONALIDAD ESPANOLA O ...

... poseer certificado de registro de ciudadania
comunitaria o tarjeta de familiar de ciudadanofa de la
U.E., titular de una autorizacién de residencia o de
residencia y trabajo en Espafia en vigor, en los

t en la pafiola de
extranjeria e inmigracién.

REQUISITO DE EDAD...

... tener 18 afios cumplidos en el momento de realizar
la inscripcién, cuando se trata de unidades de
c a cualificaci de
nivel 1y 20 afios para los niveles i1y Ill.

TENER EXPERIENCIA
LABORAL O FORMACION...

..relacionada con las competencias profesionales,
objeto de | que se quil

* Experiencia Laboral: al menos 3 afies, con un
minimo de 2000 horas trabajadas en los dltimos 15
afios transcurridos antes de la presentacién de la
solicitud, Para las unidades de competencia de nivel

El CRN pone el foco
en el futuro de la formacion

PROCEDIMIENTO DE EVALUACION
Y ACREDITACION DE LAS
COMPETENCIAS PROFESIONALES

ANDALUCIA ACREDITA

DOCUMENTACION A PRESENTAR - {l

o COPIA DEL DNI, NIE O PASAPORTE
(sélo st no da ti para ¢
Verificacin de identidad)

HISTORIAL PROFESIONAL Y FORMATIVO DE ACUERDO CON EL
MODELO DE CURRICULUM VITAE EUROPEO

o PARA ACREDITAR LA EXPERIENCIA LABORAL:
A) Personas asalariadas:
1.Certificado de la Ti ria General de |la Seguridad Social, del Insti Social
de la Marina o de la mutualidad
2. Copia del contrato de trabajo o certificacién de la empresa,

B) Personas auténomas o por cuenta propia:

1.Certificacién de la TGSS o del ISM de los periodos de alta en la S5 en el
il especialc pondi

2.Doc ién descriptiva y fitativa de |a activid llada en el

sector relacionada con las UC a acreditar.

C) Personas voluntarias y becarias:
» Certificacién de la organizacién donde se haya prestado la asistencia como
persona voluntaria o becaria,

aR8L 2

o PARA ACREDITAR FORMACION NO FORMAL:
= Documento que certifique que la persona posee formacién relacionada con

PROCEDIMIENTO DE EVALUACION
Y ACREDITACION DE LAS
COMPETENCIAS PROFESIONALES

ANDALUCIA ACREDITA

PRIORIDAD POR TENER RESIDENCIA EN
ANDALUCIA, DEBERA ACREDITARSE. 5

Si tienes dudas, puedes dirigirte al CRN de Joyeriay

1, se requerirdn 2 afias de experiencia laboral con un las UCs que pretende acreditar en el que consten los contenidos y horas Orfebreria para pedir que te informen y te ayuden a
minimo de 1.200 horas trabajadas en total. certificade por |a entidad que la impartié, decidir
+ Formacién; justiicar, al menos 300 horas en los CRN JOVERIA Y ORFEBRERIA
Gltimos 10 afos transcurridos antes de la Ctra. Palma del Rio, km 3,5 14005 -CORDOBA
n de la Para las unidades de
st dhk U st e ekt o T: 957326265/662 331851
horas. o PARA ACREDITAR LA SITUACION DE DISCAPACIDAD (>33%) Email: crn.joyeria.sae@juntadeandalucia.es
* Certificacidn o resolucién del organismo nacional 0 autondmico escueladejoyeria.co.sae@juntadeandalucia.es
Junta de Andalucia Junta de Andalucia Junta de Andalucia

Consejeria de Desarrollo Educativo

y Fermacion Profesional

Consejeria de Empleo, Empresa
y Trabajo Auténomo

1 CRN de Joyeria y Orfe-
breria, Centro de Referencia
Nacional, manifiesta como el
sector joyero y relojero debe
continuar hacia adelante y,
como motor dinamizador para alcanzar
el mayor namero de profesionales del
sector joyeroy relojero, es consciente de
lanecesidad de contar con profesionales
cualificados. Por ello, anima a participar
en el Procedimiento de Evaluacion y
Acreditacion de Competencias Profe-
sionales para conseguir la Cualificacion
Profesional que reconozca los afios de
experiencia en este sector con el fin de
acreditar la experiencia laboral a través
de untitulo oficial expedido por el Minis-
terio de Educacién y no cuestionar asila
cualificacion delostrabajadores con una
amplia experiencialaboral.
Elsector joyeroy relojero cuenta con
una larga trayectoria profesional que,

Consejeria de Desarrollo Educativo
y Formacian Profesional

C

jeria de Empleo, Emp

y Trabajo Auténome

en muchas ocasiones, se transmite de
generacion en generacion; esta claroque
no hay mejor profesor que un familiar
ya experto en el mundo joyero y que son
estos profesionales los que construyen
el sector, pero la sociedad evoluciona
y los requisitos para que esta industria
contintie hacia adelante también. La
carencia existente en la formacién es
evidenteyunodelos objetivosdel CRN es
trabajar en esta transformacion; porello,
el CRN se presenta como el puente para
que los profesionales del sector joyero y
relojero puedan optar a este titulo por
parte del Ministerio de Educacion. El
objetivo es acabar con esa dificultad a
la hora de encontrar profesionales que
cubrantodaslasnecesidadesdelacadena
de produccion, distribucion y comer-
cializacion. Sila demanda de empleo es
una realidad, los profesionales pueden
estar alaalturadeelloy porel Centrode

Referencia Nacional se compromete a
analizarla situacion laboral de cualquier
profesional del sector, para conocer su
situaciony experiencia, y asi ofrecerle la
via para conseguir este certificado que
reconozca todos los anos de trabajo en
este sector.

Con esta oportunidad, el CRN quiere
poner envalor la experiencia profesional
de los joyeros a través de un procedi-
miento de evaluacion y acreditacion
de las competencias profesionales que
consiste en que todos aquellos que tienen
experiencia profesional y que se han
esforzado en mejorar suformacion pero
no cuentan con un titulo de Formacion
Profesional o un Certificado de profesio-
nalidad quelo acredite, puedan cambiar
esta situacion a través del Ministerio de
Educacion para poder desempenar sus
funciones en el sector contando con un
titulo oficial.

Articulo financiado por

SERNICIO PUBLICC
OF FMPLED ESTATAL u n a

SEPE de Andalucia

Consejeria de Empleo,
Empresay Trabajo Auténomo

Consejeria de Desarrollo Educativa
y Formacion Profesional

Consejeria de Empleo, Emp
y Trabajo Autdnomo

El procedimiento permite obtener
una acreditacion oficial de nivel profe-
sional a partir delademostracion detoda
la trayectoria profesional adquirida a lo
largo de los afios laborales por lo que se
trata de una oportunidad que el sector
debe aprovechar para serreconocidosen
todo Europayresto del mundo. El puente
entre el CRN y el Ministerio supone una
forma de poner en valor la experiencia
profesional delos trabajadores del sector
que, con su esfuerzo y dedicacién, han
llegado a ser buenos profesionales del
sector aunque no cuentan con esa certi-
ficacién que lo reconozea. Una apuesta,
ademas, paraaumentar las posibilidades
de encontrar un empleo o de progresar
enel queyasetieneyencauza ademas el
futuro del sector joyero y relojero. ¢

Servicio Andaluz de Empleo
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JCK Las Vegas volvera a brillar en junio

©BeatrizBadas Alvarez

mpiezalacuentaatrasparaotra

de las citas feriales mas espe-

radasporlaindustriajoyera,la

misma que une al sector desde

hace 30 anos en Las Vegas. JCK

sigue siendo, desde entonces, el lugar en

el que el sector se retine de nuevo, ofre-

ciendo en su ultima edicién una expe-

riencia excepcional, con una asistencia

colectivade 30.000 profesionales de mas

de 130 paises, superando asi todas las
expectativas.

JCK Las Vegas 2023 se celebrara del

2 al 5 de junio, la edicion de lujo (solo

coninvitacion) sellevara a cabo del 31de

mayo al 5 de junio y Gems & JCK Talks

del 1 al 5 del mismo mes. “Al salir de un

ano trascendental y de celebracion con

una asistencia récord y puntuaciones

de satisfaccion muy altas, JCK es el lugar

en el que se crean conexiones, se descu-  aprender nuevas formas de hacer crecer V) =
bren tendencias, se anuncianlas princi-  tunegocio”. r"‘i?- }
palesnoticiasdelaindustriay,en altima ) x o ==
instancia, donde la mayor parte delos JCK Talks, con mas de 60 sesiones i w2

negocios suceden en todas las facetas  educativas %/ E
principales delaindustria”, afirma Sarin Johnny Cupcakes sera el orador prin- o= F N \
Bachmann, vicepresidente del Grupo, cipalenlas JCK Talks de esta edicion. Un “ ‘ N\ 4

RX Jewelry.

Elfoco enlatecnologia

Con un salén perfectamente divi-
dido y organizado por producto y gama
de categorias, los visitantes pueden
navegar y descubrir con facilidad todas
las novedades y empresas que forman
parte de esta ediciéon. Como novedad,
JCK presenta el “Centro de Innovacion”,
mejorado con tecnologia, soluciones
y productos, ademas de consejos y
contenido de expertos. Un area que es
el pinaculo de lo que viene y lo que es
tendencia para el futuro delainnovacion
en la industria de la joyeria; y donde los
visitantes podran ver, tocar y sentir la
tecnologia mientras conocenlas ultimas
innovaciones.

Este area también contara, como

novedad, con un escenario dedicado a
las redes sociales, para proporcionar a
los visitantes consejos y trucos para la
creacion de contenido y la importancia
de destacar en este universo. Se hara a
través de sesiones de 3o minutosdirigidas
por algunos de los mayores influyentesy
especialistas en marketing digital de la
industria.

“Nuestro tema de este afo se centra
en la innovacion. Hemos disenado un
programa educativo robusto y enrique-
cedor, que incluye un descubrimiento
practico para que los asistentes a JCK se
sumerjan en las tendenciasy avances en
latecnologiaqueimpactanenlaindustria
de la joyeria, asi como para aprender e
inspirarse enloslideres de pensamiento
que aportan informacion relevante para
hacer avanzar los negocios”, dice Sarin
Bachmann. ”JCK es un lugar no sélo
para hacer negocios, sino también para

programa que también contara con mas
de 60 charlasy el nuevo escenario de las
redes sociales, que tiene lugar en The
Venetian. ;Por qué Johnny Cupcakes?
Lahisteria en torno a la marca continua
conquistando al mundo entero; lasreac-
ciones van desde colas infinitas espe-
rando ansiosamente la apertura de su
tienda, hasta tatuajes permanentes de
magdalenas. En su presentacion, Johnny
compartira con los minoristas y las
marcas como crear unaola de marketing
debocaenbocaygenerar esaobsesion en
torno a los productos a través del poder
delamarca experiencial,incluso cuando
los recursos son limitados.

JCK Rocks,lanoche mas esperada
JCK Las Vegas son negociosy también
experiencias y sensaciones; quizas por

ello JCK Rocks sea una de lasnoches mas
esperadas. Para esta edicion, el invitado
principal sera el cantante Andy Grammer
y la actuacion se celebrara el domingo 4
dejunio, en el salon de baile Palazzo.

El patrocinador oficial de JCK Rocks
2023 es Brosway Italia, un movimiento
por parte de la marca significativo en
su estrategia para convertirse en marca
de joyeria de moda referente en los
Estados Unidosy, en ultima instancia,
en el mundo. “El afio pasado nos propu-
simos trabajar en como posicionar mejor
a Brosway Italia en la feria comercial de
joyerianimerouno delmundo”, afirmael
presidentey fundador de Brosway Italia,
Lanfranco Beleggia. “Despuésderecorrer
la feria, disefiamos especificamente los
movimientos estratégicos para otorgarel
mejor posicionamiento a las creaciones
de Brosway Italia y decidimos hacer una

importante inversion en marketing, dado
nuestro compromiso con el mercado
estadounidense”.

‘JCK Rocks es el evento culminante
de JCK, una noche muy esperada que
retine a nuestra industria para cele-
brar a través de la alegria de la musica
y la conexion. Esperamos con ansias
un increible concierto privado de alta
energia con Andyy su banda, seguido de
una fiesta posterior de DJ para que todos
los invitados de JCK y Luxury disfruten.
Un agradecimiento especial a Brosway
Italia, nuestro patrocinador principal de
la edicion de 2023”, afirma Sarin Bach-
mann. “También estamos emocionados
por celebrar al mismo tiempo la Gala
Jewelers for Children Facets of Hope. Es
una gran manerade reunir alaindustria
por unagran causa”. ¢
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Watches and Wonders confirma un cambio en el universo relojero

©BeatrizBadas Alvarez

atches and Wonders bate récords y
confirma el éxito que se dejaba ver
ya en los primeros dias de celebra-
cion. El salon abrid las puertas de su
edicion de Ginebra del 27 de marzo al
2 de abril, y las cerro superando todas las expectativas
con cifras muy por encima de ediciones anteriores.
Unos datos que confirman su trayectoria y posicion en
el panorama relojero mundial.
48 Maisons participaron en Watches and Wonders,
10 mas que en la edicion anterior; un salon que celebra,
al mismo tiempo, como su creatividad e innovacion
siguen el ritmo de un mercado mundial de relojes en
rapido crecimiento, con un cifra registrada de 24.800
millones de francos suizos en 2022.

Watches and Wonders en cifras récord

« 43.000Vvisitantes unicos (22.000 enla edicion
de 2022)

« 5.400 minoristas

- 125nacionalidades

« 1.8millones de publicaciones enredes sociales
mencionando #watchesandwonders

« Unalcance de masde 600 millones de personas

- Laprensa registré un aumento de asistencia
de mas del 50% con la vuelta de los mercados
asiaticos (un total de 1.400 periodistas)

+ 2.600 periodistas siguieron el programa de
forma online

- Losminoristasacumularon mas de 8.000 citas

« Europa concentro el 70% de los visitantes

Una edicion abierta al publico

Watchesand Wonders dividio su edicion, por primera
vez,en doszonas: el Salon en Palexpoy el recorrido In the
City, en pleno corazon de Ginebra. Asi, los dias1y 2 de
abril se abrieronlas puertastambién al publico general y
elresultado ha sido unarespuesta masiva, congregando
en un mismo lugar a diferentes generaciones con un
mismo objetivo: conocer lasnovedadesy sorpresas que
las Maisons habian preparado.

Las12.000 entradas se agotaron antes de que comen-
zara el fin de semana; ademas de las estadisticas,

Panerai

Elmodelo Radiomir de Paneraiviolaluz por primeravez
en 1997, cuando Richemont adquiri6 la marca, presen-
tando la primera edicion especial en sesenta piezas.
Ahora, el Radiomir California PAM01349 da paso ala
primera vez que se fabrica una esfera California en 45
mm, histéoricamente siempre producido en 47 mm.
Este reloj se caracteriza también por la alternancia
de nimeros romanos y arabigos, indices de barray un
minutero, una caja engastada en Brunito eSteel™y su
dial verde oscuro con efecto granulado.

Watches and Wonders ha demostrado su atractivo para
la generacion mas joven, ya que el 25% de las entradas
vendidas fueron compradas por personas menores de
25anos con unaedad media delostitulares de entradas
de 35 afnos. La experiencia In the City marca un puntode

Patek Philippe

Patek Philippe present6 17 nuevos modelos con caracte-
risticastécnicasy estéticasinnovadoras. De entre todas
ellas, destacamos el Grandmaster Chime, en el que la
marcareinterpreta el reloj de pulseramas complicado.
Entre estas funciones complicadas, el reloj posee cinco
funciones sonoras, dos delas cuales son exclusividades
mundiales patentadas. Un reloj que destaca también
por tener, por primera vez, una version bicolor que
combina el oro blanco y el rosa, con esferas marréon
opalino.

inflexion importante en el desarrollo de Watches and
Wonders Geneva, involucrando a la ciudad y al publico
en general, quienes fueron atraidos por eventos espe-
ciales enlasboutiquesy en otros puntos de interésdela
capital relojera. ¢
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Frederique Constant

La Highlife Ladies Automatic Sparkling, un gran éxito en
2021, esta de vuelta en una nueva version de la que solo
se fabricaran 888 piezas. Un modelo que destaca por
la esfera azul cielo y un bisel que brilla por sus sesenta
diamantes de 0,50 quilates. Una magnifica pequena
pieza de relojeria con una caja redonda ligeramente
curvada, un didAmetro de 34mm y una correa de acero
de tres eslabones robusta y flexible integrada e inter-
cambiable. Una coleccion que ha dejado su huellaenla
historia de La Maison.

Chopard

La coleccion L’Heure du Diamant resume la riqueza de
laartesania cultivada en Chopard por artesanos que van
desde maestrosrelojeros hasta engastadores de gemas.
Esta creacion presenta el emblematico brazalete de
oro con textura de corteza de arbol, esculpido con una
técnica patentada y que late al ritmo del movimiento
automatico Chopard 09.01-C. Los relojes joya son una
especialidad desde hace décadas dela familia Scheufele,
actualmente al mando de Chopard. Unamezclaideal de
bellezay precision.

Oris

Nos remontamos a 2014, afio en el que Oris salio al
mercado como la primeraempresarelojera en presentar
unreloj que combina movimiento mecanico automatico
conun altimetro mecanico. Este ano, Orisregresaa este
primery Unicoreloj con un perfilmejorado, mas potente,
afadiendo un rendimiento elevado y una innovadora
caja compuesta de fibra de carbono. Mas alto, mas
delgadoymasligero, con 47 mm, lo que hace inicoa este
modelo es su movimiento y su material, un compuesto
de fibra de carbono y polimero elaborado por su socio
9T Labs.

Roger Dubuis

Roger Dubuis desata todo el potencial de la luminis-
cencia multicolor con el nuevo Excalibur Blacklight
Spin-Stone™ Monobalancier. La verdadera innovacion
de este reloj son las espinelas intensamente visibles
que rodean el bisel y el realce, y que se conocen como
Spin-Stones. Con un degradado que va del rojo al azul,
yunrecubrimiento de Super-LumiNova™, cada una de
las impresionantes espinelas esta siempre brillando a
pleno color, tanto de dia como de noche. La Maison dala
bienvenida ala expresion mas colorida de Roger Dubuis.

Cartier

Elevar la forma esbelta y sobria del iconico reloj
Santos-Dumont: este fue el nuevo desafio asumido
por la Manufactura Cartier que, en 2023, presenta un
nuevo calibre esqueleto automatico 9629 MC especial-
mente desarrollado. Con caja de oro o acero, tornillos
visibles, corona con cuentasy cabujon azul, el ultimo
reloj Santos-Dumont, reinterpretado en 2019, presenta
un movimiento esquelético, con todosy cada unodelos
detalles estructurales rindiendo homenaje, de forma
estéticaytécnica, al aviador.

Rolex

Rolex inaugura su coleccion Perpetual con el modelo
Perpetual 1908, bautizado asien homenaje al afio en que
Hans Wilsdorfide6 el nombre «Rolex» para firmar sus
creacionesrelojerasy registro lamarca en Suiza. Inspi-
rado en uno de los primeros relojes con rotor Perpetual
deRolex, el 1908 es el primer representante delanueva
coleccion Perpetual, que combina una reinterpreta-
cion del estilo relojero tradicional con la quintaesencia
del savoir-faire relojero y del patrimonio estético de
Rolex.

Zenith

El Defy Revival Shadow combina con creatividad el
legado del modelo historico, con un toque contempo-
raneo através de tonos oscurosy texturas apagadas. Un
reloj que destaca por su caja, disenada en titanio, un bisel
de catorce caras, y un microgranallado completo que
crea un acabado mate, al tiempo que revela el tono gris
oscuro del titanio y realza la geometria de la singulary
reconocible caja. Como novedad, el brazalete “escalera”,
concebido originalmente en 1969, los eslabones y el
cierre estan elaborados con titanio y acabados con la
misma textura mate que la caja.

Maurice Lacroix

En 2016, el Maurice Lacroix Aikon irrumpi6 en la escena
relojera uniendo el estilo urbano y la precision suiza.
Un reloj que ha demostrado ser un éxito de ventas,
llamando la atencién incluso tanto de millennials como
de la Generacion Z. Desde su lanzamiento, esta colec-
cion ha crecido hasta abarcar movimientos mecanicos,
diferentes colores, materialesy complicaciones. Ahora,
la marca presenta el nuevo Aikon Quartz totalmente
actualizado, con cuatro modelos de 35mm y un reloj
bicolor de 40mm.

TAG Heuer

Larevolucionaria tecnologia Diamant d’Avant-Garde de
TAG Heuer permitio alamarca utilizar por primera vez,
en 2022, diamantes cultivados en laboratorio. Lamarca
presenta ahora otro reloj que cuenta con 124 diamantes
cultivados en laboratorio, sumando un total de 15,5
quilates en el bisel y el brazalete de aluminio, asi como
enlacajadel cronografo,lacorona, laesferaylosindices.
Laimpresionante esfera de 4,9 quilates, compuesta por
12 diamantes y tres placas de diamante policristalino,
esta adornada con 12 indices de oro blanco engastados
con diamantes cultivados en laboratorio.

Jaeger LeCoultre

Las mujeres han desempenado un papel fundamental
en la determinacion de la estética y forma en la que se
usa un reloj. El espiritu fundador de Jaeger LeCoultre
reconocio el potencial de utilizar un reloj también como
una joya. Subrayando este compromiso con las expre-
siones femeninas de la alta relojeria, el Reverso llega a
unnuevo nivel, con una magnifica pieza de Alta Joyeria:
el Collar Reverso Secret. En esta joya, el Reverso pende
de una cadena flexible de eslabones engastados con
diamantesy cuentas de 6nix pulido.



PROTAGONISTAS

Opinion

26

Contraste Mayo 2023

CONTRASTE

CONTRASTE
esuna publicacion
de GRUPO DUPLEX

Deposito legal: B-31556-98
CIEBRE DE PUBLICIDAD:
DIA 20 DE CADA MES

Respetamoslalibertad
de expresion de nuestros
colaboradoresy personas

entrevistadas.

CONTRASTE no se hace
responsable de las opiniones
vertidas en sus paginas excepto
enel editorial.

Avda. Catalunya, 20-22, Local 10
08291 Ripollet (Barcelona)
Tel.: +34.933183 738
grupoduplex@grupoduplex.com
www.grupoduplex.com

Editor:
Pedro Pérez
pperez@grupoduplex.com

Direcciony Publicidad:
Pablo Pérez
pablo@grupoduplex.com

Redaccion:
Beatriz Badas
beatriz.badas@grupoduplex.com

[ EX

Todo pasa por algo

©PedroPérez

odo pasa por algo.
Estamos sujetos a
cambios continuos,
siempre en plena trans-
formacion. Pensemos en
lametamorfosisycomounaorugase
transforma en una mariposa.

Debes estar lejos de los que no
crean que puedes transformarte o
cambiar. Recorre el camino, simate
alos que buscan lo real, lo bueno,
el futuro e incluso lo espiritual y lo
divino, porque ellos te ayudaran a
alcanzar la felicidad, ya sea espiri-
tual o profesional.

Debemos rodearnos de gente
que esté fuerte de mente y corazon
noble, para que puedas circular por
el camino correcto, aunque este no
sea el mas facil.

Noestés constantemente lamen-
tando lo que pudo haber sido y no
fue, porque la naturaleza es sabia
y sabra recompensar tu esfuerzo
y formacion constante. Avan-
cemos como los buenos guerreros
y demos siempre lo mejor de noso-

Recorre
el camino,
sumate
alos que
buscan el
futuro

trosmismos. Miremos siempre para
adelante y sigamos el impulso que

mueve el universo.
Debemosrecordar siempre estos

ejemplos:

« Para hacer el vino es necesario
pisarlasuvas.
Para hacer aceite hay que
aplastar las olivas.

« Una semilla siempre crece a
oscuras.

+  Ylosdiamantes se forman abase
de mucha presion.

Por todo esto, cuando te sientas
pisoteado, a oscuras, con mucha
presion, ten confianza. Estas en
pleno proceso de transformacion.

Bajo esta perspectivame permito
reflexionar sobre un debate hoy
tan candente y que ya toqué en
mi articulo anterior (Contraste
N° 259). ;Son las tecnologias opor-
tunidades o amenazas en nuestro
sector?

Mi opinion es que las oportuni-
dades estan cada dia mas clarasy a
nuestro alcance, y no me fio de los
que piensan u opinan que las tecno-

logias son amenazas o destruccion
de empleo.

Lastecnologiaslohan cambiado
todoyllegan paraquedarse. Fueron,
son y seguiran siendo capaces de
transformar al sector joyero como
jamas nos hubiéramos imaginado;
pero claro, hay que saber usarlas. Y
otra vez volvemos a estar hablando
de formacion.

Y otra vez vuelvo a compartir
una enumeracion, esta vez acerca
del mayor reto que se nos plantea
hoy, el reto al que nos abocan las
nuevas tecnologias. Miradas bajo
otro prisma, como...

« Herramientas indispensables
que nos traen ahorro de tiempo.

- Plataformas que permiten
explorary contactar.

« Analisis de datos que siempre

ayudan a tomar decisiones y

evitar errores.

Elmundo cambia a velocidad de
vértigo y debemos estar formados
para asumir estos cambios sin
sobresaltos. Sin tener miedo a la
transformacion. ¢
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Resinas calcinables de 3Dresyns para joyeria (2)

© Manuel Angel Pifieiro Solsona, técni-
coy especialista en 3D

En el pasado nimero de Mundo Técnico
Oro y Hora ya adelantamos las ventajas
de las nuevas resinas 3D calcinables
de 3Dresyins que logran evitar muchos
de los problemas que hasta ahora han
generado los diversos intentos en este
ambito. Una de ellas, y muy importante,
son los bajos costes para impresion con
impresoras SLA, DLP y LCD asequibles

por debajo de 500 euros. Ahondamos en
sus resultados.

as resinas 3D calcinables impre-
sas con impresoras 3D asequibles
se estan convirtiendo en una tec-
nologia cada vez mas usada en la
fabricacion de joyas de fundicion
perfectas, sin imperfecciones, gracias a
modelos calcinables impresos en 3D con
gran detalle. Las resinas 3D calcinables
de 3Dresyns brindan soluciones reales

al calcinar sin imperfecciones, contribu-
yendo significativamente al proceso tra-
dicional de fabricacion de joyas, ya que
este requiere mucho tiempo y varios pa-
sos, tales como la fabricacion de mode-
los maestros no calcinables, moldes de
caucho de siliconay creacién de réplicas
de cera.

Las resinas 3D calcinables 3Dresyns
Perfect Cast son resinas de impresién 3D
para Direct Casting con yesos ceramicos
estandar. Son ideales para fundiciones
de inversion de muy alto detalle, joyeria
con microdetalles y cualquier aplicacion
de fundicion de detalles finos.

Caracteristicas y beneficios
Las resinas 3D calcinables 3Dresyns

Perfect Cast HPP exhiben estas caracte-

risticas y beneficios:

e Resolucion muy alta (hasta 20 mi-
cras) para joyeria con detalles muy
finos.

e Excelente velocidad, resolucion y
exactitud dimensional de impresién.

e Excelente calcinado sin residuos.

e Sin encogimiento durante la impre-
sion 3D.

e Sin expansion ni contraccion durante
el calcinado.

e Seguras, sin pictogramas de riesgo
para la salud.

e Hechas de fuentes renovables.

e Posibilitan acabados perfectos, sin
imperfecciones durante el calcinado.

e Sonimprimibles conimpresoras SLA,
DLPy LCD econdmicas.

e Son lavables con agua.

Conclusiones

Las resinas 3D calcinables 3Dresyns
Perfect Cast son compatibles con la ma-
yoria de las impresoras SLA, DLP y LCD,
incluso con impresoras econdmicas.
Se calcinan sin expandir ni contraer,
sin causar imperfecciones en el yeso.
No dejan cenizas en el molde brindan-
do acabados de alta calidad junto con
procedimientos de quemado rapidos y
estandar. Son ideales en joyeria y otras
aplicaciones donde se requieren acaba-
dos altamente detallados. Il
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Cambios de moda en 30 ainos de joyeria

Innovacion, sostenibilidad y personalizacion, claves en la profunda transformacion del sector

© Manuel Angel Pifieiro Solsona, técni-
coy especialista en 3D

El autor repasa los importantes cambios
vividos en estas tres dltimas décadas
dentro del diseiio joyero y cuales han
sido las tendencias desarrolladas gra-
cias a las tecnologias y las nuevas pre-
ferencias de los consumidores. El sector
ha evolucionado y sigue evolucioando
bajo tres criterios principales: innova-
cion, sostenibilidad y personalizacién.

n las Gltimas tres décadas, la jo-

yeria ha sufrido una importante

transformacion. El auge de la

tecnologia ha permitido a los jo-

yeros crear disefios intrincados
y experimentar con nuevos materiales.
Ademas, ha habido un cambio en las
preferencias de los consumidores hacia
las joyas ecolégicas y sostenibles.

Una de las tendencias mas destaca-
das de los Gltimos afios ha sido el resur-
gimiento de la joyeria vintage y antigua.
Mucha gente ahora esta optando por
piezas (nicas que tienen una historia y
un caracter.

Otra tendencia que ha ganado popu-
laridad es la joyeria personalizada. Los
clientes ahora pueden personalizar sus
joyas con sus iniciales, piedras de naci-
miento o incluso sus huellas dactilares.

mos visto como ha ido cambiando la
forma de hacer joyeria. Y no solo eso,
también las tendencias y las formas de
vender. En la década de los 90 se puso
de moda el concepto de llevar un chu-
pete colgando, también por aquella
época se pusieron de moda los discos
con calados de corazones, estrellas,etc.
No sin olvidar las criollas con una perla
bailando. La tendencia de fabricacion
en Espafia era 80% en oro amarillo. Las
formas de creacion de los modelos eran
mas abombadas, también se empezaron
a crear las texturas refundidas en chapas
de anillos con piedras de colores. Luego
empezamos a crear piezas jugando con
matizadosy pulidos creando anillos tipo
bombeé con uno o varios elementos de-
corativos en diferentes formas y colores
de metal.

Estrenado este siglo

En 1998 empez6 a ponerse de moda
el oro blanco hasta fecha de hoy, sien-
do una de las aleaciones mas solicitada
de los clientes. Por 2005 se realizaban
varios tipos de joyas, desde disefios
tradicionales hasta disefios contempo-
raneos. La industria de la joyeria fue
testigo de un cambio significativo en las
tendencias, ya que las personas comen-
zaron a optar por piezas mas personali-
zadasy Gnicas.

Década de los 9o. Chupete (1993). Manuel Angel Pifieiro

Ademas, ha habido una creciente de-
manda de diamantes creados en labora-
torio y otras alternativas sostenibles en
detrimento de los diamantes extraidos
de forma tradicional. Estas alternativas
no solo son mas éticas sino también mas
asequibles.

En general, los Gltimos 30 afios han
visto una evolucién significativa en el
mundo de la joyeria, con un enfoque en
la innovacién, la sostenibilidad y la per-
sonalizacién.

Década de los 90
Recordando estos dltimos anos he-

Una de las tendencias de joyeria po-
pulares a mediados de la primera déca-
da de este siglo fue el uso de diamantes
y otras piedras preciosas de formas no
convencionales. Los disefiadores ex-
perimentaron con formas asimétricas,
mezclas de metales y piedras de colores
para crear piezas llamativas que fueran
a lavez elegantes y vanguardistas.

Otra tendencia que gané popularidad
en 2005 fue el uso de materiales organi-
cos como madera, conchas y huesos en
la fabricacién de joyas. Estos materiales
a menudo se combinaban con metales 'y
piedras preciosas para crear piezas dni-

Estrenado este siglo. Brazalete Rosellé (2000-2018). Antoni Farré

casy terrosas que atraian al consumidor
con conciencia ecolégica.

Ademas de esto, las joyas perso-
nalizadas también se convirtieron en
tendencia por aquel entonces. La gente
comenz6 a optar por piezas personaliza-
das con sus nombres, iniciales o piedras
de nacimiento. Esta tendencia fue par-
ticularmente popular entre los adultos
jovenes que querian expresar su indivi-
dualidad a través de sus joyas.

De cara a 2024

En 2024, se espera que las tenden-
cias en joyeria sean mas sostenibles
y ecolégicas. Se prevé que los disefia-
dores utilicen materiales reciclados,
diamantes cultivados en laboratorio y

piedras preciosas de origen ético. La
atencién se centrara en piezas minima-
listas y atemporales que se puedan usar
todos los dias. La personalizacion tam-
bién seguira siendo popular, con perso-
nas que desean piezas {nicas que refle-
jen su estilo individual.

La tecnologia jugara un papel mas
importante en la creacion de joyas, y la
impresién 3D sera cada vez mas comdn.
Las joyas inteligentes, como las piezas
que pueden hacer un seguimiento de
la salud y el estado fisico, también ga-
naran popularidad. En general, las joyas
fabricadas en 2024 seran un reflejo de
los valores y prioridades de la época,
con un enfoque en la sostenibilidad, la
individualidad y la innovacién. Il

De cara a 2024. Collar Symbiosis con Ricardo. Teresa Estapé
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Comercial Kirman presenta lo altimo
de Witschi Electronics®

omercial Kirman, empresa con
mas de 4o afios distribuyen-
do en Espafia las marcas mas
importantes del sector de la
joyeria y relojeria, dispone de
las tres nuevas herramientas interconec-
tadas de Witschi Electronics que facilita-
ran el trabajo del relojero: la CronoMas-
ter Air, la Quartzmaster y la Proofmaster
CP. Pré6ximamente dispondran ademas
del monitor Terminal que permite inter-
conectar hasta cuatro aparatos.

ChronoMaster Air

ChronoMaster Air es el nuevo micré-
fono inteligente y compacto para re-
lojes y movimientos mecanicos. Esta
versién dispone de conexién inalam-
brica Bluetooth y puede funcionar a
través de un puerto USB de forma au-
tonoma hasta 20 horas.

QuartzMaster es el aparato de prue-
ba ideal para la medicién rapida y
eficaz de movimientos de cuarzo.
Gracias a las secuencias de medicion
ampliamente automatizadas, ofrece

una facilidad de uso excepcional.
ProofMaster CP permite realizar
pruebas completas de hermetismo
en relojes de forma sencilla. Puede
conectar también los aparatos Chro-
nomaster, Chronomaster Air, permi-
tiendo usar su pantalla para revisar
los resultados. También puede co-
nectarse al programa Wicotrace®,
para exportar los datos y disponer
de una base de datos de los relojes y
movimientos analizados.

QuartzMaster

Asimismo, estas tres herramientas
presentadas por el fabricante suizo en
las principales ferias europeas cruzan,
almacenan y simplifican toda la infor-
macion relativa al funcionamiento del
reloj y su histérico de forma automatica
en un @nico ordenador o tableta. Inclu-
so estando a mucha distancia entre si.
Esto lo consigue mediante su software
Wicotrace®, compatible con Microsoft
Windows®, un sofisticado sistema de
gestion para base de datos. Il

ProofMaster CP

- Apertura automatica
- Crea piezas Unicas

- Facil manteqimiento

Ref:022156

Demostraciones gratuitas

Desde 21 6,4.7€ + IVA mes/48 meses*

- Grabacion de alianzas interior/exterior

Precio 9.350,00€ - va

Promocion -1 5% descuento:

- Gran precisidn y potencia de corte

Oferta valida hasta el 31 de mayo de 2023

CON CITA PREVIA

Viernes de abril y mayo en Comercial Kirman (Sevilla)
Reserva de plaza: 954563712 o pedidos@kirman.com

*Para méas informacion sobre condiciones de financiacion consulte con nuestro Dpto. de Ventas al teléfono 954563712 o e-mail pedidos@kirman.com

_

comercial ~ "
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;Naturales o de laboratorio? Como distinguirlos

© Ferran Latre, techinical lead Division
Joyeria de Benmayor

Recientemente ha sido noticia en nues-
tro pais la creacion de una empresa es-
pecializada en la fabricacion de diaman-
tes de laboratorio. Siguiendo el hilo de
la noticia, desde Benmayor intentare-
mos explicar el tema, asi como el siste-
ma que podemos emplear para discrimi-
nar entre los diamantes naturales y los
de laboratorio.

regunta crucial. ;Por qué los
diamantes cultivados resultan
extremadamente dificiles de
distinguir? Porque son unos dia-
mantes con las mismas caracte-
risticas gemoldgicas que un diamante
natural. Incluso utilizando una lupa de
joyeria de 10 aumentos triple y acromati-
ca es imposible detectar las diferencias.

Sistemas de creacion

Vamos a explicar brevemente los dos
principales sistemas de creacion de dia-
mantes de laboratorio utilizados en la
actualidad.
Sistema HPHT. Este sistema data inicial-
mente de los anos 4o. Pero fueron los
cientificos de General Electric en 1952
los primeros en obtener resultados co-
merciales. Su fabricacion es simple:
desde el laboratorio se trata de simular
al maximo las condiciones de presiony
temperatura de la formacion de diaman-
tes naturales que ocurre en el interior de
la corteza terrestre.
Sistema CVD. Este sistema es el mas ac-
tual, se inicié en 1980 pero su produc-
cién e introduccién en el mercado no fue
hasta 2013. Este sistema consiste en una
placa nanométrica de diamante que cre-
ce al someterla a una atmésfera de gas
carbono, y una alta energia genera ca-
pas de crecimiento del diamante.

Los cambios de nuestra sociedad no
son ajenos a la evolucion tecnolégica y
evidentemente los diamantes creados
en laboratorio son una tendencia actual
y seguramente permanecera entre noso-
tros, sobre todo por diversas razones de
indole socioeconémica, como por ejem-
plo los aspectos sociales y medioam-
bientales. Cuando nos referimos a los
aspectos sociales son aquellos que se
refieren a la explotacion de la mano de
obra en la extraccién de diamantes en
el continente africano. La pelicula “Dia-
mantes de sangre”, por poner un ejem-
plo, relata y expone esta problematica,
aldn muy actual. En cuanto al aspecto
medioambiental, elimpacto de una mina
es infinitamente superior provocando
dafios irreparables en comparacion a un
laboratorio de creacion de diamantes. En
referencia al aspecto econémico el coste
de un diamante es un 70% menor que un
diamante natural. Este ltimo dato es de
especial relevancia y es la causa de la
rapida penetracion de los diamantes de
laboratorio en el mercado.

A la vanguardia en deteccion

Desde Benmayor somos conscientes
de estos cambios en el mercado del dia-
mante. De la misma manera que siempre
estamos en la vanguardia tecnologica
del sector joyero, también queremos ser
punta de lanza en el tema que queremos
tratar en este articulo: como poder dife-
renciar un diamante de laboratorio de
uno natural.

Para esta finalidad proponemos el
sistema Yehuda, que permite reconocer
al 100% los diamantes de laboratorio
tanto si estan fabricados con el sistema
HPHT o CVD de forma rapida y limpia,
tanto si estan montados como si no lo
estan.

Esta tecnologia de vanguardia per-
mite realizar un primer andlisis para

YT,

L R LY
YRRy
PTLTLLY

distinguir los diamantes de laboratorio
de los naturales y en una segunda fase
discrimina los diamantes de laboratorio
seglin su origen si son HPHT o CVD .

La gama Yehuda de detectores cubre
todas las necesidades. Desde el portatil,
indicado para joyerias y talleres, hasta
los modelos de sobremesa destinados a
fabricantes y mayoristas de brillanteria.
Todos los modelos permiten almacenar
los resultados de los analisis con image-
nes y datos del cliente para certificados
SKU.

Ademas, funcionan mediante el telé-
fono movil. La aplicacién es sencilla e in-
tuitiva de utilizar: s6lo hace falta un clic
paraver los resultados de las pruebas en
cuestion de segundos, sin calibracion o
necesidad de cambiar de plataforma.

Los detectores Yehuda utilizan la
misma tecnologia y han sido analizados
y verificados de forma independiente
por Underwriters Laboratories (UL) en el
programa de pruebas ASSURE, siendo
precisos en un 100% al detectar todos
los diamantes cultivados en el laborato-
rio.

Los comprobadores de diamantes
convencionales no distinguen entre
diamante natural y diamante sintético.
Por ello, los comprobadores Yehuda van
a ser una herramienta imprescindible
para cualquier empresa que en su linea
de negocio se dedique a la compra de
diamantes naturales.

Los diamantes procedentes de la
minerfa son un regalo de la naturaleza
mientras que los diamantes fabricados
por el hombre son un regalo de la sabi-
duria humana.

Para mas informacion sobre el sis-
tema Yehuda, ponerse en con-
tacto con el departamento téc-
nico de la division de joyeria de
Benmayor.

Ejemplo de lecturas entre diamantes de
laboratorio (HTHP o CVD)
y diamante natural

Mundo Técnico Oro
y Hora recomienda

Visitar la web de Benmayor para
saber mas sobre la tecnologia
Yehuda.
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Varios indicadores de la fortaleza del oro

R SEMPSA JP

Heimerle + Meule Group

© Alberto Vergara,
director financiero de Sempsa JP

a volatilidad ha sido la nota

predominante del mes de

abril hasta la fecha de esta

resefia (24/04). El precio del

oro se ha mantenido, de me-
dia, estable en la franja que roza los
psicolégicos 2.000%/0z. La plata,
sin embargo, ha proseguido su es-
calada desde los 21$/0z de finales
de febrero hasta los 25%$/0z de hoy
(jcasi un 20% de subida!). Segin se
sefiala en informes de Metal Focus y
el Silver Institute, la plata estad acu-
sando ya (por fin) el evidente déficit
de metal fisico que en los dGltimos
anos ha sido sustituido por exceden-
tes de afios anteriores.

Por otro lado, los mercados de
capitales se mantienen ahora mas
calmados a la espera de la reunién
de la FED el mes de mayo donde se
presupone un modesto incremento

de 25 puntos basicos en los tipos de
interés del délar estadounidense.
Incluso hay analistas que valoran
un recorte de tipos ya para finales
de afio (cuando antes se presuponia
para esta misma primavera) y por
consiguiente una menor pujanza del
usD.

Cualquier merma de la fortaleza
del délar norteamericano es siempre
positiva para los metales preciosos
pues, como hemos venido sefalan-
do los altimos meses, es ese délar
fuerte el que evita -con su atractivo
tipo de interés-, que el oro esté aln
mucho mas apreciado habida cuen-
ta de la situacion macroeconémicay
geopolitica.

En cualquier caso, lanzar las cam-
panas a vuelo con el mensaje de que
la inflacién estd siendo contenida
no deja de ser hoy en dia, y dadas
las circunstancias, una verdadera
temeridad. Es cierto que los precios
al consumidor se van ralentizando
en USAy en UE (no asi en UK donde
llevan 7 meses por encima del 10%),
pero los precios de los alimentos y
de las materias primas no dejan de
ser altisimos en todo el planeta y

Precio del oro en S/onza abril 2023
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esto es un problema muy serio pues
la gente seguro que va a querer se-
guir comiendo...

Otros indicadores de la fortaleza
del oro son las continuas desdolari-
zaciones de los bancos centrales de
muchos paises, asi, como se indica
en recientes informes, el ratio del

USD como moneda de reserva mun-
dial ha pasado del 73% en 2020 al
47% a finales del pasado afio, 2022.
Mucho délar se ha sustituido por el
noble metaly no se vaticina que esta
tendencia deje de ser la misma en
anos venideros. Continuamos para
el proximo mes... Il

- Efemérides -
Cotizacion del oro y la plata

Oro Plata
EUROS/G EUROS/KG
H/;(C)EZ 2‘(\)5(')%5 18,469 374,701
S e
Hggf;/é&oss 36,017 478,853
AL,
I;f/%Eoi/ 2’(‘)5255 60,168 776,987
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CK, la feria de joyeria mas impor-
tante del mundo, se celebra este
afio del 2 al 5 de junio en Las Ve-
gas, Nevada. Por primera vez en
su trayectoria, Benmayor, S.A.,
fabricante de las marcas Tech-
noflux y Estmon, va a estar presente en
esta prestigiosa feria estadounidense.
Con un stand de 20 metros cuadra-
dos en el pabelldon Essentials & Tech,
Benmayor presentara sus dltimas nove-
dades en maquinas laser de soldadura,
grabadoy corte. Ademas de su exclusiva
y extensa gama de productos quimicos,
pulidorasy rectificadores de bafos Tech-
noflux. Tampoco faltaran los ultrasoni-
dos y pulidoras magnéticas Estmon que
ya se distribuyen desde hace afios en
USA vy son muy bien valoradas por los jo-
yeros norteamericanos que les han otor-
gado su confianza desde el principio.

Operada por RX, JCK ha cumplido 30
ainos de existencia y el pasado afio 2022
tuvo una asistencia de 17.000 profesio-
nales del sector, con la participacion
de 1.800 expositores de 130 diferentes
paises. Este evento ofrece el escenario
perfecto para exhibir negocios, escri-
bir pedidos y establecer contactos con
compradores potenciales en uno de sus
muchos eventos y sesiones educativas.
Esta edicion presenta a “Johnny Cup-
cakes” como el orador principal de su
apertura, ademas de una ampliada linea
educativa con mas de 60 JCK Talks y el
nuevo escenario de redes sociales que
tendra lugar en The Venetian Expo & The
Venetian en Las Vegas.

Con unaamplia oferta de maquinaria,
productos, herramientas y un gran equi-
po profesional, no dudamos que Benma-
yor dejara huella en Las Vegas. Il
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La nueva coleccion de Viceroy
que te llenara de color.

COLORS

iceroy,consunueva coleccion,
te descubre un mundo alegre,
luminoso, colorido y vivo.
Relojesy complementos atrac-
tivos y vistosos, para quienes

Con estos complementos, se abre ante
tiunarcoiris de posibilidadesala horade
crear tuslooks. Looks para explorar, para
jugar, para divertirte conla combinacion
de colores y ser asi el centro de todas las

nacieron para ser especiales, aquellos
que miran al futuro a los ojos, con ganas,
ilusiony fuerza. Gente queamalavidayla
riega de alegria. Si no eres gris, este es tu
equipo. {Vamos con todo (color)! Colors,
ese es el nombre de la nueva coleccion de
Viceroy.

miradas.

La coleccion mas colorida de Viceroy
vera la luz este mes, y estara formada
por relojes para hombre y para mujer,
asi como exclusivas joyas para ellay él.
iPreparate para vivir el tiempo mas colo-
rido con Viceroy!

AT k- g - Reloj mujer y hombre: Complementos Mujer: Pendientes PVPR 39€
Rl &) : . Pulsera PVPR 45€y Collar PVPR 35€
99 € Complementos Hombre: Pulseras PVPR 29€
PVPR

{ ; VIGEROY, . ‘J“'.
I~ &

WATER RESISTANT
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© Salvatore Plata

Extraestilo

©BeatrizBadas Alvarez

ar la bienvenida a la tempo-

rada Primavera-Verano

supone tambiénlallegadade

losfestivales méas esperados.

Convertidos enun escenario
enel quelastendencias se exploran con
lupa, los complementos forman parte
importante de los estilismos pensados
paralaocasion.

A partir de abril, se inaugura la
temporada de festivales musica a
nivel nacional e internacional: desde
Coachella, hasta el Primavera Sound o
Mad Cool, entre otros. El lugar donde
diferentes estilos y estéticas conviven,
losfestivales de musicase han convertido
enlasultimastemporadasen escenarios
deinspiraciony, con ello, se podria decir
que se inauguran las tendencias de la
nueva temporada y se dejan ver para
dictar lo que empezaremos a lucir una
y otravez.

Aunque se trata de un escenario
en el que ciertas tendencias se han
convertido ya en una maxima, como los

ESTILO

collares largos superpuestos o las joyas
de color, cada temporada alguna que otra
tendencia también nos sorprende.

Estavez, son los piercings, earcuffsy
brazaletes o los brazaletes cuff’las joyas
por excelencia que se alian con los must
demaxipendientes o cadenasy collares
combinados.

Maxijoyasy otras mas minimalistas,
combinaciones perfectamente estu-
diadas, tonalidades que se alian entre si
y estéticas que van desde la Y2K (la mas
viralizada del momento), hastalavintage
olaestética punk, que estatemporadase
ha colado en su version mas sofisticada.
Lastendencias queinauguraron el afo se
versionan en suladomasfrescoy alegre.

Las joyas ocupan un lugar impor-
tante estatemporaday se colocan en un
primer plano para completar los looks
mas festivaleros; unoslooks mas casuales
que en otras temporadas precisamente
por eso, por que son lasjoyas las protago-
nistas para elevar el estilismo perfecto.

Descubrimos las tendencias mas
virales dela épocadel ano méas esperada
que precede al verano. ¢

Contraste Mayo 2023

Festival Mood: las tend

Explosion de color

Absoluto protagonista en todos los festivales. Desde tonos llamativos como los fltior,
pasando porlos pastel olos degradados, que esta temporada cobran especial prota-
gonismo. Relojes, colgantes, maxi pendientesy pendientes con caiday movimiento,
aros, anillos con personalidad... Las opciones son infinitas.
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Maman et Sophie

Viceroy

Seiko
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encias mas virales

Explosion de color

Conelfindeaportar frescuray alegria al look, las joyas en color siempre son un must
en esta temporaday, por supuesto, se cuelan entre los festivales mas esperados del
ano. Enmateria colores, los que tifien la temporada son los naranjas,los verdes, y los
rosas que se alian con el resto para crear combinaciones originales.

Majorica

Citizen

Extraestilo

Mark Maddox

Radiant
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Festival Mood: las tendencias mas virales

Las estéticas mas vistas

LaY2K que la Generacion Z puso en primer plano y en la que los colores pastel con
un estilo dosmilero es protagonista; la vintage, en crecimiento desde hace varias
temporadas; ola punk, que nos sorprendia con suregresoylohahecho para quedarse.
Diferentes estilos para todos los gustos.

ﬁ,o.ﬂj": -
B
gk

Ingersoll

Potens

Duran Exquse

B LDD L0

)e884

ekebakatiesobad

Marina Garcia

G ‘If"
J

S

Duward Bulova

Salvatore Plata

Tobilleras

Lajoya mas esperada de la temporada, la que cada verano vuelve y que nunca deja
de ser tendencia. Las tobilleras tienen ese poder de ser siempre tan deseadasy,
por supuesto, su momento empieza con los festivales. Mientras su estética es la de
siempre, otras opciones como la de una riviere se cuela entre las tendencias.
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Festival Mood: las tendencias mas virales

Charms y simbolos

Son un clasico del veranoy en la época festivales no pueden faltar, anadiendo a cada
estilismo un extra de personalidad. Esta temporada, las cruces vuelven con fuerza,
lasflores, corazonesylas estrellas son unicono del verano, y los charms con caracter

son los favoritos para un festival.
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Pendientes

Siempre son un must, en cualquier situacion, y son la joya méas deseada, asi como la
mas buscada. Las formas geométricas, los colores, los cristales o las perlas dan forma
alos pendientes de la temporada, los que veremos desde ahora y que completaran

muchos looks de la época estival.
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COMPOSABLE, CREATE YOUR BRACELET LINK BY LINK

CONTACTO ESPANA:
ana.suarez@nomination.com Tel. +34 673879040
manuel.melero@nomination.com Tel. +34 608770434
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Festival Mood: las tendencias mas virales

Formas llamativas

Las formas geométricas llegaron con fuerza la anterior temporada y se colocan en
un primer plano ala hora de dar vida a piezas con personalidad. Por ello, las joyas y
relojes con formas llamativas son las mas deseadas también en esta época. Dese cajas

octogonales en materia relojes, hasta circulos perfectos en maxijoyas.
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Earcuffy piercings

La joya por excelencia que mas veremos en los festivales del ano. Con el objetivo de
lucirse combinados entre si, la oreja se convierte en el lugar perfecto paradarrienda
suelta a la creatividad y los estilos de piezas que podemos encontrar son infinitos.

Desde una version clasicay minimal, hasta otras con mucha fuerza.
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Festival Mood: las tendencias mas virales

Eslabones

No podian faltar. Convertidos ya en un must mas que en una tendencia, los eslabones
se alian con el resto de joyas virales del momento para crear combinaciones espe-
ciales. Unajoya que es ya una segunda piel, en verano se versiona con colores alegres
o combinaciones de materiales muy especiales.
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Brazaletes

Los brazaletes cuff anunciaron a principio de afno que llegarian y vivirian su mejor
momento enlaépocaestival, asi comolos brazaletes de siempre en todas susversiones
quevuelven a ser tendencia absoluta. Colores, materialesy formas dan vida alajoya
que més veremos a partir de ahora.
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MAREA presenta su nuevo modelo de
20 ATM para esta temporada

‘ll"

"'ll-.'!j.ljh.‘f

L 4

Lo mas llamativo de este reloj es su resistencia al agua de 20 ATM, que lo convierte en
un reloj perfecto para acompanarte en todo tipo de deportes acuaticos o actividades
de ocio con agua

Marea ha preparado un expositor exclusivo para esta coleccion en el que se destacan
los relojes y se remarcan estas extraordinarias cualidades para llamar
la atencion de los clientes

on el buen tiempo llegan los

primeros banosyen Mareaya

se han preparado para inau-

gurarlatemporadade chapu-

zones. La marca relojera nos
presenta sunuevo reloj 20 ATM con caja
de resina, corona a rosca y correa de
silicona de colores, perfecto y comodo
de llevar para complementar cualquier
outfit de primavera-verano.

Marea lleva décadas sorprendiendo
con su linea de relojes de silicona, inno-
vando afno tras ano en disefio, colores
y prestaciones, siendo los tinicos en el

sector en mantener y renovar una linea
modernay novedosa cada temporada. Y
por supuesto, su nuevo modelo, retine
todas estas cualidades. Su disefio es
deportivoy fresco siendoideal tanto para
hacer deporte como para el diaa diay
los colores aportan ese toque extra de
frescura.

Perolomasllamativo de estereloj, no
es su disefio, sino su resistencia al agua
de 20 ATM, que lo convierte en un reloj
perfecto para acompanarte en todo tipo
de deportes acuaticos o actividades de
ocio con agua, con la total tranquilidad

y fiabilidad de llevar un reloj resistente.
Ademas, su correa de silicona se adapta
perfectamente a la mufieca, y los dife-
rentes colores te permiten encontrar un
reloj que encaja con tu estilo.

Hemos dicho que lo mas llamativo
del reloj es su resistencia al agua, pero,
.y sitambién os decimos que un reloj
con estas prestaciones tiene un PVP de
s06lo 49,90€? Y qué, ademas, Marea ha
preparado un expositor exclusivo para
esta coleccion en el que se destacan los
relojesy se remarcan estas extraordina-
rias cualidades para llamar la atencion

delosclientes.

Como lleva demostrando desde hace
anos, lafirma espanolasiempre cuidalos
detallesde todos sus productosy presen-
taciones dentro de sus puntos de venta
para que sus clientes se beneficien de
unas mejores ventas. Esta temporada,
presentan un reloj inico y muy deman-
dado por los consumidores con una
buena presentacion para que luzca en
los escaparates de los puntos de venta
oficiales Marea.

Latemporada de bafio ha comenzado,
ino te quedes sin el tuyo! ¢
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LOTUS EXCELLENT, la nueva coleccion
exclusiva de Lotus

©BeatrizBadas Alvarez

stilo retroy alma cosmopolita

se unen en la nueva coleccion

Lotus Excellent,que muestrala

caramas atrevida de la marca

con una serie de propuestas
“time-only” con sabor vintage. Descu-
brimoslanueva coleccion de crondgrafos
conrefinados detalles.

Una combinacion de lineas limpias y
elegancia clasica caracteriza la gama de
relojes Lotus Excellent. Minimalista en su
concepcion, Excellent eslaprimera colec-
cion de Lotus que exhibe una carcasa muy
original con un bisel octogonal redon-
deado. Una coleccion muy completa con
disenos para todos los gustos y estilos,
como la serie Lotus 18841/1/2/3/4, en la
que la carcasa esta fabricada en acero
inoxidable, de 40,5mm y alberga una
esfera decorada con motivos Clou de
Paris en plata, azul, verde y negro que
favorecen la legibilidad, con 2 agujas e
indices basculantes, exceptuando el 12
yel 6, presentados en nimeros arabigos.

Losmodelos Lotus18847/1/2/3y Lotus
18868/1 - 18848/1 - 18849/1 destacan por
su estilo dinamico y versatil, gracias a

la fuerte personalidad y la aportacion
de la tecnologia de esta coleccion de
cronografos. Con un generoso diametro
de 41,8mm, coronado por un bisel octo-
gonal, la carcasa esta disponible en tonos
naturales de acero en la gama Lotus
18847/1/2/3,y con tratamiento IP amarillo
oro, azul y negro enlas propuestas Lotus
18868/1, Lotus 18848/1y Lotus 18849/1,
respectivamente. La correa ofrece los
mismos matices para lograr un efecto
tono sobre tono que no pasa desaperci-
bido.

Originalidadyen tendenciaparaellas

Una coleccion que también muestra
suladomasfemenino, destacando esferas
en nacar o indices engastados con cris-
tales que brillan de forma refinada, una
carcasaoctogonal de aceroinoxidable en
untamanoinferior de32,5 mmy2 esferas
eindicesbasculantes, aexcepciondel12y
el 6 en nimeros arabigos. La decoracion
Clou de Paris se deja ver en algunas de
estas esferas, en tonos plateados, rosas
y negros.

Reinterpretadoy declinado segtin las
tendencias actuales, pero también para
diferentes ocasiones de uso, la gama de

cronografos de mujer Lotus Excellent
cuenta con 16 propuestas diferentes,
integrando el pasado con el presente.
Son crondgrafos atemporales y atrac-
tivos, que aportan personalidad a cada
atuendo con una carcasa de acero inoxi-
dable de forma octogonal de 36,5 mm que
exhibe esferas en texturas color plata,
azul, verde y burdeos, y marcadores de
hora de baston, a excepciondel 12, que se
presenta en nimeros romanos.

Eldiseno, latexturaylacalidad delos
materiales también se encuentran en
las propuestas descarnadas sporty-chic
bicolory oro total - Lotus18870/1y Lotus
18871/1 - que sorprenden con esferas de
nacary cristales luminosos en lugar de
indices aexcepcion del 12, presentado en
numeros arabigos.

Como alternativa, la marca ofrece
auténticos relojes-joya con un disefio
unico, el Lotus 18873/1, el mas sofisticado
con carcasay correa de oro amarillo y
cristales incrustados. El modelo Lotus
18874/1, en tono oro rosa, sorprende con
elbisel octogonal tachonado de cristales
violetas que crean una yuxtaposicion
original con la esfera del mismo matiz.

La coleccion femenina Lotus Exce-

llent se completa con 6 crondgrafos,
brillantes y audaces, dedicados a una
mujer atrevida que no hace concesiones
en los que destacan las 8 circonitas de
colores resaltadas en las esquinas del
bisel, que definen su forma octogonal.
iEl efecto es sorprendente!.

Sin olvidarnos de las propuestas que
desafian la moda, los cronografos Lotus
18876/1y Lotus 18877/1, con fascinantes
combinaciones de texturas y materiales
gracias a la carcasa de oro amarilloy un
un bisel octogonal engastado con cris-
tales blancos y azules y una correa de
silicona azul igual a la esfera, la corona
y el erondgrafo. O, la otra version, que
se caracteriza por el tono oro rosa de
la carcasa, las subesferas y los indices,
mientras que la eleccion del negro para
la correa, la esfera y los pulsadores del
crondgrafo esun guinio alaelegancia. No
pasadesapercibido el bisel con cristales
rojos intercalados con el brillo de 8 cris-
tales blancos.

Lotus Excellent es una coleccion
eclécticaque encarna el espiritu contem-
poraneo con un guino al pasado. ¢

Estética vintage y espiritu contemporaneo en la primera coleccion de Lotus
con bisel octogonal redondeado
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NOWLEY presenta Splash,
¢ de que color es tu verano?

©BeatrizBadas Alvarez

&
3
<
=
2
=
0
[
=
=
=

(o= COLLECTION

elvela coleccion favorita del buen tiempo,

unimprescindible paralaépoca estival con

nuevas combinaciones de colores para un

reloj Nowley sumergibley asequible. Esta es

la ocasion de tener la mejor coleccion para

quienes adoran el verano en todas sus facetas. Un reloj

disefiado con los colores mas de moda, pensado para

meterse en el agua y que se convertira en un esencial
parallevar diariamente.

Siéntete como pez en el agua con este sumergible
10ATM, que vestira la moda de bano y de calle con
glamour y feminidad. Sigue la tendencia con la colec-
cion Splash, que presenta una amplia gama de colores
llamativos, siendo todos ellos muy deseables por un PVP
accesible de 29,90%¢.

Una coleccion de12 de relojes analdgicos que mezcla
colores muy atractivosy que forma parte delafamilia de
sumergibles Racing, de Nowley, que engloba numerosos
modelos, para toda la familia, para disfrutar del aguay
del buen tiempo.

El agradable y suave tacto de la correa de silicona,
define a este reloj como el mas irresistible del verano,
que se encuentra en distintas tonalidades que otorgan
distincion a cada uno de los disenos.

El colorblanco clasico o el blanco conindicesy agujas
de color cobre hacen del reloj Splash una version mas
elegante. También encontramos el color rosa claro, el
fuesia, el morado o el azul claro, que, adn siendo los
colores méas bésicos, algunos de ellos combinan otro
color en los indices y en las agujas que los hacen méas
divertidos. Los otros colores mas dulces, que destacan
porsu originalidad, son el aguamarina, el malva, el coral
oelbeige. Y, para quienes prefierenlos colores intensos,
hemos creado el reloj Splash de color verde esmeralda
y el rojo pasion.

La coleccion Splash es un capricho al alcance de
todos los bolsillos, pudiendo gozar de un reloj conven-
cional pero que aporta una impermeabilidad tan nece-
saria con el aumento de las temperaturas.

Ademas, para destacar el punto de venta e impre-
sionar a los clientes, Nowley ha disenado un expositor
exclusivo para exponer toda la coleccion, que dara un
aire muy fresco y decorativo al escaparate. No pierdas
la oportunidad de adquirir la coleccion del verano de
Nowley.

Sinduda, ésta esla coleccion que necesitas, siempre
contando con el soporte de Nowley y de su equipo
técnico, destinado a atender las necesidades de los
clientesy adaptandose alas nuevas tendencias. ¢

Nowley propone una amplia y colorida coleccion que llena de color esta temporada

INDUSTRIAL MARTI DE RELOJERIA'S. L C/Pi,12208002Barcelona-93412 2628

| -
www.smart. nowley com:www:nowley.com* www. industrialmarti.com: www. potens. com
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DEL CERRO reinterpreta el anillo
con mas tradicion

osanillos sellotienen unalarga
tradicion ennuestracultura. En
Egiptoyen el Imperio Romano,
estos anillos eran simbolos de
poderynobleza de sangre;enla
Edad Media, el anillo sello no s6lo simbo-

como firma personal imprimiendo su
inscripeion sobre cera caliente. Imitando
la nobleza de esta década, los sellos
pasaron a ser grabados con escudos o
iniciales familiares. Hasta convertirse
en una joya reliquia que formara parte
delaherencia familiar de generacion en

generacion. Y desde entonces,acomolos
conocemos hoy. Una joya iconica que se
ha convertido en un esencial de cualquier
joyero y que mantiene en el tiempo su
historiay valor.

Del Cerrorecuperayreinterpreta este
anillo contantatradicionylohaceatravés
de sunueva coleccion Primavera-Verano,
Casiopea. Inspirada enlaleyenda bajo el
mismo nombre, estaleyenda también ha

inspirado todoslos motivos que adornan
los nuevos anillos de Del Cerro, como el
firmamento a modo de amuleto que nos
acompana en forma de joya. Unas piezas
repletas de detalles. Ademas, como en
cada coleccion, todos los anillos llevan
un mensaje secreto grabado en su inte-
rior. “Son palabras o simbolos que nos
inspiran, que noshacenrecordar, que nos
alegran el diay que nos empoderan”. ¢

Los nuevos charms de PDPAOLA

©BeatrizBadas Alvarez

DPAOLA presenta su ultimo
lanzamiento de charms,
que expande la coleccion
anadiendonuevas categoriasy
disenos que ofrecenilimitadas

posibilidades de combinaciones. Una
coleccion que,ademas, destaca desde su
lanzamiento por el sistema “selecciona,
desliza y colecciona”, un sistema que
permite reorganizar los charms en dife-
rentes combinacionesytambién asegura
gue no se muevan.

Las nuevas propuestas de PDPAOLA
se basan enletras, con el alfabeto conver-
tido en charms para deletrear nombres,
palabras favoritas o mensajes; en gemas
naturales con tonalidades magnéticas
llenas de simbolismo como la labrado-
rita, la amazonita, la amatista, el ojo de
tigre o el nacar; miniaturas, disefiadas
para alegrarla coleccion y que van desde
un charm llave como entrada a nuevos
mundos, un charm avion para los viajes
pasados y futuros, un charm ‘nosotros’

o un charm ‘mi amor’ para celebrar el
vinculo mas especial, o una estrella polar
como guia brillante; y palabras, ya que
a veces una palabra lo dice todo, dise-
nados en dos versiones, un hexagono
con aspecto de lingote de oro y un 6valo
enmarcado con circonitas blancas; los
charms Palabras simbolizan las cone-
xiones mas significativas con mensajes
que celebran a las personas mas impor-
tantes. En definitiva, una coleccion que se
ha convertido en objeto deseo. ¢
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Los must-have de MABINA
para esta temporada
©BeatrizBadas Alvarez Mabina. El color es otro gran protagonista  viral Y2K atravésde colores pastel,como

abina Gioielli presenta
sus nuevas colecciones
y todas ellas son un
imprescindible paralucir
esta nueva temporaday
siempre. Desde las perlas, en su colec-
cion Elizabeth, hasta la estética Y2K.
Descubrimos las mejores propuestas de

Elmust-have delatemporada son, sin
duda, las perlas y Mabina Gioielli ofrece
diversas colecciones donde estas ultimas
son las protagonistas; como la coleccion
Elizabeth, disponible en dos variantes
de color: plata 925 y perlas cultivadas
o0 Agatas negras, para quienes buscan
un look elegante y al mismo tiempo con
caracter.

para esta temporada SS23, un toque de
vitalidad y frescura que alegra los dias
de la préoxima estacion y que Mabina
presentaenlacoleccion Festival, formada
por pendientesy anillos de plata 925 con
piedras sintéticas y circonitas como
zafiros, aguamarinas, turmalinasy circo-
nitas rosas; la coleccion Milanesienne,
que transmite a la perfeccion la estética

elverde agua, elrosaoellila,ycirconitas.
Para completar,la coleccion Color Code,
con collares y pulseras en plata 925 con
piedras naturales coloradas como agata
negra,jade verde, turmalinasy amatistas
y circonitas.

Colecciones que combinanalaperfec-
cion conloslooks mas veraniegosy que no
pasan desapercibidas. ¢

La primavera llega a DUWARD

©BeatrizBadas Alvarez

on lallegada de la primavera
dejamos atras el invierno
y damos la bienvenida a la
explosion de colores que nos
trae esta estacion. Inspiran-
dose en la primavera, Duward presenta
Lady Emakumea, su nueva coleccion en

la que destacalaperfectacombinacion de
elegancia, disefioy colorjuntoalacalidad
delos materiales.

Cada color tiene su significado; asi el
verdenosevocaalos arbolesylasplantas,
elrosado alatierradelaque brotalavida
con la ayuda del azul que es el color del
agua. Elrojo rememora alasflores con su
estallido de color y el altimo reloj como

representacion del dia, el color dorado,
y lanoche, por el tono negro de su esfera
y bisel.

Esta coleccion mantiene los estan-
dares de calidad de la marca como son
la caja de acero 316L con bisel de resina,
corona doble junta, fondo a rosca, 5ATM,
cristal mineral con acabado zafiro, cierre
desplegable con pulsadores... En defi-

nitiva, una coleccion que atina calidad,
tendencias y frescura en un mismo
reloj. ®

Paramas informacion
www.duward.com
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Ocean Pioneer, lo nuevo de
SWISS MILITARY HANOWA

wiss Military Hanowa
contintiacombinandola calidad
Swiss Made con el disefio depor-
tivo, destacando los valores de
las fuerzas armadas suizas:
robustez, resistencia y alta precision,
asi como la capacidad de funcionar bajo
condiciones extremas. Hoy en dia, la
marca se encuentra fuertemente esta-
blecida, cuenta con la licencia oficial de
laConfederacion Suizay tiene unaamplia
experienciaen el campo delos deportes,
rendimiento y relojes de estilo de vida.
Caracteristicas y valores que se reflejan
enlo nuevo de Swiss Military Hanowa.

ha trabajado en estrecha colaboracion
con comunidades locales para cerrar el
circulo de la contaminacion en el mar
y presenta, para este afio 2023, el nuevo
modelo Ocean Pioneer, con cajahechade
plasticosreciclados del mar.

Una nueva coleccion que destaca por
modelos adecuados para actividades
acuaticas y buceo gracias a su resis-
tencia al agua, correa de silicona y un
embalaje reutilizable que es una bolsa
seca perfecta para todas las actividades
acuaticas. Ocean Pioneer es, ademas, un
paso significativo hacia una mayor soste-
nibilidad, reduciendo la huella ecologica
delamarca. ¢

GARMIN amplia su familia Instinct 2

©BeatrizBadas Alvarez

armin anuncia el nuevo

Instinct 2X Solar, la altima

incorporacion a la popular

familia Instinct 2 de relojes

inteligentes, resistentes y
con un disefio tinico. Instinct 2X Solar e
Instinet 2X Solar-Tactical Edition estan
disefiados para moverse por los entornos
mas extremos con una pantalla facil de
leer, en una caja de polimero reforzado
con fibra de 5omm.

Construidos segun los estandares
militares de Estados Unidos, estos
relojes tienen una clasificacion para
inmersiones en el agua de hasta10 ATM
y,ademas, son resistentes alos contrastes
de temperatura, a los golpes, al polvo
y cuentan con cristal Power GlassTM
anti rayones y reforzado quimicamente.
Destaca también quela carga solar brinda
unaduracionilimitada delabateriaen el

modo smartwatch.

El Instinct 2X Solar destaca por su
linterna multi-LED integrada con inten-
sidades variables, ya sea para acampar o
para salir a correr en la oscuridad, una
luz blanca, o roja, regulable iluminara
los alrededores para una mayor visibi-
lidad y conocimiento de la situacion. En
el modo estroboscopico, laluz coincidira

con la cadencia de carrera y alternara
entre blanco y rojo para que los usuarios
puedan ser vistos y dar cada paso con
confianza.

“Nuestra ultima incorporacion a la
serie Instinct 2 es un reloj inteligente
con GPS con un disefio inico y atrevido,
listo paraayudar alos usuarios a superar
condiciones dificiles, siendo lo suficien-

temente resistente como para seguirles
el ritmo y lo suficientemente tnico
como para adaptarse a su estilo”, afirma
Salvador Alcover, Director General de
Garmin Iberia. Y afade: “con una dura-
cionilimitadadelabateriayunalinterna
multi-LED incorporada, el usuario podra
concentrarse en su actividad sin preocu-
parse de la autonomia de su reloj”. ¢

MONTJUIC WATCHES y MOMODESIGN:
una colaboracion de altura

©BeatrizBadas Alvarez

principiosdeanoytrasmeses

de conversaciones, Montjuic

Watches anuncio6 una cola-

boracion con la prestigiosa

mpresa italiana de diseno

Momodesign. Ahora, apenas tres meses

después, losresultados de esta colabora-

ciénvan aser desvelados mundialmente

con la presentacion de los dos primeros

trabajos de disenoy desarrollo conjunto:

los Speed Urban Piloty Speed Urban Pilot
Pro.

Momodesign es fabricante lider de
accesoriosy componentes para automo-
viles deportivos; la firma nacié como un
nuevo estudio de disefio especializado
eninvestigaciony desarrolloy disefio de
automoviles dentro de la empresa.

En el mundo que sirve de inspira-

cion a Montjuic, el del motor de mas
alto nivel, es muy comtn ver como las
mejores marcas reservan sus mejores
modelos, los mas deportivos y de mas
alto rendimiento, a otras empresas, en
algunos casos de su propiedad, las cuales
estan especializadas en esos trabajos. Y

siguiendo ese planteamiento, Montjuic
va areservar sus modelos especiales ala
gama by Momodesign. Es decir, traba-
jando de manera analoga a los mejores
constructores de automoviles deportivos,
Montjuicvaair presentando desde ahora
sus series especiales -y normalmente

limitadas- bajo la colaboracion con la
empresa de disefioitaliana.

Es asi como nacen los dos primeros
modelos de estalinea,la Urban Pilot con
el lanzamiento de los Speed Urban Pilot
y Urban Pilot Pro. ¢
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Venta solo a profesionales.
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Las tendencias mas virales de COACHELLA

©BeatrizBadas Alvarez

uede que Coachella sea el
festival mas esperado del ano
y ese al que todos quiereniry
todosdebemosir,almenosuna
vezen lavida. Pero este ano ha
sido diferente y los caracteristicos looks
de Coachellahan quedado en un segundo

Los esenciales

Mas es Mas

Las perlas

Lasjoyas que son una segunda piel y que
se han convertido en fondo de armario
y en un must de cada temporada son
también la eleccion perfecta para los
festivales. Asilo ha demostrado Hailey
Bieber, con un look todoterreno con el
que también podriamos ir a la oficina.

Las influencers espanolas también han
disfrutado de Coachella, como es el caso
de Aida Martorell que pone en primer
plano las joyas maxi: los eslabones
siempre son un acierto asegurado y el
mas es mas puede quedar bien dando con
el equilibrio perfecto.

La joya por excelencia que también se
ha convertido en un fondo de armario
y que, desde hacia varias temporadas,
ha dejado a un lado su connotacion mas
clasica para conquistar anuevas genera-
cionesytambién un publico unisex, pisa
ahora Coachella con Emma Roberts.

MALIZHZ

plano; excepto un complemento que ha
sidoy es estrella en este escenario: las
joyas.

El efecto internet convirtié a
Coachella en escenario perfecto para
llevar a lo mas alto nuevas tendencias y
casi era mas importante el outfit que el
cartel en cuestion. Pero ahora, el look
festivalero es distinto o, méas bien, se ha
adaptado al cambio social y a la estética
del momento, en la que es preferible
un tank top, unos jeans y una hilera de
collares o maxi pendientes, a un vestido
estilo boho y botas cowboy. Es decir, la
tendencia ha cambiado al mismo tiempo
quelasjoyashan continuado siendo pieza
clave del estilismo. Repasamos los looks
mas llamativos de esta temporada y las

joyasmas vistas. ¢
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ara las civilizaciones antiguas, el Medite-

rraneo era el mar que estabajustoenmediode

lastierras, de ahi el nombre yla centralidad.

Alolargo de los siglos XIX y XX, el viejo

mar se transformo en el nuevo centro, convir-

tiéndose en inspiracion y motivo de artistas que los

describieron, geografica y mentalmente como lugar e
idea, fisica, metafisica y también poéticamente.

Es a partir de esta mirada de inspiracion que “En
Femeni” celebrara su 22 edicion, comisariada por Silvia
Serra Albaladejo, en una exposicion colectiva que retine
una serie de obras y la vision de 15 mujeres. Esta vision
y las 45 obras expuestas permitiran dialogar desde dos
conceptos: ser mujer en el Mediterraneo y transitar a
través de ellos.

Los cambios sociales, culturalesy artisticos de este
siglo en el Mediterraneo marcaran un punto de inflexién
en el desarrollo artistico contemporaneo de clarasraices
mediterraneas.

La exposicion se inauguro el pasado 22 de abril y
podra disfrutarse hasta el proximo 20 de julio en la
Galeria/Joyeria Personal, en la calle Major, niimero 36,
de Tarragona. ¢

AgnésWo
Broche. “Proteccio-Rem”. 2023
Platayacero
3,1X15X0,45 cm

Gemma Pampalona
Pendientes. 2023
Hilo100% algodén, platay perla
7X3X4 cm
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Exposicion colectiva
ENFEMENINO
22Edicion

EN FEMENTI

Del sabado 22 de abril al jueves 20 de julio

» Lugar:
PERSONAL Joyeria/Galeria
c¢/Major, 36. Tarragona

+ Web:
www.instagram.com/personal_joieria/

+ Comisaria: Silvia Serra Albaladejo.

- Participantes:
Agnés Wo-Clara Del Papa-Eugénia
Arnavat-Gemma Pampalona-Imma Gibert-
Judy McCaig-Mar Juan Tortosa-Marta
Herradura-Marta Orti-Rosa Borreda- Sara
Castells-Silvia Serra Albaladejo-Silvia Walz-
Steffi Gotze-Trinidad Contreras

ClaraDel Papa Eugénia Arnavat
Broche. “Sotto-Sopra” Colgante. “Maremar”. 2023
(Bajo el mismo cielo, sobre el mismo mar) Platay vidrio

Plata 925, esmalte vitreo, oro 24KT, oxidaciones 100X65X30 mm

Imma Gibert Judy Mccaig
“De Tanger a Tarragona” Broche. “Agua”. 2023
Instalacion. 2023 Laton, calcopirita, metacrilato, patina, pinturay pan
Conjunto de ceramicasy cajas, madera, metales deoro

20/22 cm de alto y 15/17 cm de diametro 65X77X17 Mm

EN FEMENI celebra su 22 edicion con una exposicion colectiva

Mar Juan Tortosa
Joyasy Objetos de Arte. “Mare Mediterrania”
Mary huesos. 2023
Cuenco de ceramica esmaltada y dos huesos
de oliva de plata 925
Cuenco: 4x9,6x9,7 cm
Huesos: 1,2x0,75x0,8 cmy 1,2x0,9X0,8 cm

Marta Herradura
Colgantey Joyero. “Pixide”. 2023
Gresrefractario con esmalte chamota,
plata 925 oxidada

RosaBorreda Sara Castells
Collar. “Paseo por la orilla del mar III”. 2023 Colgante. “Intestinos”. 2023
Tela, madera, pintura acrilica y foam Platay oro blanco de 18 kilates, 6palo de Etiopia
26x41x8 cm y azul brillante
80x45 mm. Largo total 34.cm

Silvia Walz Steffi Gotze
Collar. “Contenedores1”. 2023 Broche. 2023
Playa plastico, acero con esmalte y plata Plata, esmalte, cobre, acero

35X 14X 1cm 7X5X1 cm

Marta Orti
Colgante. “Som”. 2023
Porcelana esmaltada, platay cordon de algodon
55X110 mm

Silvia Serra Albaladejo
Broche. “Mare Nostrum”. 2018
Plata, plastico, hilo de algodon y pan de oro
30x4,5X3,5 Cm

Trinidad Contreras
Broche. “Serie H20”. 2023
Porcelana, incrustaciones de oro, platay
agujadeacero
67x67x6 mm
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Premio Internacional ARTE Y JOYA 2022
Todos los participantes (5)

© Milo$ Potuzak © Alejo Rodriguez

©BeatrizBadas Alvarez

navezmas, Contraste muestraalosfinalistas
del Premio Internacional Artey Joya. Obras
enlasquelacreatividad y el saber hacer son
protagonistasy dan vida a piezas dignas de

admirar.
Artey Joya continiia comprometida con dar visibi-
lidad al arte contemporaneo; unaraiz en el mundo dela
joyeriaque debe estar siempre presentey que muestrala

parte mas artistica de este sector. Por ello, es un placer - .
mostrar denuevotodo este arte de artistas tan distintos,
provenientes de diferentes paises. ¢
Contraste recomienda
@ﬁ@ Entrar en la web de Arte y Joya . . . ) . .
Ire] para ver la obra al completo de los Marta Rodriguez de Castro Martin Grosman Pamela Jimenez Paula Garcia Aviio Pavel Martinez Salgado
l;':":f‘ : i 133 participantes en el XII Premio Colgante. “Texturas dela tierra” Broche. “Symbiosis” Colgante. “Bandera” Collar. “Collar envolvente” Anillo. “Polimita”
I e Internacional Arte y Joya. 2022 Coleccion: Diversity. 2022 Coleccion: Aun abandonados florecerian. 2022 Coleccion: Envolvente. 2022 Coleccion: Circum. 2022
@ e > www.arteyjoya.com rguezdec.marta@gmail.com www.martingrosman.com pamela.jimenez@gmail.com paulagarciaavinyo@gmail.com salgadopavel58@gmail.com
Espana Repuiblica Checa Chile Espana Cuba

© Mizuko Yamada © Anais Llop Nexon © Aliona Pazdniakova @creaty_estudio

;') ™~
] } :
/i (T (al Z
_\. "% = ,;: o -
e
y 307 i
;2. & 1B
LJ -._“f‘\_ s
&\?’ L SRR ==l
Miho Bruin Hosokawa Mizuko Yamada Nahoko Fujimoto Petite A Jewelry by Anais Llop Nexon Philipp Spillmann Pilar Viedma Gil de Vergara
Aretes. “Golden Cactus Black” Broche. “Flapping” Broche. “Translucent” Joyeria corporal. “No te toco, no me toques” Ring. “Rancidity” Broche. “Maresia”
2022 Coleccion: Private collection -remake available- 2022 Coleccion: Resilience. 2022 2022 Coleccion: El lenguaje del color. 2021
www.mihobruinartandjewerly.com 2021 cream_13@palette.plala.or.jp www.petiteajewelry.com www.klimto2.net/jewellers/philipp-spillmann pilarvgdv@gmail.com
Paises Bajos-Japon www.mizukoyamada.com Japon Espana Noruega Espana
Japon
© Afshin Movafegh © Chama Navarro © Procenta
(S & AN
{ pi »

Nina Bashirian Niru Sainz de Cueto Mucientes OlgaRozenberg Raquel Lobelos Centeno Rosa Navarro Rosanna Raljevic Ceglar -NIRO Jewelry
Collar. “Light powered body jewelry” Broche. “Brand” Broche. “A moveable feast” Collar. “Ellaberinto de la mente” Collar. “Module Blue” Collar . “NerobyNiiro bubble necklace”
2022 2021 2021 Coleccion: Ikigai. 2020 2022 Coleccion: NerobyNiiro. 2021
nin.gu.na.1363@gmail.com WWW.hnirujoyas.com www.lolaandthreads.com www.tabatamorgana.com www.chamanavarro.com WWW.niiro.eu

Iran Espana Israel Espana Espana Eslovenia-Croacia
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Conociendo a SARA BENAVENTE

]

© BeatrizBadas Alvarez

ara Benavente es gemologa,

expertaen diamantesytasacion

y ha trabajado en Sotheby’s en

oro de inversion y en venta de

diamantes. Con mas de 14 afios
de experiencia, Sara se especializ6 en
moday enjoyeria. Forjada con unavision
muy global y precisa de los mecanismos
que entrana la industria de la joyeria,
hablamos con ella sobre la industria y
su futuro.

Cuéntanos un poco sobre tiy que te
hallevado a formar parte del sector
joyero.

Soy disenadora de joyas por vocacion
y toda mi carrera profesional desde los
inicios esta orientada a miformacion, por
ellocomencé estudiando gemologia, tasa-
cion de joyeria, graduacion de diamante

i

y gemas de color y disefio de joyas en el
Gemological Institute of America (GIA) y
enel Instituto Gemolodgico Espanol (IGE)
y sigo actualizandome dia a dia.

Hace diez afnos decidi emprender y
creé Sara Benavente que es una firma
de Alta Joyeria dirigida a aquéllos que
desean una joya autobiografica reali-
zada en metales nobles y las gemas mas
exclusivas. Mi cliente aspira a tener una
pieza Unica que nadie méas tendra, y esto
se traduce en el disefio, la calidad de
los materiales y en los altos estandares
de fabricacion. Y, lamentablemente,
he detectado que las técnicas se estan
perdiendo; en Espafia tenemos unamina
de artesanos altamente cualificados y
se estan jubilando sin pasar su legado.
Vivimos en la sociedad de Amazon y me
he propuesto conseguir que el cliente
aprecie el valor de una manufactura
exquisitaylaimportanciadelostiempos

defabricacion,y que sepan diferenciarlos
dandoles pequenas formaciones total-
mente necesariasy poniendo alos maes-
tros orfebres, portadores de cultura, en
ellugar queles corresponde; estamos en
sus manos y nunca mejor dicho y quien
ha podido estar horas en una astillera
aunque so6lo sea como mero observador,
podra entender de lo que hablo.

Los diamantes son importantes en el
universodelajoyeriaysetratade una
industria que esta experimentando
muchos cambios, como la ultima
subida de precio anunciada por De
Beers; ;como crees que se encuentra
esta industria en la actualidad y qué
futurole podria esperar?

La doble subida de los precios del
bruto por parte de De Beers enlasuiltimas
subastas, sobre todo en lo referente a
los de menor tamano, ha causado una
pequenarevolucion a nivel internacional.
Escuché recientemente unas declara-
cionesdeNir Cohen, CEOde Bondiamant,
empresaen laque tuvela granfortunade
trabajar, y saqué la conclusion de que
hemos de ser conscientes que a veces no
hay una légica directa entre el mercado
del brutoy el mercado del pulido.

Vamos a hacer juntos el recorrido
desde el inicio y si una productora
comprase bruto, lo haria generalmente
al contado. Imaginemos que adquiriese
un box interesante, se enviaria a pulir
aIndia, SA, Amberes...y generalmente
tardarian entre dosy cuatro meses, acto
seguido pasaria a las oficinas para su
debida clasificacion hasta la siguiente
fase, el canal de venta donde sumamos
unos cuatro meses mas, siendo el total de
ocho meses. Hemos de anadir el tiempo
de venta y la demora al cobrar: segiin
nuestras cuentas seria diez meses. Lo
cual significa que quien quiera comprar
bruto tiene que pensar en el largo plazo
de aqui a un afno aproximadamente y
estas productoras a priori no lo ven
factible, comportando esta operacion
un riesgo alto para ellas. Por esta razon,
no hay suficiente género en produccion
y por ende, en nuestra opinion esta
subida no es sostenible, pues ademas
entran en juego otros actores, como por
ejemplo, el cambio de divisa, lainflacion,
losintereses de los bancos centrales etc.
Lo previsible es que las productoras
esperen, dandose la escasez de género y
quiza podria subir el precio en el futuro
a ocho meses o a un ano vista. Y, si bien
es cierto, que por un lado ahora mismo
los precios se mantienen estables en la
Bolsa de Tel Aviv pues el mercado esta
tranquilo, a la vez valorando la anterior
informacion, quiza seria recomendable
como joyeros abastecernos en las lineas
donde masdemanda tengamos cada uno.

¢ Crees que los diamantes pueden ser
un valor refugio, una inversion, como
eloro?

La forma mas segura de invertir, es
diversificar. He tenido la oportunidad
de trabajar en ambos mercados: con un
broker que opera directamente desde
la Bolsa de Tel Avivy con una empresa
alemana de oro de inversion, y creo que
se comportan de una manera similar
en cuanto a escasez. En el caso del oro
desdelarupturadel patrén oro, y siendo
ambos una efectiva forma de proteger la
riqueza; pero también sé que hay dife-
rencias desde el punto de vista de control

delaofertay mecanismos que entranan.

En resumen, la tendencia es alcista
en ambos y siempre es recomendable
diversificar nuestra carteraydestinar un
porcentaje al orode inversion en determi-
nados formatosy seleccionando las refi-
neriasauditadasy con sello London Good
Delivery Standard, también en aquellos
diamantes que cumplan unaslineas muy
determinadas en serie incolora o fancy,
recomendando encarecidamente el tener
asociado un certificado de unlaboratorio
gemologico riguroso tipo GIA e IGE que
acredite sus caracteristicas.

También existen diferencias entre los
diamantes naturales y los diamantes
creados, ;,qué opinas sobre esto?
¢Crees que ambos podrian convivir?

Yo sdlo trabajo con diamantes natu-
rales por conviccion. Creo por supuesto
que ambos pueden convivir. Es muy
positivo que existan alternativas, pero
yo solo trabajo con diamantes naturales
por conviccion. Tengo una opinién muy
definida al respecto y es que en ningun
caso los diamantes sintéticos deberian
estar presentes en disefnos de joyeria,
pues entrarian en el segmento del lujo,
lujo es escasezylos diamantes sintéticos
son todo lo contrario. Es una cuestion
de coherencia. Veo acertado que estén
presentes en otras gamas comerciales,
dentro de la bisuteria por ejemplo y
me encantaria ver unos precios mas
adecuados, pues sabemos que su precio
no esta paranada justificado sino sobre-
valorado. Entodo caso creo que deben ser
tratados con mayor transparencia, que
se den mayores mecanismos de control,
pues al tener las mismas propiedades
fisicasy opticas que el diamante natural,
se presta alafacilidad del fraude.

Tienes tu propionegocio que se define
como joyas autobiograficas, jen qué
consiste y qué quieres aportar al
mundo delosdiamantesydelajoyeria
conello?

Llevo el concepto de personalizacion
al siguiente nivel, y mediante un estudio
muy profundo, disefio joyas conectadas
ala personalidad y momentos vitales de
mis clientes. Quiero aportar una nueva
tendencia a la vez que ayudo a la Alta
Joyeria arecuperar el lugar que le perte-
nece, el buen hacery el profundo respeto
alaexcelencia de otros tiempos.

¢Qué planes de futuro tienes con tu
marcay, al mismo tiempo, como crees
que sera el futuro del sector?

Mi objetivo es ampliar las lineas de
negocio ofreciendo los servicios de tasa-
cionesyvaloracionesy poder adquirirun
gran porcentaje de las gemas que empleo
en fuentes de mineria sostenible.

Hablando del futuro del sector de la
joyeria en Espana: confio en que podamos
todos los profesionales mirar al pasado
con el objetivo de valorar y recuperar el
saber hacer y las técnicas orfebres mile-
narias eimplementandolo en cadaunode
lostalleres, especialmente enlos gremios
mas danados como los lapidarios o los
esmaltadores que estan desapareciendo.
En definitiva, la dificultad esta actual-
mente enrecuperar las profesiones, esun
reto enorme que nos permitira después
poder dar juntos un gran salto hacia
delante y posicionarnos como lideres
dentro de la industria joyera interna-
cional. ¢
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