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El lujo silencioso es el nuevo lujo

» En 2023 el hombre mas rico
del mundo, segun Forbes y
su lista Top 10, es Bernard
Arnauld, el CEO del grupo
LVMH, con un patrimonio
de casi 214.000 millones de
dolares.

» Una investigacion de PwC
basada en datos de Euromo-
nitor International, estima
que el sector de la joyeria
de lujo aumentara a 55.000
millones en 2023.

Si hablamos de lujo, hablamos
de un término que se ha gene-
ralizado enlasociedad moderna
y que se utiliza para describir
cualquier cosa, desde coches
deportivos y vacaciones hasta
colchones y maquillaje. La
introduccion del lujo silencioso
tiene mucho que ver con esto,
con el fin de volver a crear esa
sensacion de exclusividad. Mas
alla de tecnicismos, esto no es
Unicamente “el ultimo grito” o
un capricho delasgeneraciones
mas jovenes y la sociedad en

general; el foco es la calidad,
la exclusividad, la experiencia
que despierta el lujo y que ya
habiamos olvidado.

De esta manera, el lujo tradi-
cional se alia ahora con este
concepto, el del lujo silencioso,
paracrear unanueva tendencia
de lifestyle que lleva al sector
joyero y relojero a una circula-
cion positiva.

El valor refugio y el mercado de
segunda mano también influyen
en como sera el lujo a partir de
este2023. ¢

Luxenter contintia apostando por los viajes con sus clientes

Luxenter emprendio a finales de enero un crucero para sus clientes multimarca en el que desvel6 la

Pag.19

El CRN se
establece en el
sector para dar

soluciones

El sector sufre unas debili-
dades que se han unido a unos
cambios paralos que, quizas,
no estaba preparado. E1 CRN se
convierte en una herramienta
que empieza a dar sus frutos.
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el sector
MadridJoya es nuestra feria

y debemos apostar entre
todos por hacer que contintie

GoFrey
presenta sus
diferentes

marcas

a firma portuguesa
L GoFreyiniciosu actividad

en 2009 con el objetivode
comercializar susjoyas. Actual-
mente, son tres las marcas
que GoFrey comercializa en
el mercado espanol y que nos

nueva coleccion Primavera-Verano y también a su nuevaimagen, Gabriela Andrada. Pag. 12 creciendo. presenta en Contraste. ®
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El lujo silencioso es el nuevo lujo

¢.Por qué todo el mundo habla de lo mismo y qué supone
para el sector de la joyeria y relojeria?

Frederique Constant

©BeatrizBadas Alvarez

l1ujo silencioso hace refe-

renciaaproductosdealta

calidad que no cuentan

conundetalle caracteris-

tico que haga evidente la
firma a la que pertenecen. Técnica-
mente, esta es la definicion que los
nuevos consumidores han adop-
tado paralo que sera unimportante
concepto en muchas industrias,
como la de la joyeria y relojeria. Si
hablamos de lujo, hablamos de un
término que se ha generalizado en
lasociedad modernay que se utiliza
paradescribir cualquier cosa, desde
cochesdeportivosyvacacioneshasta
colchonesymaquillaje. Laintroduc-
cion dellujo silencioso tiene mucho
quever conesto, con el findevolvera
crear esa sensacion de exclusividad.
Mas alla de tecnicismos, esto no es
unicamente “el ultimo grito” o un
capricho de las generaciones mas
jovenesy la sociedad en general; el
foco esla calidad, la exclusividad, la
experiencia que despierta el lujoy
que ya habiamos olvidado. Pero no
hablamos precisamente, ni inica-
mente, de productos premium, sino
de un cambio en general. Un cambio

en la industria, en el comporta-
miento del consumidory su filosofia
devida, un cambio directo enlo que
conociamos, hasta ahora, por lujo.

Si buscamos la lista Top 10 de
las personas mas ricas del mundo
segun Forbes, esperaras encon-
trarte un magnate de la tecnologia,
o personalidades tipo Elon Musk o
Zuckerberg. Sin embargo, en 2023
el hombre mas rico del mundo es
Bernard Arnauld, el CEO del grupo
LVMH, con un patrimonio de casi
214.000 millones de doélares. La
misma persona que puede estar a
punto de controlar gran parte del
negocio de lajoyeria de lujo si final-
mente adquiere el holding suizo de
lujo Richemont. ; El objetivo? Forta-
lecerlaposicion de Tiffany & Co. con
un especial interés en Cartier, lo que
le llevaria, como adelantabamos, a
dominar el segmento de la joyeria
de alta gama. Mas alla de patrimo-
nios e imperios, la joyeria brilla
mas que nunca, convirtiéndose en
el perfecto deseo de muchos actores
del lujo, siempre en buisqueda del
crecimiento.

Una investigacion de PwC
basada en datos de Euromonitor
International, estima que el sector

La joyeria
de lujo

aumentara

a 55.000

millones de

ddlares en
2023

de la joyeria de lujo aumentara
a 55.000 millones de doélares en
2023, teniendo en cuenta su valor
de 44.000 millones de dolares en
2018. Mientras que su crecimiento
fue del 2% entre 2013y 2018, deberia
acelerarse a +4,6% en los proximos
cinco anos. Al mismo tiempo, el
sector de la joyeria se volvio mas
atractivo en el momento en el que
los rangos de precio se ampliaron;
entre la bisuteria y la alta joyeria,
se encontraba la categoria “semi-
fina”, lo que desperto el interés de
un target masjoven. Esto hallevado
aun cambio en el comportamiento
de compra, impulsado por esa
necesidad de mezclar moda y lujo
y que, por consecuencia, ha conse-
guido que la joyeria y la alta joyeria
convivan. El posicionamiento delas
marcas enlos diferentes segmentos
del sector dieron paso a una acele-
racion que, claramente, es real y ha
derivado enlo que estamosllamando
lujo silencioso.

De esta manera, el lujo tradi-
cional se alia ahora con este
concepto, el del lujo silencioso,
para crear una nueva tendencia de
lifestyle que lleva al sector joyero y
relojero a una circulacion positiva.
Ademas, el crecimiento es obvio. Por
unlado, Rolex anuncié el afio pasado
que abriria una nueva planta de
produccion en 2029 en la ciudad de
Bulle; a esta nueva planta se suman
ahora tres instalaciones provisio-
nales en Friburgo (Alemania) que
se pretende que empiecen a operar

en 2025 y la empresa suiza iniciara
en el segundo semestre de este afno
las obras de una planta de nueve mil
metros cuadrados de superficie en
Romont (Suiza), todo ello parahacer
frente a la demanda creciente de
relojes Rolex. Segin Morgan Stanley,
Rolex produce un millon de relojes
al afo y registr6 una facturacion de
casi ocho mil millones de dolares el
pasado2021. Porotrolado, Vacheron
Constantin, la reconocida marca
ginebresaylamanufacturarelojera
mas antigua del mundo, aterrizo en
Espania el pasado 1 de marzo con
su primera boutique en la capital.
Sinir maslejos, Rabat cerro el ejer-
cicio de 2022 con una facturacion
de 132 millones de euros, un 25%
mas que el afio anterior. Ademas, la
empresa de joyeria apuesta por el
cliente nacional, que copa mas del
72% frente al 42% que aportaba antes
delapandemia.Yesque,lasventasa
clientes espanoles seincrementaron
un 28% respecto a 2021y son casi el
doble quelas de 2019.

Otro dato a favor es que Libby
Page, Market Director en Net-A-
Porter, aseguré para otromedio que
su clientela estaba apostando por
invertir en relojes de lujo. El Grupo
Kering también anunci6 un nuevo
proyecto de tiendas para la firma
Gucci, enla quenada costariamenos
de 40 mil euros y podria llegar
inclusoalos3millonesde euros para
la alta joyeria; un proyecto que se
basa en nuevas boutiques de extra
lujoyun cambio derumbo por parte

Zenith
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Rolex

del grupo. Incluso simiramos hacia
otras industrias, por ejemplo, hay
unalista de esperade 18 meses para
los nuevos Lamborghini, la marca
automovilistica que entregd un
récord histérico de 9.233 vehiculos
nuevos en 2022, un aumento del
10% respecto a 2021y la primeravez
que la marca entregd mas de 9.000
unidades en un ano.

Teniendo en cuenta que el
segmento de la joyeria y la relojeria
de alta gama son una parte impor-
tante en la economia mundial,
;como sera el lujo en 20237. Segin
WGSN, especialistas en predecir
tendencias, la saturacion es el
motivo que ha llevado a los consu-
midores acambiar de direccion; asi
como la sociedad pospandémica, la
guerray la consecuente recesion.
Ademas, un estudio realizado por
The Business of Fashion y McKinsey
sobre los cambios que daran forma
al lujo hasta 2025, ya predijo un
aumento en la demanda por parte
de los consumidores mas jovenes,
asi como en los mercados nacio-
nales. De esta manera, volvemos a
los codigos clasicos del lujo aunque
en un nuevo escenario que busca
adaptarse, en el que conviven alta
joyeriayunanuevajoyeriaenlaque
prima la calidad, la exclusividad y
una sensacion de lujo.

Unvalor refugio

En un momento de incerti-
dumbre en el que la economia se
encuentra a la baja, asi como otras

industrias que suponian una
fuente de inversion, como las crip-
tomonedas, la joyeria y relojeria
se coloca en el primer puesto de
los inversores. Los compradores y
aficionados al lujo buscan status,
y esa sensacion y experiencia de la
que anteriormente hablabamos,
pero tampoco podemos olvidar que
estamos ante una buena inversion
de dinero. Si hablamos de tenden-
cias en el mercado del lujo, una
inversion tradicional y duradera
es la demanda creciente, algo que
perfectamente se encuentra enjoyas
y relojes. Ademas, el cliente cada
vez es mas experto por lo que sabe
que esta comprando. Mas alla del
oro como tal o los diamantes, que
también se han transformado en
un simbolo de riqueza, piezas de
joyeriaorelojeriararas o muy exclu-
sivas, también son un valor refugio
e inversiones inteligentes a largo
plazoy que no flucttian como puede
hacerlo el oro.

Ademas de un producto de lujo,
estamos ante una pieza que se reva-
loriza en el mismo momento en el
que es adquirida, por lo que tiene
sentido que el lujo se encuentre al
alza, ofreciendo una sensacion de
tranquilidad; esto conlleva a expe-
rimentar, de nuevo, esa otra sensa-
cion de exclusividad que nos hace
olvidarnos de la realidad. El lujo y
las compras son momentos que nos
evaden, y el lujo que vuelve es capaz
de transmitir esto. En definitiva,
lasjoyasyrelojes delujo son objetos

Roberto Coin

Los articulos

excepcionales y deseados, con una
cualidad muy especial: es dificil
que se devaluie su valor y siempre
protegen ante un futuro econdémico
incierto.

Las ventas de segunda mano

En relacion a las piezas que son
lujo y valor refugio a partes iguales,
la escasez de nuevos modelos y el
creciente interés del consumidor
ha puesto en el punto de mira a las
ventas de segunda mano en uno
de los articulos mas lujosos de la
industria:losrelojes, con un especial
interés en marcas como Rolex, Patek
Philippe o Audemars Piguet. No es
de extranar entonces, que Rolex
decidieralanzar su programa Rolex
Certified Pre-Owned, para ofrecerla
posibilidad de adquirir a través de
susdistribuidores oficiales modelos
de segunda mano.

El consumidor y, mas bien, los
inversores, confian en que estos arti-
culos de lujo seguiran aumentando
su valory es que, entre 2018 y 2023,
los relojes de las tres principales
marcas de lujo del mundo subieron
su precioun 20%,loquehallevado a
unclaroaumentoenlademandayel
interés de nuevos compradores que
entrandellenoen el mercadodelos
relojes de lujo.

Segun datos de la consultora
Boston Consulting Group (BCG),
el mercado de relojes de lujo de
segunda mano alecanzo los 22.000
millones de délares en 2021, lo que
supone un tercio del negocio anual
de los relojes de lujo, que alcanza
75.000 millones de doélares. El
segmento de relojes usados crece
a gran velocidad y se espera que
aumente un 9% hasta 2026, hasta
35.000 millones de d6lares. Aunque
la venta de relojes de lujo nuevos
tampoco se frena: crecera un 6% en
cuatro anos, hasta 66.000 millones
dedolares. Unmercado que,ademas
se trasforma para mostrar su lado
mas transparente, con ventas que
se producen (el 60%) en Internet y
con servicios de autentificacion.
“El mercado de segunda mano es
esencial paralos coleccionistas que

buscan relojes raros y especiales,
dado que casi el 95% delosrelojesya
no sefabrican”, afirmala consultora.

Este mercado de segunda mano
hace que los consumidores mas
jovenes entren con fuerza en el
universo relojero, motivados por la
artesania y la mecanica de lujo, lo
que despierta un interés no solo en
el segmento de segunda mano, sino
que también en laindustriarelojera
en general. Ademas, un consumidor
puede realizar el proceso en la otra
direccion, comprando unreloj, reva-
lorizando esta pieza y convirtién-
dolaenunaestrellaenel mercadode
segunda mano; por ello, BCG reco-
miendaalasempresastradicionales
acercar su relacion con los nuevos
compradores y hacerles llegar la
necesidad de adquirir articulos de
calidad que se convierten en un valor
refugio. Almismo tiempo, existe una
demanda suficiente para que estas
empresas se planifiquen y hacer
frente al aumento de la demanda
derivado, en parte, por escasez de
articulos.

Elnuevolujo

El lujo nunca dejara de ser
lujo y, el lujo como tal siempre ha
sido un status mientras que, el
nuevo concepto, que en realidad
solo es una tendencia pasada que
vuelve con mas fuerza que nunca,
se convierte en una aspiracion.
Hablamos de sensaciones que llevan
al consumidor a experimentar con
productos que no necesariamente
llevan la etiqueta de premium pero
que si destacan por la exclusividad,
laartesania, losvaloresolahistoria.
Es decir, el nuevo consumidor es
conocedor, no busca inicamente
un logo, sino una sensacion que le
permitalucir un producto duradero
en el tiempo. No suenaanadanuevo
pero realmente lo es. Y si hablamos
de nuevo consumidor, es necesario
tener en cuenta que existe un creci-
miento en el comprador millennial
o de la generacion Z con ingresos
elevados que busca clasicos atem-
porales.

Chopard

Damiani

Este movimiento llega por una

sociedad divididaenla que unaparte
se ha acostumbrado a precios muy
baratos con una calidad efimera;
hablamos concretamente del fast
fashion y el fast jewelry. La otra
parte de la sociedad busca la exclu-
sividad en marcas que prefieren
ofrecer experienciasde comprayun
producto con historiay valores, una
calidad que perduraeneltiempoya
un precio que aunque no tan elevado
como esperamos si hablamos de
lujo, es lujo para el nuevo consu-
midor. Esto también ha hecho que
las marcas que quieren quedarse
en el mismo lado hayan cambiado
su discurso pero que, con un precio
elevado, hayan encontrado sunicho
demercadoy un cliente méas fiel que
cualquier otro. Unlujo aspiracional
y asequible podria ser la otra defi-
nicion de este nuevo lujo, en el que
ciertas marcas ya han encontrado
susitio.

Estamos,ademas, ante unatrans-
formacion que hasta ahora ha sido
relativamente tradicional. Nuevas
marcas que son la interpretacion
moderna de la clasica alta joyeria o
lanuevajoyeria fina, la masrelacio-
nada con este lujo silencioso y que
pone al sector en un primer plano.
Hablamos de marcas que, con un
preciomasalto quelajoyeriamedia,
se posicionan como las nuevas favo-
ritas de generaciones mas jovenes
que piensan mas y mejor en que
invertir su economia, basandose en
el diseno, los materiales, la calidad

de estos y la sensacion que se expe-
rimenta al adquirir un producto que
parece no estar al alcance de cual-
quiera. Se podria decir que el sector
de la joyeria esta escribiendo un
nuevo capitulo en el que diferentes
nichos pueden convivir unidos. Cabe
destacar, ademas, que The Bussines
of Fashion (BoF) dibuja un mercado
enelquelajoyeriafinade marcaesta
en aumento, con una tasa de creci-
miento anual compuesta esperada
del 8-12% hasta 2025. Esto significa
que este nicho crecera aproximada-
mente tres veces mas rapido que el
mercado total.

Ununiverso solido

El consumo personal ha aumen-
tado exponencialmente, y porello, el
segmento que engloba los articulos
de lujo, también ha aumentado en
relacion con otros segmentos vincu-
lados al consumo. Almismo tiempo,
la industria del lujo no ha dejado
de crecer en los tultimos afios y en
materia joyas, un estudio realizado
en 2018 por Grand View Research,
publicado en mayo 2019, asegura
que la demanda por la alta joyeria
escadavez masalta, convirtiéndose
incluso en el deseo de los consumi-
dores mas jovenes, quienes buscan
através de este sector transmitir su
personalidad. Datos que nos llevan
al presente, un momento en el que
el lujo tradicional esta al alza y se
expande en nuevas direcciones y
ese nuevo lujo del que tanto se habla
ahora. ®

Jacob & Co

W) DUWARD
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www.duward.com



PROTAGONISTAS

Empresas 06 Contraste Abril 2023

Actualidad Grupo Cadarso

Seiko 5 Sports 55 Aniversario
Coin Parking Delivery edicion limitada

En 2018, durante un viaje en tren, comenzoé a dibujar en su smartphoney asi nacié Coin Parking Delivery: un
artista capaz de crear arte simplemente utilizando los dedos y un movil. El joven, que ha recibido grandes
elogios en Japon y en el extranjero colaborando con grandes marcas a nivel internacional, pretende dar
forma a preguntas e ideales de lanueva era a través de obras digitales.

COIN PARKING DELIVE

Limited Edition

La cajay el brazalete se basan en el iconico Seiko 5 Sports SKX, mientras que la esfera carece de niimeros para
reflejar que ‘no hay limites en el tiempo’. En la esfera, se visualizan algunos de los simbolos de Coin Parking
Delivery, como son el ‘Mr. Shirai’ alas12y el ‘Mr. Katayama’ a las 6. Asimismo, el grafico ‘eNrOIl’, inspirado
en los ojosylaboca que transmiten las emociones humanas, también esta presente.

Esta disponible en la Seiko Boutique Madrid.

Ref. SRPK02K1 PVP 450€

Radiant Jewels apuesta por los rosetones esta primavera

Losrosetones son lasjoyas que nunca pasaran de moda. Invierte en ellos comprandote unos pendientes, un
anillo y un collar. Da igual su forma, su color, sumaterial... Su disefo de otro siglo y su valor y belleza ganan
con el tiempo. Llévalos de dia para sofisticar tus estilismos sencillos o de noche para dar un toque especial.

Actualizando lo vintage, Radiant ha creado esta coleccion combinando la plata con un gran roseton. Estos
le dan fuerza a las joyas a través de la combinacion de colores, uno en verde claro y azul piscina y otro en
naranjay fucsia.

La coleccion Rosetones sera tu aliada perfecta para los dias de primavera.

Police cumple 40 anos

La marca italiana Police celebra este afio su 40 aniversario. Caracterizada por una fuerte identidad en
continua evolucion, un disefio sofisticado y un estiloiconico, Police, desde sus origenes, interpreta de forma
inmejorable el espiritu libre y audaz de aquellos a los que no les gustan las homologaciones.

POLICE /| -~ Testigo de un universo masculino en constante cambio, hoy lamarca diluye el estilo delos 9o en una version
mas contemporanea, donde la masculinidad permanece casi como un “territorio inexplorado”, para ser
experimentado y reconstruido segtin el caracter y laidentidad de cada uno. Audacia y descubrimiento son
ahora las palabras clave del hombre Police: un individuo libre y valiente que siempre quiere ser él mismoy
al que no le gustan las homologaciones.

Sus colecciones de relojes y de joyas siempre han sido fieles a este ADN tan marcado que ha tenido como
imagen desde Bruce Willis a su actual imagen, Lewis Hamilton.

Inner Paradise Collection secrecy:

BEAUTY IS A FEELING
Descubre la nueva coleccion de joyas de plata de ley banadas en oro de 24K, con adgata azul. Inner Paradise

esuna celebracion de la naturalezay la tranquilidad de nuestro paraiso interior.

Esta nueva coleccion presenta una variedad de piezas, desde delicados pendientes hasta impresionantes
collares, todas con un toque de eleganciay sofisticacion. Cadajoya ha sido creada con una atencion meticulosa
al detalle para asegurar que cada pieza sea verdaderamente tinica.

Secrecy contintia su compromiso de ofrecerjoyas iinicasy de alta calidad que reflejan la belleza y la elegancia
de cadamujer. No pierdas la oportunidad de experimentar la calma y la belleza de tu propio paraiso.

Descubra las ultimas novedades en nuestro portal B2B

Descubralas entrando en b2b.grupocadarso.com, para mas informacion contacte con nosotros a través de clientes@grupocadarso.com

RADIANT SEIKO @s PULSAR (" LORUS SEIKO GUESS TOUS WATX

Desde 1948 Grand Seiko CLOCKS

- L4 WY Gc whs 8
MORELLATO MASERATT LA PETITE STORY secrecy: POLICE Timberland & adidas VG ¢

CHIARA FERRAGNI
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GoFrey presenta sus marcas

©BeatrizBadas Alvarez

a firma portuguesa GoFrey

inici6 su actividad en 2009 con

el objetivo de comercializar sus

joyas de fabricacion nacional

e internacional. El mercado
portugués y espaiiol fueron el punto de
partida.

Actualmente, son tres las marcas
que GoFrey comercializa en el mercado
espafiol: GoFrey Silver Jewellery, Uomo
Acoy Gregio. La empresa presenta estas
marcasy su filosofia en Contraste.

Colecciones personalizadas con
GoFrey Silver

Joyas en plata 925 dan vida a colec-
ciones personalizadas con disefnos inno-
vadores y tendencias actuales. Estas
premisas son la apuesta de la empresa
parala estrategia de presentey futurode
lamarca, con el objetivo de alcanzar una
mayor diversidad de clientes.

GoFrey Silver Jewellery destaca por
colecciones exclusivas que se basan en
la calidad y en un servicio premium de
atencion al cliente.

Uomo Aco, joyas para un hombre
moderno

Pulseras, collares, anillos y gemelos,
entre otras piezas, para un hombre
moderno que aprecialos complementos
demoda. Asisedefine el target masculino
de Uomo Aco, con un especial interés
en joyas para lucirlas con un toque mas
elegante o de forma casual pero siempre

b GoFrey

gre@®gio
/

indispensables para definir su estilo y
personalidad.

Joyas de acero que marcan la dife-
rencia y que proporcionan satisfaccion,
bellezay exclusividad. Uomo A¢o cuenta,
ademas, con una amplia gama de piezas
paralucirlasyadaptarlasacadamomento
del dia.

Lainspiracion griega con Gregio

La historia de Gregio se remonta a
1971, cuando Kostas Kotsailidis abrié un
pequeno taller de joyeria en el centro de
Atenas, Grecia. Eldeseo de una artesania
Unicayundisefio fino le sirvio para, rapi-
damente, ganarse el reconocimientoy el
respeto de sus companeros. En menos de
10 anos, las creaciones de Kostas Kotsai-
lidis se vendian enjoyerias de todo el pais.

Actualmente, Gregio dispone de
boutiques exclusivas en Atenasy 70
concept stores; en total, mas de 250
puntos de venta en Grecia y Chipre.
Ademas, a través de la red exclusiva de
agentes y distribuidores esta presente
en 28 paises de todo el mundo.

GoFreytieneladistribucion en exclu-
siva de Gregio en todo el mercado ibérico
ylamarca se caracteriza porjoyasen plata
con un aire moderno y tinicas, disefiada
y fabricadas exclusivamente en Grecia a
precios asequibles. Por ello, Gregio se ha
ganado la admiracion internacional. ¢

Javier Pagan
+34 689 813 628
javierpagan@yerfog.com

Gokrey’
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Festina continua su aventura
en el universo de Miss Francia

o
FESTINA

Watches since 1902

.
iss
estina forma parte un afo
mas del glamuroso mundo de 2023
Miss Francia; por ello,lamarca Indira Ampiot

relojera renueva para 2023 su
condicion de Reloj Oficial de
Miss Francia. Al mismo tiempo, y como
es habitual, presenta la nueva campana.
El17dediciembre de 2022 en Chateau-
roux,la guadalupefa Indira Ampiot fue
coronada Miss Francia 2023, sucediendo
a Diane Leyre. Con esta coronacion,
Indira se convierte en la musa interna-
cional de los relojes Festina y represen-
tara con encanto y elegancia las lineas
femeninas delamarca, en particular las X 0
colecciones esenciales Mademoiselle, o\ X_II V&,
Boyfriend y Automatic Skeleton. A TR
Una historia entre el glamourylarelo- B
jeriaque sigue adelante. ¢

www.festina.com

Festina presenta la nueva campana publicitaria que destaca
a Indira Ampiot, Miss Francia 2023, y los relojes Festina

Diamantes
Sostenibles.
[ Lalb Grown
Tié?fééﬁhi%?igﬁfc‘iiﬁi Diamond.

ms,

Watches since 1902

Lt

2023
Indira Ampiot

catdlogo
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(©) @thebrightclub.es
in thebrightclub.es
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Luxenter continua apostando
por los viajes con sus clientes

©BeatrizBadas Alvarez

uxenter emprendio afinalesde

enero de 2023 un crucero para

sus clientes multimarca, con el

objetivo de presentar la nueva

coleccion a los profesionales
de una forma diferente. Una estrategia
que supone para la marca una muestra
de apoyo y confianza por parte de sus
clientes.

En esta edicion, la ruta del crucero
llevo alos clientes de Luxenter de Barce-
lona a Marsella, pasando por Génova,
Roma, Palermo y Malta. Un recorrido
que, como afirmalamarca, “no podiamos
haber disfrutado sin vosotros”, por lo
que “aprovechamos para agradecer la
presencia de aquellos que nos acompa-
faron por unadivertida ruta por el Medi-
terraneo”.

Como cada viaje que organiza
Luxenter para sus clientes, ademas de
disfrutar, el fin también es conocer las

nuevas coleccionesy otras sorpresas que
formaran parte delatemporada. Porello,
se desvelo la nueva coleccion Primave-
ra-Verano 2023, asi como la presentacion
delascreaciones enlos espaciosde venta.

La nueva coleccion se define por su
atemporalidad, elegancia, tradicion,
sofisticacion, clasicismo y vanguardia.
Una propuesta marcada por disenos
sorprendentesy colores deslumbrantes
enanillos, pulseras, collaresy pendientes.
Joyas de plata, de lineas purasy simples
que se pueden combinar ente si.

Para la linea Atelier, Luxenter ha
elegido piedras ligeras y estimulantes,
como el verano. Destacan los colores
verde, rosa y naranja, a los que se incor-
poran tonos suaves, representando asi
unaodaalafeminidadyalasofisticacion.

Gabriela Andrada, nuevaembajadora
de Luxenter

En esta ocasion, y para presentar la
linea mas exclusiva, Luxenter también

ha desvelado a su embajadora, Gabriela
Andrada. Una joven actriz que se dio
a conocer gracias a la serie Herederos
de la Tierra, de la plataforma Netflix.
Una belleza versatil, natural y sofisti-
cada perfectamente identificada con
los valores de la marca. Como anécdota,
Luxenter nos desvela que Gabriela es
hija de Minerva Piquero, la inolvidable
chica del tiempo, uno de los rostros mas
queridos de la pequena pantalla en lo
anos 9o.

Proéximo destino

Trassiete diasen Crucero por el Medi-
terraneo, Luxenter estd preparando
el proximo viaje para sus clientes. De
momento, el destino es una sorpresay
esta previsto que se lleve a cabo a finales
de enero de 2024. ®
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Novedades Grupo Expertis

Diamonfire completa
con clasicos infalibles

os primeros destellos de
sol anuncian la llegada de
la primavera, la época mas
deseada para las bodas.
Diamonfire se prepara para
estatemporadanupcial con tendencias
que nunca fallan.
Para elevar la belleza al maximo en un
dia tan especial, Diamonfire apuesta
por no renunciar a los clasicos con

el joyero de la novia

nuevos codigos; al fin y al cabo las joyas
nupciales las recordaremos siempre
y podremos volver a lucirlas en otras
ocasiones.

Perlas, diamantesy oro son la combina-
cion infalibre para un momento como
este. Pendientes en forma de gota, en
cascada; colgantes clasicos aunque
llamativos o de estilo minimal...las posi-
bilidades son infinitas con Diamonfire.

-

il
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Ti Sento, elegancia atemporal para celebrar

el Dia de la Madre

iSentobuscaconquistaralas
madres mas modernas con
propuestas que marcan la
diferencia;joyas atemporales
con un twist para celebrar un
dia tan especial.
Lamarcaitaliana apuesta porlas perlas,
por ser esajoya que nuncadebe faltaren
el joyero y que siempre pasa de genera-

cion en generacion, otorgando clase y
estilo a cada look.

Cuando se trata de perlas, nunca es sufi-
ciente; por ello, Ti Sento propone maxi
collares, pendientes con otro icono de
la joyeria como el corazdn, anillos para
lucir en todo momento... un sin fin de
posibilidades para elevar el look de una
madre que cuida cada detalle.

La belleza italiana de Facco Gioielli, la nueva
incorporacion a Grupo Expertis

1 Made in Italy de Facco Gioielli
se incorpora a la cartera de
Grupo Expertis. Una marca
ética, con certificado RJC,
y con joyas en oro de 18kts y
gkts.
Facco Gioielli se caracteriza por
convertir en joya los simbolos mas
preciadosdelavida, comolalibertad,la

el

familia, el amor ola amistad.

Ademas, esta marca es reconocida por
laMariquita Roja, el primer simbolo que
Facco convirtié enjoyay que desde 1969
es simbolo inconfundible de la marca.
Por eso, todavia hoy es el simbolo méas
deseado.

Facco Gioielli crea joyas con historiay
valores para lucir siempre.

Ice Watch propone su coleccion Glitter para
una temporada cargada de brillo

a Generacion Z ha traido la
tendencia dosmilera de vuelta
y,conella, el glitter. Todolo que
brille llama su atencién y se
convierte en objeto deseo. Por
ello, la coleccion Glitter de Ice Watch es
perfecta para esta temporada.
Conocida por sus correas de silicona,
lo que permite lucir con facilidad cual-
quierrelojde sus colecciones, Ice Watch

destaca por los disefos atrevidos y
rompedores en relojes aparentemente
sencillos.

La coleccion Glitter llena de lentejuelas
las esferas y se presenta en diferentes
colores, para poder lucirla en cualquier
momento. Desde tonos negros parauna
noche especial, hasta tonos totalmente
deverano como el lila, o tonos fluor para
los mas atevidos.

OLLIVER
ABBOTI

' @DlAMOl\FlRE ANIA HAIE brosway TISENTO

>C<

GRUPO EXPERTIS

BUSINESS SOLUTIONS

a’
D

b3
g
n
T

DISTRIBUIDOR EXCLUSIVO
grupo-expertis.com

0034 966 046 104

Weg PAULHEWITT [ACCO® pANECONDA

ANCHORED TO THE OCEAN GIOIELLI

Contraste Abril 2023

PUBLICIDAD

[ ACCO"

RO PEer J

ORO VERO

) €&

GRUPO EXPERTIS

BUSINESS SOLUTIONS
DISTRIBUIDOR EXCLUSIVO
grupo-expertis.com
Tel. 966 046 104




Empresas 16 Contraste Abril 2023
Tous marca su record historico
de facturacion en 2022

I nuevo concepto de Tous da

sus frutos. La compainia de

joyeria ha cerrado el ejercicio

superando sus previsiones y

con récord histérico de factu-
racion, alcanzando los 450 millones de
euros, un 17% mas que el ano anterior;
y rompe el techo de los 100 millones de
euros de beneficio operativo (ebitda),
lo que supone un incremento del 26%
respecto 2021.

Esta suma rebasa ampliamente los
objetivos marcados por la compania y
supone unimportante aumento también
respecto a la etapa pre-pandemia, supe-
rando en un 14.% la cifra de 2019. El dato
esta por encima de lo previsto inicial-

400 millones de euros.

Carlos Soler-Duffo, consejero dele-
gado de la firma, afirma que: “2022 ha
sido un ano récord para Tous en todas
las areas. En un contexto socioecono-
mico complejo y cambiante, hemos sido
valientes y hemos presentado nuestra
evolucion de marca, que ha tenido una
gran acogida, para seguir anticipAndonos
al mercado, y hemos realizado inver-
siones muy relevantes que nos sitian
en una muy buena posicion para seguir
construyendo el futuro”.

Todo ello en un afio marcado por un
duro contexto macroeconémicoy geopo-
litico. Por ejemplo, el contexto en Rusia se
ha traducido en un impacto negativo en
2022, cercano alos7millones de euros. ¢

Chopard utilizara un acero 80% reciclado

© BeatrizBadas Alvarez

hopard se convierte en la
primera Casa de lujo en
utilizar acero reciclado para
sus relojes. A finales de 2023,
Chopard utilizara Lucent
SteelTM para la produccion de todos
sus relojes de acero, incluidos los braza-
letes y las cajas. El Lucent SteelTM se
fabrica con una tasa de reciclado de al
menos el 80%. Laintencion dela Casa es
alcanzar al menos un 90% de acero reci-
clado en su Lucent SteelTM para 2025.
Asi lo anunciaron, durante la celebra-
cion del salon Watches and Wonders, los
Co Presidentes de Chopard, Caroline y
Karl-Friedrich Scheufele, ylaembajadora
de Chopard, Julia Roberts, que desve-
laron el tltimo paso en “The Journey”, el
viaje de Chopard por el lujo sostenible.
Estainiciativa permitira a Chopard
reducir significativamente sus emisiones
de CO2 relacionadas con el acero, segiin

para sus relojes

cifras clave del ISSF (Foro Internacional
del Acero). Pasar del contenido estandar
del 50% de acero reciclado al 80% redu-
cira las emisiones relacionadas con la
produccion en un 30%. Con un 9o% de
aceroreciclado, esta cifraaumenta hasta
el 40%.

Ademas, Chopard es el primer
miembro en formar parte de SteelZero
de Climate Group del sector delarelojeria
y la joyeria, con el fin de trabajar con la
industria para acelerar la transicion de
lasiderurgia hacia unasemisionesnetas
de carbono cero. Aunque la cantidad de
acero que utiliza la industria relojera
es relativamente pequefia en compara-
cion con otras industrias, no deja de ser
un material importante por volumen
utilizado. Por ello, la Casa esta decidida
areducir el impacto relacionado con el
uso del acero, al igual que hace con el
oro. El Lucent SteelTM es el resultado
dela creacion también de un circuito de
fabricaciénlocal y circular. ¢

Watches and Wonders prevé un éexito

©BeatrizBadas Alvarez

atches and Wonders,
que se celebra del 27
de marzo al 2 de abril
en el centro Palexpo
de Ginebra, contara
con la participacion de 48 Maisons, 10
mas que en la edicién anterior. A cierre
de este namero de Contraste, se prevé
que esta edicion cierre sus puertas con
éxito y un crecimiento también en visi-
tantes, promovido en parte por la plena
ebullicion en el mundo de la relojeria,
en especial de las grandes marcas. A dia
de hoy, se esta experimentando un éxito
que sobrepasa las previsiones mas opti-
mistas y, aunque habria que esperar al

cierre del salon para confirmarlos datos,
el universo del lujo se encuentra al alza.

Ademas, Watches and Wonders se
divide en dos zonas por primera vez:
el Salén en Palexpo y el recorrido «In
the City», en pleno corazon de Ginebra.
Un programa rico y original, diurnoy
nocturno, que convierte a Ginebra en
el destino relojero por excelencia. Con
esto,losdias1y2deabril el salon abre sus
puertas también al publico acercando a
aficionados y amantes a este universo;
junto a la experiencia del salon ferial,
las boutiques tienen reservadas algunas
agradables sorpresas en su interior:
piezas historicas, talleres de demostra-
cion, contacto con relojerosy otras nove-
dades. ®
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De Beers incrementa los precios
de los diamantes

©BeatrizBadas Alvarez

a industria de los diamantes
contintia experimentando
cambios y la reciente prueba
de ello es la decision por parte
de De Beers. El gigante de los
diamantes ha decidido incrementar
los precios de los diamantes en bruto
por segunda vez consecutiva. Lo hace
aludiendo a factores de ofertay demanda

aunque, segin ha informado el medio
Rapaport, se niega a dar méas declara-
ciones.

Esta subida, cercana al 10% y que
afecta a diamantes de alrededor de los
0.03 quilates (Ct.) en cualquiera de sus
calidades, conllevara una subida gene-
ralizada en los precios de los diamantes
pulidos, asi como en lajoyeria queincor-
pore esta piedra preciosa.

Elmineral en bruto de menos de 0,75

quilates se convirtié en un activo muy
codiciado en la segunda mitad del ano
2022, a medida que incrementaba la
demanda de tamanos melee por parte de
lasmarcasdelujoydelosfabricantes que
lo empleaban en su joyeria. Ademas, las
sanciones occidentales a los diamantes
rusos crearon una mezcla de escasez
real en esas tallas, de las que Alrosa es el
mayor proveedor.

Sin embargo, a pesar de esta situa-

W) DUWARD

ELTIEMPO PERFECTO

www.duward.com

cion que provocaba una fuerte demanda,
De Beers s6lo incremento los precios de
manera muy sutil.

Ahora, y de manera totalmente ines-
perada, vuelven a subir el precio, esta
vez en un 10%. Estas nuevas subidas han
cogido por sorpresa a muchos distri-
buidores, que esperaban que De Beers
aguantara hasta percibir una clararecu-
peracion china antes de realizar nuevos
ajustes de precios. ¢
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El sector joyero y relojero da un paso al
frente en la actual normativa

1 pasado 1 de marzo, el Minis-

terio de Industria recibio a la

delegacion dela Confederacion

de Joyeria de Espania, con el

objetivodeimpulsarlareforma
del reglamento de laley de objetos fabri-
cados conmetales preciosos. Esto supone
un paso al frente para el sector y un
avance para que asociaciones, confede-
raciones, empresas y todos los profesio-
nales del sector en general vayan de la
mano hacia un mismo objetivo.

La Confederacion de Joyeriademanda
el establecimiento de medidas que vayan
dirigidas al fortalecimiento del sector,
la mejora en la innovacion y la compe-
titividad de las empresas, el manteni-
miento del empleo, la consolidacion de
los puestos de trabajo y a la creacion de
empleo cualificado acorde a las necesi-
dades del sector.

Por un lado, esta reunion ha puesto
sobre la mesa de necesidad de adecuar
la actual regulacion de la fabricacion de
objetos con metales preciosos, asi como
adecuar también esta regulacion legal
y reglamentaria a las necesidades del
mercado actual. Afiaden que se debe
tener en cuenta que el consumidor es el
sujeto central, que se debe poder acceder
de forma facil y transparente a la infor-
macion sobre composicion, origen y
trazabilidad y trabajar en lafaltade preci-

sion terminologica delaactual regulacion
para evitar confusiones. La normativa
no es claraniprecisa, lo que puede llevar
a errores que se deberian evitar y, para
ello, esnecesario modificarlaregulacion.

La mala praxis de los mensajes
enganosos también puede perjudicar
al sector; y para ello, seria necesario
mejorar la regulacion en todo lo relativo
alaformade documentacion eidentifica-
cion de estos objetos, en especial cuando
estos deban de ser contrastados parauna
posterior reventa a un tercero.

En resumen, la regulacion debe
respondera:

» Dotar al mercado de transparencia,
garantizando no solo las caracteris-
ticas del objeto (Ley) sino también su
origeny su trazabilidad.

« Dar seguridad juridica a los consu-
midoresy alosoperadores del sector,
para que cadauno sepaloque puedey
no puede hacer.

- Autorizar nuevas técnicas para
colocar las marcas del Contraste.

- Clarificar la terminologia o deno-
minacion que debe utilizarse en la
comercializacion

« Crear un Registro Publico de marcas
de Contraste, accesible telematica-
mente para cualquier ciudadano.

- Incrementar las obligaciones y
transparencia de las empresas

que se dedican a compraventas de
objetosusadosfabricados con metales
preciosos.

« Clarificar las obligaciones y respon-
sabilidades de los Laboratorios de
Contraste.

« Control de las importaciones proce-
dentes tanto dentro como fuera de
laU.E.

« Llevar a cabo medidas de control
que garanticen el cumplimiento de
la normativa de metales preciosos y
que, entre otros, eviten el intrusismo
y la venta enganosa de joyas “de oro”
que nolo son.

- Garantizarlanecesariainformacion
al consumidor para que sepa lo que
compra. ¢

ANPRE celebrara unas jornadas
tecnicas en abril

NPRE, la Asociacion Nacional
Profesionales de Relojeros
y Reparadores, celebrara
unas jornadas técnicas con
una invitada referente en
el sector. Lo hara en colaboracion con
Comercial Kirman y el Centro de Refe-

JORNADAS CORDORA

INVITADA

MICAELA FAHRNI

PROGRAMA

Viernes, 21 de Abril 2073

Sébado, 27 de Abril 2823

rencia Nacional de Joyeria (CRN).

Las Jornadas Internacionales de
Relojeria Monumental y Reparacion que
ANPRE ha preparado se celebraran del
21 al 23 de abril en la sede del Centro de
Referencia Nacional de Joyeria (CRN),
ubicado en la Escuela de Cordoba. Estas

N
— ANPRE —
RELOJEROS

Escuela de Joveria
de Cordoba
CNR

jornadas estaran formadas por un
intenso seminario técnico y practico,
que contara con una de las principales
expertas mundiales en relojeria monu-
mental, larelojera-restauradora Micaela
Fahrni, del Musée d’ Horlogerie du Locle,
en Neuenbug, Suiza, y que se repartira

entre los dos dias.

También se contempla unavisitaala
Escuela de Joyeria, asi como a diferentes
empresas dentro del Parque Joyero de
Cordoba.

Para finalizar, se celebrara una cena
de clausuradelasjornadas. ¢
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El CRN se establece en el sector para
cumplir objetivos

©BeatrizBadas Alvarez

I sector de lajoyeriay relojeria
sufre unas debilidades que se
han unido aunos cambios para
los que, quizas, este no estaba
preparado. Por un lado la difi-
cultad en la formacion del profesional y,
por otro, el individualismo que sufre el
sector. Por ello, el CRN se convierte en
una herramienta esencial que parece
estar dando sus frutos y soluciones.

La historia del Centro de Referencia
Nacional (CRN) se remonta al afio 2010
cuando, tras superar varias evaluaciones,
laEscuela de Joyeria de Cordoba, depen-
diente del Servicio Andaluz de Empleo,
fue calificada por el Consejo General de
la Formacion Profesional como Centro
de Referencia, siendo en 2019 cuando
se declara oficialmente el CRN como tal.
Desde entonces, se ha convertido en un
instrumento estratégico para articular
los cambios necesarios en el sector joyero
con el fin de favorecer su crecimiento
econdmicoy generacional.

La necesaria transformacion en la
formacion

Elsector delajoyeriallevaun tiempo
sufriendo diferentes carencias que sehan
hecho notar sobre todo en los ultimos
afnos, ya que esta industria se enfrenta
a una situacion nueva. El CRN ha anali-
zado cuales serian las tendencias y
previsiones de futuro, asi como aquellos
factores que incidiran en la recupera-
cion de las empresas y lineas de trabajo.
Casi mil empresas del sector de todo el

SERICIO PURBLICOL
Zp{; > GOBERNO  MINSTERIO MINISTERIO Of BIRLEG BTATAL J u nta
=3 DEESPANA  DEEDUCACION DETRABAJO
* S YFORMACION PROFESIONAL  Yeconomiasoca. - SEPE

W

territorio nacional de 17 Comunidades
Auténomashan participado en el estudio
delas necesidades de perfiles del sector
delajoyeriay orfebreria. Para ello, se ha
volcado en estas carencias como, por
ejemplo, la formacion. Resulta dificil
encontrar profesionales que cubran
todas las necesidades de la cadena de
produccion, distribuciony comercializa-
ciona pesar de quelademandade empleo
esunarealidad. Lanecesidad de renovar
la formacién atendiendo a las nuevas
tecnologias y nuevas formas de diseno
son evidentes, sin embargo el sector dela
joyeriano es capaz de ofrecer unaforma-
cion alaalturade estanecesidad .

Para ello se ha revisado, modificado,
creado y transformado la digitalizacion
de los certificados de profesionalidad y
se crea una herramienta léxico - grafica
en colaboracion con diferentes univer-
sidades nacionales. Un instrumento de
utilidad para el sector empresarial en
el ambito de la comercializacion y de la
exportacion, que homogeneice la termi-
nologiaylatraduzcaalascuatrolenguas
masusadas enlaexportacion de nuestros
productos. Asi como la imparticion de
acciones formativas, dirigidas tanto a
profesionales del sector como a forma-
dores en diferentes formatos (Moocs,
Webinars y cursos). Una oferta hasta la
fecha inexistente, que da respuesta a
una demanda reiterada del sector, que
durante afios ha reclamado una forma-
ciéndirigida al reciclaje de profesionales.

Para asegurarla transferencia de toda
estainformacionylamejoradelacalidad
de la formacion a nivel nacional, desde

S W

el CRN se ha creado una Red Estratégica
Internacional de colaboracion entre
Centros de Formacion, que a su vez, ha
aglutinado también a otras organiza-
cionesvinculadas al sector.

Elsectorjoyeroyrelojeroestaviviendo
una clara transformacién parala que no
estaba tan preparada, experimentando
una falta de profesionales que puedan
asumir todas las nuevas necesidades,
destacando entre ellas también la forma
en la que se comercializa el producto, la
digitalizacion olas carencias en laborato-
rios, certificacionesy analisis que sufren
lasmismasdebilidades. Larealidad hace
evidente la necesidad de cambiar la
estructura para ofrecer soluciones que
canalicen todos estos factores y preci-
samente en ello trabaja el CRN desde
entonces, para cumplir con los objetivos
y convirtiéndose en una herramienta
necesaria para el sector y su futuro. Por
ello, en el ambito profesional, el CRN se
anticipa y proporciona respuestas efec-
tivas a las necesidades que demanda el
mercado laboral.

Todo ello con un Plan de Marketing
al sector empresarial, con una “Estra-
tegia activa de comunicaciony difusion”
dirigida al sector con la identificacion
delos CNAE de aproximadamente 2.500
empresas de fabricacién de joyeriay
Orfebreria y 9.000 empresas de comer-
cializacion.

El impulso del sector y de la innova-
cion.

Sin olvidar el individualismo, otra
debilidad del sector que comienza aexpe-

Articulo financiado por

de Andalucia

Consejeria de Empleo,
Empresa y Trabajo Auténomo

rimentar unatransformacion gracias en
parte al CRN. Es necesario, para el futuro
del sector, que todos los musculos de
este confluyan en una misma direccion,
trabajando en las mismas necesidades
y expectativas. El Centro de Referencia
Nacional apuesta y trabaja por mejorar
la combatividad y el impulso del sector
en conjunto, con el objetivo puesto en
que todo el sector apueste a una misma
y Unica carta. Por ello, se esta creando
un mapa interactivo sectorial, un direc-
torio digital e interactivo de empresas
y organizaciones sectoriales a nivel
nacional, donde cada organizacion esté
localizada geograficamente. Una herra-
mienta publica que sin duda contribuira
ala captacion de clientes y al posicio-
namiento internacional del sector que
unido puede mostrar el poderdel posicio-
namiento como fabricantes mundiales.
Ademas, através del desarrollo tecno-
l6gico se pone adisposicion del sector lo
quesehadenominadocomoel “Cornerde
lainnovacion”, creado graciasalos princi-
pales proveedores sectoriales que se han
integrado enla Red de Informantes Clave
En definitiva, las carencias forma-
tivas, la falta de profesionales, las debi-
lidades en la produccion y la falta de
tecnologias para los nuevos métodos de
disefio parece que se resuelven poco a
poco gracias al CRN que trabaja a nivel
nacional, aunque susede esté en Cordoba,
en el Parque Joyero; su objetivo es el bene-
ficio del sectorjoyeroyrelojeroen general
y todos los pilares del sector deberian
sostenerse en esta herramienta. ¢

Servicio Andaluz de Empleo
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MadridJoya, presente y futuro

La organizacion de MadridJoya pone sobre la mesa la posibilidad de abrir debate con el
sector joyero y relojero

© BeatrizBadas Alvarez

a edicion de septiembre 2022

de MadridJoyamarco un antes

y un después, confirmando el

éxito que todos esperabamos,

conunimportante crecimiento
tanto de expositores como devisitantesy
un notable aumento de presencia inter-
nacional. Tras estos datos, se espera una
proxima edicion de septiembre que, sin
duda, cosechara otro gran éxito con la
necesidad, incluso, de ampliar el espacio
destinado ala exposiciony dar respuesta
alas necesidades de las empresas inte-
resadas en formar parte de esta nueva
edicion.

Tras lo percibido en la edicion de
septiembre y, segiin nos comenta Julia
Gonzalez, Directora delaferia, la citade
febrero apuntaba a ser una buena feria;
sin embargo, se cerraron las puertas con
un sabor agridulce y con la clara nece-
sidad de tomar una decision sobre el
futuro dela feria en su edicion de princi-
pios de afio. “Somos conscientes de que
la edicion de febrero no cumple con las
expectativas en cuanto a participacion
de empresas, afluencia de visitantes ni
generacion de negocio”, apunta Julia
Gonzalez.

Algunos agentes del sector han
planteado la posibilidad de retrasar la
celebracion a finales de marzo. Pero,

scambiarla fecha de celebracion contri-
buiria a obtener mejores resultados?
4,0 seria preferible pensar en un nuevo
formato y concepto para la edicion de
febrero, atendiendo a las necesidades
del sector platero, que parece ser el inico
que necesita una edicion de invierno?.
Todos queremos una feria que funcione
en la que los negocios sean fructiferos
y con plena satisfaccién de visitantes y
expositores.

La organizacion de MadridJoya pone
sobre la mesa la posibilidad de abrir
debate con el sector joyero y relojero, de
manera conjunta, con el fin de hacer de
estasalon una citaimprescindible, tanto
a nivel nacional como internacional.
¢+ Como podemos, entonces, replantear
el futuro de MadridJoya con el objetivo
de que la edicion de septiembre salga
reforzada?.

Por otro lado, internacionalizar
la feria es necesario; cada vez mas
empresas estan interesadas en vender
sus productos en Espana e incluso
ampliar sus redes hacia Latinoamérica,
paralo cual Espana es la puerta natural
de entrada a Europa por su ubicaciéon
estratégica. Espana es un pais atractivo
y que atrae mucho turismo; Madrid, en
concreto, tiene una gran oferta hote-
lera, gastronémica y de ocio que la hace
mas atractiva ain, segun apunta Julia
Gonzalez. Ademas, en materia dejoyeria

yrelojeria, no tenemos nada que envidiar
alresto, atendiendo alos tiltimos datosde
crecimiento registrados.

MadridJoya es nuestra feria y
debemos apostar entre todos por hacer
que contintie creciendoy se convierta en
una cita imprescindible para el sector.
Abrimos la puerta al debate para conse-
guir, entre todos los profesionales del
sector, una feria lider y fuerte, con el
deseode crear un futuro tinicoy de éxito. ¢

Participa en la encuesta

madridjoya

Salén Internacional de Joyeria
y Relo jeria Urbanas y de Tendencia.
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Oroarezzo 2023 se enfoca
en la produccion de joyeria

©BeatrizBadas Alvarez

roarezzo 2023 presenta un

nuevo formato, ampliando

su oferta con empresas espe-

cializadas en la fabricacion

de joyas Made in Italy. Una
nueva idea de procesamiento de orfe-
breria y joyeria toma forma en Arezzo
ya que, para su 42° edicion, la cita ferial
evolucionay se prepara paraunajornada
llena de novedades.

En mayo de 2022, Oroarezzo celebro
su regreso fisico centrandose en el rela-
jamiento delaindustriadelafabricacion
de joyas; y lo hizo con la participacion
de mas de 300 empresas y la visita de
200 compradores invitados de 50 paises.
Ahora, esta cita ferial se prepara para
un crecimiento y una edicion mejorada,
que se llevara a cabo del 13 al 16 de mayo
de 2023. En los pabellones Arezzo Fiere
e Congressi, el evento, organizado por
el IEG y dedicado a la excelencia y el
dominio de la mejor produccion orfebre

e —— . __.

Made in Italy, mejorara su oferta para
presentar un enfoque atin mas centrado
enlafabricacion de joyas.

Oroarezzo quiere poner en foco la
excelenciadelafabricacion de orfebreria
y joyeria, junto con productos semiaca-
bados,componentesy tecnologia; porello
“Shaping jewelleryideas” esel nuevolema
que posiciona a Oroarezzo como el evento
dondelasideas setraducen en preciosas
creaciones. Ademas, esta edicion respon-
dera de mejor manera a las necesidades
del mercado al ofrecer la oportunidad
de definir la propia oferta de calidad
para el desarrollo de productos Unicos
y privados. Por otro lado, la zona cash
& carry estara dirigida a los minoristas
para compras de prét-a-porter ante la
reposicion estacional delos escaparates.

Una férmula fortalecida es como se
podria describir ala préxima edicion de
Oroarezzo, fruto de la gran sinergia con
los actores territoriales de la Camara
de Comercio de Arezzo-Siena, Arezzo
Fiere e Congressi, el Municipio de Arezzo,

— e
S uﬂ

f--“r’_’aﬁw {
980 OROAREZZ0

la Provincia de Arezzo y la Region de
Toscana.

Oroarezzo 2023, mas internacional

La organizacion también ha mejo-
rado el programa de entrada a compra-
dores que, gracias a la colaboracion con
ICE - Agencia para la promocion en el
extranjero y la internacionalizacion de
las empresas italianas y el Ministerio
de Asuntos Exteriores y Cooperacion
Internacional, tiene como objetivo
el encuentro comercial mirando a
mercados consolidados de exporta-
ciones-Europadel Este, EE. UU.y Oriente
Medio, y llegando hasta el Sudeste Asia-
ticoy América del Sur.

De esta manera, la cita ferial se enri-
quece con nuevos contenidos. Oroarezzo,
de hecho, se propone como una plata-
forma para el mundo dela produccion, la
creatividad ylainnovacion en orfebreria,
gracias aun programadejornadas técni-
co-cientificas con asociaciones secto-
riales, empresas lideres, organismos

de certificacion e instituciones para
contribuir al crecimiento del sector, a
través de un analisis en profundidad de
temas candentes para el mundo del oro
ylajoyeria.

Premiére 2023

Eltradicional concurso de Oroarezzo,
que premia las mejores creaciones de
orfebreria concebidas y creadas por las
empresas expositoras sobre un tema
elegido, regresa en esta edicion. Tras una
histérica edicion que se celebré a través
de Instagram debido a la pandemia,
Premiére deja de ser digital para volver
a ser como siempre lo hemos conocido.

Esta vez, se centrara en las nuevas
generaciones de orfebres y, ademas, se
enriquecera con una nueva categoria:
“Talentos”, reservada para estudiantesy
jovenesdisefiadores menores de 30 anos.

El disenno mas bello sera premiado
por el jurado de operadores y expertos
del sector, presidido, una vez mas, por
Beppe Angiolini. ¢

OROAREZZO

INTERNATIONAL JEWELRY EXHIBITION

13.16 MAY 2023 42+enimion
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Evolucion y crecimiento en

©BeatrizBadas Alvarez

l afio comenzo6 con un calen-

dario ferial fuertey preparado

para una nueva etapa. Feria

tras feria, el éxito se ha ido

cosechando, mostrando como
estas citas se han vuelto imprescindi-
bles para el sector joyero y relojero. La
ultima parada ha sido Istanbul Jewelry
Show, que cerro sus puertas el pasado 19
de marzo. Ademas de cerrar la edicion
confirmando que estamos ante la mejor
jamas celebrada, los invitados por parte
de Grupo Duplex, en colaboracion con la
Asociacion de Exportadores de Turquia,
han palpado y visto con sus propios ojos
labuena salud del sector.

La 532 edicion de Istanbul Jewelry
Show reunio a 1.500 empresas y marcas
de 10 paises que presentaron sus nove-
dadesaloscercade 32.000 profesionales
del sector en la feria. En comparacion
con la feria celebrada en marzo de 2022,
el numero de visitantes internacionales
aumento un 17% en la edicion de marzo
de 2023y el 29% de los visitantes proce-
dian del extranjero. “La organizacion del
evento es extraordinaria si tenemos en
cuenta el hecho de recibir en solo 4 dias
amas de 15.000 visitantes”, nos cuenta
Glenda Lopez, unadelasinvitadas como
partedel acuerdo entre Grupo Duplexyla
Asociacion de Exportadores de Turquia;
un acuerdo que tiene como objetivo
invitar a clientes selectos que conozcan
de primera mano la feria de Estambul y

alos fabricantes con sello turco.

“Ha sido muy interesante la expe-
riencia, he visto una feria realmente
con fines comerciales, es decir, he visto
verdaderos profesionales comprando y
realizando transacciones, lo que me ha
sorprendido gratamente ya que, para
empezar, el precio de los articulos es
bastante elevado y, desde mi parecer, la
industriay el comercio de joyeria de lujo
sigue en sana circulacion”, anade Glenda
Lopez.

Considerada una de las 5 principales
ferias de joyeria del mundo, se prevé un
aumento tanto de visitantes como de
expositores parala proxima edicion, que
tendra lugar del 5 al 8 de octubre. Y es
que, como nos cuenta Judith de Joyeria
Orfi, también invitada como parte del
acuerdo “esta es de las mejores ferias
que hay. En cada visita sigo aprendiendo
y cadavezla estoy disfrutando mas. Este
afno he percibido mas género europeo y
mas de diseno; también haaumentado el
género producido en oro de18kts, cuando
enotras ediciones siempre habiamasde
14kts. Para mi ha sido una experiencia
fantastica”. A suvez, Miquel Sarda afade
que, “la feria nos ha gustado mucho, y,
aunque no habia mucho proveedor de
fornituras, piedras o perlas, la seccion
demaquinariaeracompleta. Lapartede
joyeria es sencillamente espectacular,
conmuchisima oferta en oro, de todoslos
quilatesy desde sencillas piezas a verda-
deras obras de arte. El sector alli esta en
auge, es evidente; y la organizacion de la

Istanbul Jewelry Show

feria es fantastica. Hemos vuelto muy
animados, la verdad. La experiencia ha
sido muy positiva, por la organizacion
y por lo que nos hemos encontrado en
feria”.

Récord en exportaciones

Con una produccion anual de oro de
35toneladas, Turquiahabatido unrécord
con 419,9 millones de délares en exporta-
ciones dejoyeria en enero. Ubicada entre
los 10 principales paises en produccion
mundial de oro, las exportaciones desde
Turquia crecen sin cesar a pesar de los
reveses en la cadena de suministro global
que afectan profundamente al mundo
entero, como la guerra entre Rusia y
Ucrania o la crisis energética. El sector
de la joyeria ocupa una posicion muy
importante con respecto alos productos
de exportacion, asi es que mientras el
sector joyero realizd exportaciones por
5.855 millones de délares en 2022, las
exportacionesde oroy plataaumentaron
un 7% y las exportaciones de joyeria en
piedra crecieron alrededor de un 33%.

Sermin Cengiz, socia fundadora de
Istanbul Jewelry Show, afirma que “la
joyeria es un producto lider que agrega
valor. La joyeria representa el 80% de
los 6 mil millones de délares exportados
en nuestra feria. Las reservas de oro
descubiertas en Turquia proporcionan
unimpacto positivo enlas exportaciones
y demandas nacionales. En relacion, y
tal y como nos cuenta Glenda Lépez
tras su visita a Istanbul Jewelry Show,

“la actividad local del sector joyero se
encuentra en buena salud, apuntando
fuerte sobrelatecnologiadel 3D, manode
obra especializada, disefno, optimismoy
sinmiedo a abrir puentes con otros paises
para seguir evolucionando; estas son, en
mi opiniodn, las claves para hacer de este
sector un motor econdémico importante
parael pais”.

Lavista puesta en octubre 2023

Sermin Cengiz confirmatrasel cierre
de esta edicion que “seguimos nuestro
camino con el crecimiento de laferia que
sellevaacabodesde1986.Laedicion mas
grande jamas realizada ha terminado.
También podemos llamar a este evento
una feria de exportaciones. El tejido
empresarial realizado en este evento ha
contribuido positivamente al sector y a
las exportaciones”.

El futuro del sector joyero y relojero
contindatrabajando paraseguirenlomas
alto, fortaleciendo todos esos musculos
queloformanyteniendo en cuenta cada
factor que le da vida. Si hablamos de
futuro y feria, Glenda Lopez apunta que
“algo que se podria tener en cuenta en
un futuro es quizéas la posibilidad de ver
marcas consolidadas a nivelmundial para
dotar a la feria de valor de marca y posi-
cionamiento y asi poder atraer mas visi-
tantes. Ademas, destaco positivamente
los espacios reservados paranuevos crea-
doresy escuelas de diseno, conlaideade
abrirles al mundo de laboral”. Octubre
2023 es el proximo reto de IJS. ¢
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Obituario

José Aguilar de Dios, un referente

I pasado 4 de marzo el sector joyero despedia

a José Aguilar de Dios tras fallecer a los 91

afnos. Emblematico empresario y un icono

delajoyeriade Cordoba, José Aguilar de Dios

cuenta con unalarga trayectoria en el mundo
joyero y es un referente en la venta de joyeria al por
mayor.

José Aguilar de Dios nacio el 4 de febrero de 1932
en una familia de tradicion joyera desde 1870. De joven
aprendio el oficio de engastador y grabador; junto a
su hermano Rafael, sacador de fuego, trabajaba en el
taller de su padre, Pepe. Ambos formaron un tandem
inseparable, personal y empresarial, durante toda su
vida. En 1965, ain sin tener proyecto de negocio fuera
delambito nacional, laempresa familiar ya produce las
primeras exportaciones. Por ello, José Aguilar de Dios
se convierte en pionero delas exportaciones dejoyeriaa
Estados Unidosy América Latina. La firma se especializ6
inicialmente en la venta de joya al detalle y a principios
de los anos sesenta, con la tercera generacion a cargo
dela Casa Taller, Aguilar de Dios comenzo a trabajar en
grandes producciones, expandiendo el negocio hasta
convertirse en uno de los referentes de venta de joyeria
al por mayor en el mercado internacional.

Dos de sus hijos, Pepe y Alejandro; y su sobrina
Raquel, hija de Rafael, dirigen el grupo empresarial;
acompanados hoy por sus nietos, Angeles y Alejandro;
y Gregorio, nieto de Rafael: la sexta generacion joyera
de la familia Aguilar de Dios. En la actualidad, el grupo
de empresas familiar comercializa sus productos en
Espafay son exportados amas de 60 paises en los cinco
continentes.

José Aguilar de Dios (Pepin) fue un hombre de gran

en el sector

éxitoy decia “el éxito no se mide por lo que tienes, sino
por el niimero de personas que te aprecian de corazon,
y por el carino que recibes y das durante tu vida”.

En palabras de Pedro Pérez, gerente de Grupo
Duplex: “El sector llora su ausencia fisica y agradece
todo ese legado que nos transmitio a familia, amigos y

sector en general. Era un gran profesional, leal, amigo de
losde verdad; con su caracter imprimia personalidad a
loquetocaba,deciayhaciay, siempre con su palabrade
caballero, mirada firme y sonrisa agradable. No se ha
ido, nonoshadejado, aquiva a seguir permanente entre
nosotros. Descanse en Paz”. ¢

José Aguilar de Dios (Pepin) con sus 5 hijos

COMPRAMOS SUS STOCKS
DE JOYAS, RELOJES,
ARTICULOS DE PLATA,
PIEDRAS PRECIOSAS. ..

CARRERA JOYEROS

675628 591

mcarrera@carrerajoyeros.com

* Desplazamiento sin compromiso a
cualquier punto de la peninsula o islas

* Pago inmediato
* Atencidn personalizada

* Somos joyeros desde 1885 y sabemos
como hay que valorar
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La esencia para construir
el futuro y lograr lo deseado

cimiento para poder gestionar los
recursosylainformacionindispen-
sable.

Solo existe una férmula: Forma-
cion, preparacion, actualizacion y
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Resinas calcinables de 3Dresyns para joyeria (1)

CI]E)%? 2E D]SEEPSE&I&CI\I/I]])EI;D: sobre todo concienciacion. En cual-
0 quier posicion del sector, se necesita
formamonypuestg al d}a. . . © Manuel Angel Pifieiro Solsona, técni- Las resinas 3D calcinables impresas  superar la frustracion generada por la
. Sihablamosdeinteligencia arti- . < P . -
Respetamoslalibertad coy especialista en 3D en 3D se estan empezando a usar como  mayoria de resinas comerciales, que en

de expresion de nuestros
colaboradoresy personas

ficial y de marketing, hoy tienen un
alto valor para los clientes. Pero
recordemos que el comercio electro-

La fundicion a la cera perdida esta sien-

alternativas a las ceras calcinables para
crear modelos de sacrificio. Desde hace

la practica han tenido resultados medio-
cres, como ya hemos adelantado.

entrevistadas. . . - . do progresivamente reemplazada, con afos muchas resinas 3D calcinables han Las resinas de 3Dresyns no causan
nico, primero es comercioy después . o . . . P . - L
electronico ciertos altibajos y frustraciones, por sido comercializadas con un éxito rela- imperfecciones ya que su expansion y
i resinas 3D calcinables transformadas tivo. La mayoria han creado un malestar  contraccién durante el calcinado y coci-
El trato recibido es factor clave o . . R .
CONTRASTE no se hace con econdomicas impresoras 3D de es- generalizado en el sector, ya que su cal- do del yeso es minimizada gracias a la

responsable de las opiniones
vertidas en sus paginas excepto
en el editorial.

Avda. Catalunya, 20-22, Local 10
08291 Ripollet (Barcelona)

Tel.: +34.933183 738
grupoduplex@grupoduplex.com

para cerrar decisiones, resolucion
de dudas, valorar la necesidad, etc.
Y que este se desarrolle con amabi-
lidad, interés por ayudar. Que
alguien te entienda por teléfono es
clave.

En el comercio electronico
algunas veces hay teléfono de
contacto, si, pero que nadie atiende,
o dan respuestas de “mal pagador”,

tereolitografia. Estuve probando perso-
nalmente la nueva resina del fabricante
3Dresyns. Los resultados conseguidos
son impresionantes.

afundicion a la cera perdida tradi-
cionalmente ha usado un patrén
de cera para crear un modelo de
cera de sacrificio. Este se sumer-

cinado, en la mayoria de los casos, ha
resultado ser muy inferior al de la cera
usada tradicionalmente. La cera al fundir
posibilita su extraccion por gravedad an-
tes del cocido del yeso, posibilitando un
calcinado sin imperfecciones en el yeso.
Desgraciadamente, las resinas 3D calci-
nables no funden al calentarlas ni antes
ni después de calcinarlas, por lo que su

seleccién de componentes con muy bajo
grado de expansion y contraccién en un
amplio rango de temperaturas, incluso a
la temperatura de calcinacion.

Sirva como ejemplo la superficie que
muestra este anillo de oro. Tiene una
forma perfecta, sin imperfecciones. Di-
cha pieza se realiz6 con el proceso de
fundicién a la cera perdida. En este caso,

www.grupoduplex.com como el “Estamos renovando la ge en una lechada de yeso para expansion y/o contraccion durante el se reemplazé la cera tradicional por la
N , L crear una capa o revestimiento endure-  calcinado suelen provocar imperfeccio- resina 3D calcinable 3Dresyn Perfect
web”, yasillevan varios afiosincluso. ido del model . l l M 126
Cuando no atiendes. ni resuelves cido del modelo. Posteriormente, la cera  nes en elyeso. Cast HPP Yellow, que se utilizé para su
Editor: dudas. no pienses ,ue el posible se derrite en un horno y luego se vierte impresién con una impresora LCD mono-
Pedro Pérez - 0D q P metal fundido dentro del revestimiento  Un gran paso para el sector cromatica de bajo costo, a un precio de

pperez@grupoduplex.com

©PedroPérez

funciona. Tenemos energias, afir-

cliente va a terminar la compray
hablar bien de ti.
Tenemos que aprender a preo-

de yeso. Una vez endurecido el metal,
el yeso se rompe y la pieza metalica se
cortay limpia.

3Dresyns ha desarrollado sus resinas
calcinables en colaboracién directa con
joyeros profesionales con el objetivo de

300 €.
En un préximo capitulo ahondaremos
mas en sus ventajas. Il

. ., . . 4 maciones, creencias muy arrai- cuparnos de forma inteligente.
Dlrec%olr)llyf)l,lbhcldad: std muy claro que Enarr||10rzte gadas y deseos de que nuestra “Ocupate antes de preocuparte”.
bl ablo ;ref cosechamos lo que _muc ode propia realidad se consume. Si  Esta frase es de los abuelos, pero
pablo@grupoduplex.com sembramos. Por elloes  tl, para que  todos estamos conectados, ;como real como la vida misma. Sentir
cada vez mas acuciante sepasy no obtener los logros deseados? preocupacion puede dar una sensa- @ T h ﬂ o . . . .

Redaccion: promover y preparar entiendas Sabemos que laevolucién dela cidén de control, pero la férmqla ecnnortiux Comprueba la pureza del interior y del exterior antes de valorar las joyas
Beatriz B d'. buenos profesionales del sector, y asi ingenieria facilit6 la palanca que ideal para preocuparnos es dejar
catriz badas escuelas y empresas unidas logren lo que vales  convirtioen fuerzael conocimiento  de pensary actuar. Siempezamos a

beatriz.badas@grupoduplex.com
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esas cosechas deseadas. Todo ello
redundara en éxito, abundanciay
salud del sector para el futuro.

Es muy importante ser cons-
cientesdeloqueesta pasandoysaber
que estd union escuela/empresa
traera lo que el sector necesita y
desea. La sincronizacion es esen-
cial, no es coincidenciani suerte, es
necesidad ;eslauniondelasfuerzas
lo que pone en movimiento esa nece-
sidad. De esta manera se nos brin-
daran tanto personas como circuns-
tancias necesarias para alcanzar
objetivos.

Todos somos parte importante,
y aunque en el pasado parecia que

fueraimposible crear estarealidad, cionesal serviciodelosdatosyestos importa cuantos recursos tecno- Los

nada mas lejos de ello. Ahora son el centro de atencion. logicos tengas. Sino sabes usarlos, _ densimetros

sabemos como hacerlo y porqué Mas que nuncasenecesitacono- nuncaseran suficientes. ¢ TWS-1200K TWS-3000K MATSUHAKU
Ref.: TOQGP1210 Ref.: TOQGP1220

humano, y asi permitir el progreso
ylacivilizacion. Laingenieria infor-
matica nos esta proporcionando
avances vertiginosos. Hoy la evolu-
cion se basa en la evolucion de los
datos, y este universo de los datos
esinfinito.

Todo esto esta transformando a
gran velocidad los patrones y rela-
ciones sociales. La informacion en
materia de datos es la esencia para
construir el futuro. La aparicién de
todasestas nuevas técnicas provoca
una aceleracion de las llamadas
“uves”: Volumen, variedad, velo-
cidad, variabilidad...

Hoy tenemos todas las aplica-

hacer algo, es cuando ponemos fuera
los pensamientos que nos limitan.

Formémonos con pasion porque
en ella estan las respuestas. El
proposito, sentido de pertenencia,
compromiso, alegria son claves en
laformacion.

Enamoérate mucho de ti, para
que sepas lo que vales, para que
entiendas lo que eres, una joya, un
tesoro, un eslabén de la cadena
del sector imprescindible, y asi
te llegue la recompensa de lo que
mereces. Apuntate a decir siempre
lo que sientes y sentir lo que vales,
sin fisuras.

Recordemos siempre esto: no

GRUPO

DU
PLEX

www.grupoduplex.com

o

DENSIMETROS MATSUHAKU

KEE GOLD TESTER

Ref.: TOQGT2000

TWS-600K
Ref.: TOQGP0610

ofrecen el resultado
de pureza con

tres digitos, para
mayor precision

Interfaz con
pantalla

y facil de usar.

Un analizador de pureza de oroy
platino revolucionario, asequible

KEE GOLD TESTER nos permite,
mediante una forma no destructiva, rapida
y facil, verificar el quilataje de oro y el platino.

3]
o o

TWS-300K tacti

Ref.: TOQGP0310
Ajuste automatico
de la temperatura
del agua

Siempre cerca de ti

, . Compruebe aleaciones de oro de
Sea cudl sea el canal, estamos para informarte

10K, 14K, 18K, 22K, 24K sin tener que presionar un botén,
usar geles sucios 0 quimicos peligrosos.

+ informacion
social@grupoduplex.com

DISTRIBUIDOR Y CLIENTE: Consulte con Benmayor S.A. las condiciones de compra, entrega y puesta en marcha.
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Del trabajo manual al diseno en 3D,
el sentimiento de creacion es el mismo

Ventajas de las nuevas tecnologias sin perder los valores y lecciones de la mesa de trabajo

Render trabajado con 3D Coat, software organico

© Manuel Angel Pifieiro Solsona,
técnico y especialista en 3D

Cuando empecé el oficio de joyero
se hacia todo a mano, era impensa-
ble vislumbrar lo que el futuro nos
estaba aguardando. Nunca imaginé
cuando era joven que llegaria a di-
sefar joyeria mediante un ordena-
dor y crear la pieza en una impre-
sora. Cuando surgio el 3D, esto se
veia muy lejano.

n los inicios empezamos
con unas impresoras de
control numérico, introdu-
ciendo una placa de ceray,
mediante el desbaste, iba-
mos creando nuestro disefio, con
sus limitaciones en geometrias.
Todo fue avanzando hasta llegar el
42y 52 eje. A partir de aqui, ya em-
pezamos a crear geometrias intere-
santes, pero todavia con sus limi-
taciones en técnica como vaciados
de anillos, etc. La tecnologia iba
abriendo camino y en poco tiempo
empezamos a ver el 3D en diferen-
tes materiales, ceray polimeros.

En la actualidad yo mismo tra-
bajo con diferentes softwares. Con
Jewelry Cad Dream creo toda mi jo-
yeria y utilizo 3D Coat para joyeria
organica, y para renderizar, Mave-
rick Render. Con estas dos herra-
mientas consigo sacar mi maxima
expresion creando joyeria.

Como joyero, me gustaria com-
partir mis sensaciones. Para mi
crear una pieza a mano era todo un
reto desde el punto de vista artesa-
nal. Esta sensacién también la ten-
go hoy con el software en 3D. El pro-
fesional de hoy tiene que pasar por
el 3D sin olvidar los conocimientos
del banco de trabajo manual. Du-

rante estos Gltimos afios me he en-
contrado con artesanos que me dis-
cutfan las sensaciones de hacerlo a
mano. Yo también he tenido estas
sensaciones y se a lo que se refie-
ren, pero el sentimiento de creacion
es exactamente el mismo.

Lo que da el software

Cuando creo una pieza de jo-
yeria en 3D obtengo innumerables
ventajas. El software me ayuda a sa-
ber los costes de realizacién, tanto
el peso, como grosores, vaciados,
grabados, calados, etc. Ademas,
me facilita mostrar al cliente un ren-
derizado con diferentes matices en
los materiales, como podria ser el
oro, adelantandome a los costes de
fabricacion y teniendo la ventaja de
poder plasmar la joya de una mane-
ra fidedigna al cliente.

No solo se obtienen beneficios
visuales, si no que ya estamos en-
trando en un campo técnico. Por
ejemplo: hoy un fabricante que
lleva un muestrario consigo, a la
vez puede llevar una tablet donde,
en un momento dado, muestra sus
renderizados al cliente y de aqui
saca futuras conclusiones para su
futura fabricacion adelantandose a
las pérdidas de produccién. En las
redes sociales muchas empresas
muestran sus disefios antes de ha-
berse fabricado en sus colecciones,
de ahi obtienen un feedback y esa
informacién les permite optimizar
sus esfuerzos empresariales.

Otras grandes ventajas las en-
contramos en detalles de produc-
cion, como siguiendo con mas
ejemplos; al realizar una pieza a
mano, tenemos que soldarla por
partes para ir creando el cuerpo de
la misma con una soldadura. Estas

En 20 aios

todo ha

cambiado
y podemos
hacer mejor

joyeria

El mismo anillo ya fabricado en metal

partes soldadas son puntos sen-
sibles de la geometria, ya que con
el tiempo se debilitan pudiéndose
llegar a partir, y no solo esto, que
también nos bajaria la ley de la pie-
za, ya que la soldadura es adin mas
baja en lo referente a la densidad
de pureza.

Del antes a la actualidad

Volviendo a la historia, antigua-
mente el oro era para gente muy pu-
diente, donde el artesano debia de-
dicarle una gran cantidad de tiempo
a su fabricacién. Durante la revolu-
cién industrial en Espafa y el des-
plazamiento rural a las ciudades, se
empezéd a fraguar la creacién de la
clase media, y ello comporté la ac-
cesibilidad de esta gente a la com-
pra de metales mas preciados. En
este punto, el joyero artesano tuvo
que afrontar la demanda de un tipo
de joyeria mas accesible y diversa
de la que hasta ese momento habia

fabricado para la realeza, nobleza,
burguesia y altas esferas de la so-
ciedad. Se introduce en el sector
el concepto de joyeria “comercial”
donde se deben acortar los tiem-
pos de fabricacién para resolver la
demanda incipiente. Esto conlleva
una disminucién de la relacion de
horas empleadas en la confeccion
de una joya.

Gracias al 3D en la actualidad
hemos conseguido una mejor joye-
ria, no solo en los apartados geomé-
tricos sino en la propia consisten-
cia de la joya. Este es el presente
donde nos apoyamos para crear y
desarrollar el joyero del futuro. Sin
perder nunca los valoresy lecciones
que nos ha dado la mesa de traba-
jo a todos los joyeros. El diseiio en
3D ha venido a sumary transformar
un sector en constante movimien-
to que requiere de una constante
adaptacion y modernizacion de sus
productosy servicios. Il

Piezas realizadas con Jewelry Cad Dream
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© Ferran Latre, techinical lead Division
Joyeria de Benmayor

Habitualmente es la fase final de nues-
tro trabajo. Por lo tanto, de esta dltima
etapa dependera el éxito o el fracaso
de todo un largo proceso. La técnica
del pulido ha mejorado a lo largo de la
historia, y no es de extrainar ya que se
podria decir que es tan antigua como la
humanidad.

n la prehistoria el hombre ya pu-

lia el silex para fabricar dtiles y

herramientas. En el Neolitico

aparecieron los primeros “ar-

tesanos” que creaban piezas
hechas con metales nobles. Estos mate-
riales se siguieron utilizando durante la
Edad Antigua sin una evolucién sustan-
cial. Es en el vasto Imperio egipcio cuan-
do, a fin de mejorar la calidad de las jo-
yas,y através de la experimentacién con
nuevos materiales y técnicas, podemos
observar piezas bellamente pulidas, al-
gunas bien conservadas han perdurado
hasta nuestros dias. Fueron los romanos
los que le dieron el nombre politus en la-
tin, y de ahi su verbo polire que significa
“accion de dar lustre, suavizar, decorar
o embellecer”.

Desde este articulo, después de ver
la importancia de este proceso a través
de todas las civilizaciones, intentaremos
explicar qué esy de qué se trata técnica-
mente el pulido en la actualidad.

Fases y métodos

Basicamente hay tres fases que son
esenciales para que el pulido sea com-
pleto:
1. Desbastado: Consiste en eliminar las

irregularidades de la superficie de
la pieza. Para ello utilizaremos com-
puestos abrasivos de grano alto.

2. Lustre: Es la etapa intermedia entre
el desbastado vy el brillo final, por lo
tanto, se utilizaran abrasivos de gra-
no medio mediante los cuales unifi-
caremos la superficie y la dotaremos
de aspecto satinado. En funcién de la
granometria del abrasivo aplicado la
podemos definir como prepulido.

3. Brillo o pulido final: Se utilizaran
abrasivos finos o muy finos para ob-
tener una superficie que refleje la luz
que incide en ella.

Sin entrar en los materiales, com-
puestos y aditivos quimicos que son uti-
lizados, podemos separar los diferentes
métodos basicos de pulido entre:

Pulido manual: En la actualidad se
utiliza para pulir zonas muy intrincadas,
dificiles de pulir. Para ello utilizaremos
diferentes elementos en los cuales car-
garemos los abrasivos correspondientes
a las diferentes fases. También se pue-
den utilizar para la fase final sin abrasi-
vo los bruiiidores de acero, tungsteno o
de agata.

Pulido mecanico: Que lo podemos
dividir en dos categorias segln se utili-
ce un motor de pulir o una maquina de
pulido.

e Motor de pulir: Es el mas utilizado ya
sea como sistema de pulido o como
fase final de pulido. Esta maquina nos
permite realizar las tres fases del pu-
lido mediante discos de diferentes ca-
racteristicas a los cuales aplicaremos
abrasivos de diversos grados. Uno de
los factores mas importantes a tener
en cuenta es la velocidad de giro. La

velocidad indicada para la etapa de
desbastado es de 1800-2000 rpm,
mientras que la de pulido sera entre
2700-2850 rpm.

e Maquinas de pulido: Esta categoria
se compone de diferentes sistemas
de maquinas. Pero debemos hacer
una importante consideracién previa
a pesar de los avances en los proce-
sos, materialesy productos. Si desea-
mos obtener un brillo espejo, el motor
de pulir debera estar en manos de un
operario especializado en pulido para
obtener este acabado espectacular.

El bombo hexagonal

El bombo hexagonal es una de las
maquinas mas antiguas de pulido, usa
un sistema arcaicoy lento para pulir. Hay
de dos tipos segiin el sistema: secoy ha-
medo. Los de sistema seco son de gran
tamafio y utilizan taquetas de madera
que al impregnarlas de pasta pulen las
piezas. Este sistema esta practicamente
en desuso hoy en dia. Es mas habitual el
sistema himedo, que utiliza los bombos
de diversas capacidades con carga de
acero en forma de bolas satélites o pa-
lillos mezclados con agua y un producto
abrillantador especifico. Este proceso
produce un bruiiido mecanico al frotar la
superficie de la pieza.

Los vibros

Otro tipo de maquina de pulido im-
portante son los vibros. También exis-
ten dos tipos diferenciados segiin el
sistema que utilizan. Por un lado estan
los circulares que, mediante un sistema
mecanico, las piezas y los compuestos
de esmerilado y bruiiido generan un mo-
vimiento helicoidaly circular que es mas

efectivo y rapido que el bombo. Por otro
lado estan los vibradores rectangulares
que, al igual que el circular genera un
movimiento helicoidal simple pero no
circular. Estos generalmente se utilizan
para brufiido de piezas grandes de pla-
ta. En ambos se pueden utilizar tanto
abrasivos para esmerilar como elemen-
tos de acero para el bruiido.

El turbo pulido

El sistema mas utilizado actualmente
es el turbo pulido. Mediante el micro-
procesador de estas maquinas de pulir
podemos programar los pardmetros
de los diferentes ciclos de trabajo, asi
como la dosificacién de abrasivos. Me-
canicamente trabaja mediante giro rapi-
doy movimiento helicoidal, esto permite
tanto el esmerilado y el lustre o pulido
en himedo y en seco, generando ciclos
cortos de trabajo y unos excelentes re-
sultados.

Pulidoras magnéticas

Aun asi, destacando por encima de
los anteriores por sus resultados, estan
las pulidoras magnéticas. Su funciona-
miento también es mediante el principio
de bruiiido mecanico, pero es infinita-
mente mas efectivo que los bombos y
los vibros, tanto en el resultado como
en tiempos de trabajo, gracias a las mi-
croplas. Las pulidoras con movimiento
circular ejercen un movimiento circular
a las piezas y a las micro plas. Las de
movimiento de giro helicoidal producen
un movimiento con cambio constante
de posicién, esto permite el bruiiido de
todas las partes de la pieza por peque-
fias e intrincadas que sean, y su control
electrénico permite la programacion del
ciclo. El resultado es un solo ciclo de
trabajo muy rapido entre 7 y 10 minutos
como maximo.

Pulido electrolitico

Por altimo, pero no menos impor-
tantes, estan las maquinas de pulido
electrolitico. Estas utilizan un método
de pulido que se realiza mediante la téc-
nica galvanica, consistente en utilizar la
pieza de anodo y el anodo de catodo: el
paso de corriente eléctrica a través del
bafio produce una disolucién de las pun-
tas o crestas de metal, lo cual reduce las
rayas y alisa la superficie metalica de la
pieza. Este método permite obtener bue-
nos resultados en funcién de la aleacién
del metal a tratar. En la actualidad se
considera un proceso mas industrial que
artesanal. Il

Mundo Técnico Oro
y Hora recomienda

Entrar en la web de Benmayor
para informarse mas sobre la ex-
tensa gama de productos existen-
tes en la actualidad para el pulido
en joyeria.
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Los tropiezos bancarios dan nuevo vigor al oro

R SEMPSA JP

Heimerle + Meule Group

© Alberto Vergara,
director financiero de Sempsa JP

cuando todo tendia al tedio y

a la escasa atraccién por la in-

version en metales preciosos...

iboom! Cualquier cosa vale

para despertar de un bofeton
alinversor que deja de mirar un instante
aloroy a la plata como alternativa en su
cartera. Si no es una guerra, es una pan-
demia, si no es un atentado, es la caida
de un banco, si no es una inflacién galo-
pante, es un movimiento brusco de los
tipos de interés. Esto es, siempre hay un
motivo para tener miedo y la economia,
como ciencia social que es, se muestra
hipersensible a las amenazas que ron-
danalos ahorros de las personas. ;Y qué
suele pasar desde hace miles de afos
cuando la gente tiene miedo en lo rela-
cionado con su dinero? Pues que busca
oro o plata, y duerme mas tranquilo con
él o ella que si tiene renta fija, variable,
ladrillo, délares, euros, criptos, etc. Tan

simple, tan manido, tan vintage pero tan
efectivo y, tras miles de afios atras, dan-
do larazén a quien opta por ello.

El 10 de marzo andabamos refugia-
dos y aburridos en el soporte de los
1.800%/0z de oro, cuando la Corpora-
ciéon Federal de Seguros de Depésitos
de USA (lo que viene a ser el Fondo de
Garantia de Depdsitos espariol) rescata-
ba al Silicon Valley Bank. En una semana
el oro se revaloriza un 6%. Pocos dias
mas tarde, el iconico Credit Suisse es
también salvado del abismo mediante
su adquisicién por UBS. Lo que lleva al
oro, en unas cuantas sesiones, a supe-
rar la barrera psicolégica de los 2.000$/
oz. Por si fuera poco, otro transatlantico,
en este caso aleman, el Deutsche Bank,
acompaiia la sinfonia de malas noticias
del sector bancario y afiade mas leiia al
fuego.

Mientras, los principales bancos cen-
trales del mundo coordinan sus fuerzas
para insuflar tranquilidad (y miles de
millones de ddlares, después de meses
subiendo los tipos para drenarlos) al
personal dando a entender que “aquino
pasa nada”.

Es cierto que ninguna de estas caidas
o tropiezos bancarios, guardan dema-

Precio del oro en S/onza marzo 2023
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siada relacion con lo acaecido en 2008,
pero también lo es el que, dado el con-
texto en el que nos encontramos y que
desde 2020 no ganamos para sustos,
no conviene perder de vista los metales
preciosos; no ya para evitar desplomes
irrecuperables que se pueden dar con
cualquier otro activo tradicional, sino

también para esperar una revalorizacion
de la inversién en oro a corto (un 10%
del 10 al 20 de marzo de 2023), medio
(un 18% desde marzo 2020 hasta ahora
mientras renqueaba la renta variable en
ese periodo) y largo plazo (un 173% de
revalorizacion desde que cayé Lehman
Bros alla en septiembre de 2008). Il

- Efemérides -
Cotizacion del oroy la plata
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Oro Plata
EUROS/G EUROS/KG
H/;EE; 2’3'235 19,631 402,427
HAS;;%%’?SS 41,498 790,496
Hg\S/E;/ ;\éﬂl%s 35,625 467,182
H3A1(/Z§/12%§8 57,282 791,133
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ELWGC repasa 30 ainos en la demanda del oro

|World Gold Council (WGC) o Con-
sejo Mundial del Oro ha elabo-
rado un extenso informe donde
repasa las tres Gltimas décadas
de las tendencias mundiales en
la demanda del noble metal. Publicado
en su web, es de libre acceso para todos
los profesionales y piblico en general
interesado en su comportamiento.

Este estudio viene a celebrar el 30
aniversario de la creacion y puesta en
marcha, a finales de 1992, de Gold De-
mand Trends, una verdadera atalaya so-
bre ofertay demanda en cuanto al oro se
refiere. Desde entonces, ha mantenido
constante su compromiso de ofrecer in-
formacion trimestral al mercado sobre
los agentes que operan con el oro. Han
sido 30 afios de profunda transforma-
cién pero, como bien indica Alberto Ver-
gara, director financiero de Sempsa JP,
invertir en el noble metal “no es lo mas
innovador del mundo pero no se baja
del pédium de lo mas seguro. Sean jo-
yas, monedas, lingotes o token digitales

respaldados en oro o plata fisica (esto si
que es innovador), poseer una parte de
nuestros ahorros en oro o plata es una
apuesta ganadora desde la época de
Cleopatra”. Il

Mundo Técnico Oro
y Hora recomienda

Descargar el informe que revisa
los Gltimos 30 afios del compor-
tamiento en la demanda del oro
elaborado por el WGC.

30 years

of Gold Demand

Trends

WORLD GDT
GOLD 30
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NICEROY ECOCERAMICA

MANIFESTO

a situacion actual del planeta requiere una

respuestade urgencia. Novale solo con voluntad

y buenos argumentos, es preciso ofrecer solu-

ciones, acciones claras y determinadas que

atajen de una vez por todas la explotacion de
recursos que esta llevando al desmantelamiento natural
dellugar en que vivimos.

La crisis medioambiental, protagonista del cambio clima-
tico, avanza voraz y provoca situaciones de alarma que 41116-66 41116-96 41116-06 41116-56
seranyadificiles de reconducir. Es, por tanto, una respon-
sabilidad comtn, el reducir al maximo estas practicasy
asimilar de una vez por todas modelos éticos sustentables.
Invertir en innovacion, optimizar recursos, digitalizar
procesos, concienciary divulgarlaemergencia climatica...
Siatnestamosatiempo de hacer algo,debemos hacerloya.

PVPR119 € PVPR119 € PVPR119 € PVPR119 €

ECOSI:LAR
+Nos preocupa el porvenir de las nuevas generaciones? 7 I N
Seamos responsables y hagamos algo por ellos. Trabajar
desdelasostenibilidad yano es solo unaopcion, es el inico

camino, el principioy el final, presente para tener futuro.

Desde Viceroy novivimos ajenos a estarealidad y queremos
contribuir con nuestro compromiso, es por ello que
lanzamos Viceroy ECO, una coleccion centrada en el reci-
clajey el uso de materiales sostenibles.

41114-67 41114-77 41114-57 41114-37
PVPR119 € PVPR119 € PVPR119 € PVPR119 €

COLECCION ECOCERAMICA

Ecoceramicarecurre a la sensibilidad, la responsabilidad
y la razon. Un catalogo de productos que destacan por el
cuidado y la perfeccion. Todo realizado a base de ingre-
dientes sostenibles, que respetan el medio ambiente de
maneraresponsable. Luce un reloj que hablara bien de ti. . \ ' " " /

VICEROY

COLECCION ECOSOLAR

Ecosolar es revolucion, compromisoy conciencia. Es una
coleccion de relojes fabricados con materiales reciclados
y que funcionan a través de los rayos del sol. Se trata de
moc~1elos resistentes, aunque de tacto suave. Siente en tu 41133-37 41133-57 41133-67
mureca lafuerza del astro rey.

PVPR119 € PVPR119 € PVPR119€
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Extraestilo

Iconicas y especiales: joyas y relojes para el Dia de la Madre

ESTILO

©BeatrizBadas Alvarez

selturno del Dia de la Madre,

una celebracion importante

que merece joyas que estén

a la altura. Como dia clave

marcado en el calendario, el
universo de la joyeria y la relojeria se
vuelca de nuevo en una citatan sefialada,
con el fin de sorprender.

Las tendencias se alian una vez mas
con piezas atemporales que son ya un
icono en este sector y que, temporada
tras temporada, se reeditan para conti-
nuar siendo un favorito y un esencial.

Al mismo tiempo, lo mejor de
mantener y cuidar estas tradiciones, es
que el sector joyero y relojero contintie

Contraste Abril 2023

enun primer planoy que laemocion por
comprar unajoya para una persona tan
especial como es una madre, nunca se
pierda. Tradicion que va de generacion
en generacion, como las joyas que aqui
proponemos.

No hay nada mas especial que cele-
brar un momento tinico, con la persona
masimportante,y con unajoya o un reloj
que, sin duda, perduraran en el tiempo
pararememorar siempre este momento,
el del Dia de la Madre.

Colores, simbolos, iconos, eslabones
y perlas, combinacion de materiales y
texturas... un sin fin de posibilidades
abrazan este dia para sorprender a
todos los gustos y estilos. jFeliz Dia de
laMadre! . ®
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Daniel Wellington

Un regalo dulce y fresco, con
una estética alegre y atem-
poral a partesiguales. Daniel
Wellington propone su nueva
coleccion Pastel, enlaquelos
colores pastel y la original
esfera de nacar son protago-
nistas.

Gold&Roses

Lady B es la capsula de
Gold&Roses quereinterpreta
el lazo de una forma lujosa y
contemporanea, evocando
el amor, la nostalgia y el
recuerdo. Un equilibrio entre
la sencillez y la sofisticacion
enunlazo eterno.

= GoFrey
Seiko

Eugenio Lumbreras propone un conjunto de su coleccion Rainbow,
formado porun anillo y unos pendientes. El diseno de una flor cobra
protagonismo, en oro blanco 12 Ley, diamantes y rubies.

Para madresy abuelas divertidas, que disfrutan con las sorpresasy
los detalles; FMF1950 propone estos colgantes en oro de 18 quilates;
el regalo ideal, modernosy faciles de combinar.

Borsari proponela coleccion
Pearl, una oda a la belleza
atemporal delas perlas. Joyas
disenadas amano, utilizando
las perlas mas finas y encar-
nando la elegancia sofisticada
y excelencia artesanal que
caracteriza alamarca.

. Las perlas son siempre un ' iy
MIO Dlam()nds acierto y un esencial que i |
eleva la belleza de cualquier .’ )
. mujer. GoFreylasuneauna . -
giI:;n e:ri:izz ilglrg:;gss, gfllri(; " 2 delastendenciasdelatempo- ) J
’ esfera y un cristal en forma 7; _,L'i Un clasico en el mundo de la fl;ﬁlzl)lr??ufmgesgi’z?gr (;(1)'2 2
de cajaredondeada de estilo ‘.‘1 ,".'J[ joyeria y un esencial que siempre re alarJ sor IPen der b 4%
vintage. La linea Seiko b i queremos tener. MIO Diamonds galarysorp : w’ ’
Presage Coktail Time es un |} J/ versiona las iniciales, en oro y con i £
regalo elegante y perfecto un pequeno diama}nte que la hace
' parahacer feliz alas madres. I\ / mas especial. Unajoya inica.
} Borsari Gioielli

Dosiconos de la joyeria para
sorprender. Las rivieres se
han consolidado esta tempo-
rada como la joya por exce-

7
Duran Exquse ) _ lencia, y las perlas siempre
. Para un dia tan especial, un ocupanun lugarimportante.
E o [ Ele Ka reloj no menos especial. La Dos joyas elegantes y sofisti-
' S ! | coleccion Duward Galicia, cadas para regalar.
con un diseno elegante a la
\ . vez que deportivo, atesora en
IH su interior un movimiento
\. . suizo protegido por una caja
» de aceroy un cristal zafiro. BO SS

Laspiedras preciosasylas perlas reinventan clasicosy danvidaalas
nuevas colecciones de Duran Exquse. Un acierto para celebrar el Dia
dela Madre, regalando joyas atemporales y especiales.

LUZZ Diamonds

Secrecy P 6§

La combinacién de mate-
rialesesunatendenciaal alza
que conquista el joyero de las

3? ,,) j 5 : que buscan algo diferente;
Yo i ¢ E La amatista aporta un extra o 50, La nueva coleccién Inner ' este reloj de Boss, de acero
o & g ' g’ de dulzura a este conjunto que ﬁ:ﬁ’v */ Paradise de Secrecy es AR R § 4 inoxidable, esfera blanca
5 . ' propone LUZZ Diamonds, combi- 07 perfecta para mamas que ) QE 4 A plateado y brazalete bicolor
. i ! ‘??‘4\” . nado con oro amarilloy diamantes. buscan realzar su belleza - 5;; eslaopcion perfecta.
_:; o - &y % - Joyas especiales que llenan de luz interior. Perlas naturales de ¢ 1 :
”fiﬁ& e Ca un dia tan importante. Eltopacio verde es protagonista en las diferentes joyas que propone rio son protagonistas, desde
Ele Ka. Anillos y collares de oro con topacio Rain Forest tratados y laversion més clasicaalamas o $
tallados por brillante Swarovski Gemstones®. atrevida. S g .
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Nowley presenta una nueva coleccion, sofisticada y casual, para el
Dia de la Madre. Collares de plata 925 bafiados en oro 18kt con un
corazon;yla coleccion Prisma para completar un conjunto elegante.

Nanis

La coleccion Sunset de )
Nanis representa el nuevo / i N
ororosa, tendenciaen auge, \ p =
y como unas joyas pueden ‘ e
lucirsetantodediacomode -;?' { -‘
noche. Sudisefioy suforma *.I /// =)
hacen de este conjunto un ' )
regalo diferente.

Jaguar

Los corazonesyla palabra Mom da vida a este collar en oro de 18kts
que propone Caterina B; asi como una pulsera multihilos también

: ! La nueva coleccion Jaguar
en oro de 18kts. Dos joyas diferentes pero que son un must.

Lady Connected combina la
tecnologia mas innovadora

con un elegante diseno, para
regalar en el Dia de la Madre.
Un reloj inteligente con un
aspecto clasico, en el que los
detalles marcan la diferencia.

Luna de Baroda-Merina

Merina propone la pulsera
Impulso, en oro rosa de 18kts
con 78 diamantes negrosy 4
rubies engastados a mano.
Luna de Baroda opta por un
anillo con dosamatistasrosas

Ti Sento

, . = = - T . o >
enformadelagrima. > - ¥, g (-
e . e — — — — e -uu:-
.S - = e
b - '
o o~ . : ™ ) 4 -
e .ﬂ . N . -
~ > o -
-t ;) .
~ ~ Un clasico que nunca puede faltar en el
~ g joyero y un conjunto que esta temporada
£ o se ha convertido en objeto de deseo. Para
- e lasmadres clasicas pero con personalidad,
e Y TiSentoreeditalas perlas.
Rue des Mille
Unreloj en el que los detalles
lo son todo. Olivia Burton
apuesta por un re}oj dulcey Rue des Mille propone el y g
elegante paraundiatanespe- anillo escudo con circulo % J
cial como el Dia de la Madre. central en pavé de circo- % o
Deaceroinoxidable pavonado nitas, evocando con la 3 J
enororosay una esfera floral gota de agua ese enfoque 3 J

gris claro aplicada. femenino ante los desafios

diarios. Y la gargantilla
Mom con piedra rosa.

N

_ =
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Iconicas y especiales: joyas y relojes para el Dia de la Madre

Calvin Klein Les Georgettes Marea Anartxy
o o o |
@ = oo "\‘ﬂ"‘*‘-@ ‘!);;'\"r‘ ~ 3 4
4 ¥ T '}__\ W
& N Ny |
& "fa“ . 3 | ~
. :‘Tﬂ BN |
El oro amarillo y el negro de la : % ’ ,
esferaaportanaesterelojcaractery ]
_ personalidad. CalvinKlein propone
un diseno que atina sofisticacion y ) )
atemporalidad, con una pieza para Joyas con cuero reversible y colores primaverales, como el lavanda %
lucir siempre. irisado de la pulsera o el rojo mistral de los pendientes. Asi son las LY Y Sunflowers es una coleccion
joyas que propone Les Georgettes para este dia. P 4 llena de luz y color, perfecta
N o para dar la bienvenida a
T - 2 la primavera. Estas piezas
et Fess :
Ealuiljl i combinan el acero con los

Kidult

Marea presenta esta pulseraen plata12 Ley banada en orode 18k, en
la que la palabra mama es protagonista y que se puede acompanar,
para completar el look, con un reloj doradoy clésico, para acertar.

cristales de tonos calidos y
pasteles, junto a detalles en
zirconita.

Argyor

Bea Soldado

".l ,}:;‘
“Mi Medalla” by Argyor es el Bea Soldado apuesta por dos % j
regalo imprescindible para propuestas diferentes. Por } b
Lossimbolosylasfrases danvidaalas pulseras de Kidult, paratrans- muchas madres: unamedalla un lado, el clasico colgante A ::’r
mitir la emocion de este dia y los sentimientos hacia una madre a de la Virgen Maria en una de corazon que nunca fallay, f d
través de joyas. La linea Family de Kidult es la opcion perfecta. gran variedad de disefios por otro, un anillo baguette 1.:!‘ d
parallevar cercadel corazon. quemarcaladiferencia. Joyas : y 0
Un regalo con un gran valor disennadas a mano en oro que Ay
ViC tOI'ia CI'UZ sentimental. le encantaran. !} )
p & é
1 4 . 14
El color vuelve a ser protagonista, asi comolos simbolos. Mas allade 4 # C lClOn
frasesy corazones, Mabina ofrece las estrellas como simbolo para ) & 3
conquistar en el Dia dela Madre. Un conjunto diferente y llamativo. Modernp ycon personal{dad, una & ? e - Lacoste
de esas joyas que se convierten en 4 b La coleccién Para ti de ~fAd ”’?‘3{; F3)
A . . = = ! Sy =4 W
ST ia de a Madre con un clisico  © Derfoctos somo regalo pars G A %
s L § 3 A
: SRR B, & perfectos como regalo para  s2Sy@™ e t
T_ A d oro reeditado en suversion mas gctual, S, 67 todas las mamas y abuelas. YerZ A =N g :E&\E
con charmsy detalles especiales. %P Un disefio especial con una ; W :

T-Adoro celebra el Dia de la Madre
conjoyas Riviere multicolor, ador-
nadas con circonitas para aportar
untoque actual, frescoy elegante, y
conuncharm conla palabra Mama

parasenalar este dia.
Malizzia
:"U? «._‘&\ @
£ b R P3N
' QUL

Potens

Potens es sinonimo de calidad y
savoir faire, unlegado que serefleja
enlacoleccion New York, refinaday
cosmopolita. Con estereloj, Potens
celebra el Dia de la Madre, para
recordar siempre este momento.

i N Pendientes maxi para decir te
Q. ¢ 4 ‘.\ 4 'S quiero a lo grande. Fabricados en
% 1Y q \ ! /\ acero quirtrgico y bafio de oro de
L & S % 18kts, estos pendientes destacan
S & 4 1 ¥ - e por sus aventurinas. Una joya
y D d 4 & ligera, atemporal y divertida.
7

Salvatore Plata

¥

La coleccion MUM de Salvatore
Plata es la eleccion ideal para
regalar en el Diadela Madre. Como
este collar en circonitas de color
con bafo de oro o rodio; el regalo
perfecto para este 7 de mayo.

(hD--\x,u

cadenadebolas conleyendas
en charms y cristales de
Murano en diferentes colores.

La coleccion Karat de Tous
esta inspirada en las tallas
de las gemas preciosas, un
vinculo con el heritage relo-
jeroy la esencia joyera de
la marca, para celebrar los
logrosylafuerzade todaslas
madres.

Bisel rosa mate con indica-
dores en color champan,
4 correa de silicona, esfera
N e |l también rosa con detalles
de petit piqué y correa con
texturas... un reloj sencillo a
3 simple vista aunque repleto
R de detalles.

Las pulseras Composable de Nomination son una opcion perfecta;
diseniadas en aceroy plata 925, los links exclusivos para Espafia para
el Dia de la Madre cobran todo el protagonismo.

Un simbolo eterno en el universo de la joyeriay que representa ala
perfeccién un dia tan especial. Maman et Sophie llena sus joyas de
corazones para sorprender a una persona tan especial.
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Iconicas y especiales: joyas y relojes para el Dia de la Madre

Vidal&Vidal

U a2 g#

\ |
L y

s
\:\\ (l ) Una madre, una joya. Vidal&Vidal

propone acompanarnos en eseviaje

que es la vida empezando por la

ﬁ\\ /;j primera maestra que tuvimos, una

\«.1 o/ madre, con joyas que conectaran
o mas alla delas palabras.

Tommy Hilfiger

Todo al azul. El reloj multifun-
cion de Tommy Hilfiger, con caja
azul, esfera azulada y brazalete de
eslabones también azul, todo ello
combinado con toques de oro rosa
esunregalo diferente.

Lotus Silver

| e oTET

¢ =

La coleccion Lotus Silver exclusiva para
mama es una forma de agradecerle que
siempre esta cuando la necesitamos. Por
ello, la palabra mama y el simbolo del infi-
nito son protagonistas.

Liska

""2_“

Las perlas naturales y los

cristales de las joyas Liska

J resaltan la belleza, sobre

todo la de nuestras queridas

g madres. Por ello, la marca

§ proponejoyas que aportan luz

y que,ademas, son esenciales
paralucir siempre.

-l

o
A
o«
"oy,
L

Guess

G
1
.
Ll
:;*:*%\

"—“ ]

e TR e

17 o,
oy

NS

El corazon es simbolo del amor infinito,
y Guess propone este icono en unos
pendientes originales; asi como un reloj
elegantey sofisticado en el quelos eslabones
elevan al maximo este disefio.

Viceroy

b

A
- , -
El color en sus diferentes facetasllega a Viceroy; esmaltados, piedras
naturales o cristales. Todo ello en joyas aptas para lucir siempre y
elegidas cuidadosamente para sorprender a todas las madres.

Radiant

IZJ .
Fe
2'x Relojes, joyas, o silo prefieres
e e ) 2 en 1. jPara qué elegir silo
= ({ ¥ ) puedes tener todo?. Recuér-
& W dale que es unica, que es
—_— especial, con la opcion de
gl regalo perfecta que propone
= Radiant, formada porunreloj
; doradoy una fina pulsera.
=

Victorinox

Lleno de los valores, la alta calidad
y el disefio de Victorinox, I.N.O.X
Lady es el diseno femenino mas
iconico de la marea suiza. Un reloj
quese adaptaa cada estilode mujer,
y que es practicoy elegante.

2 Jewels
. 85

Esencial, atemporal, sofisticada y ' O
apta para cualquier momento del \ ’f;- \ 2
dia. 2Jewels proponelajoya que es | A xil);\\\
un acierto asegurado. Sin duda, los 2 N\, ﬁ_‘ A %
eslabones en todas sus versiones < N~
han llegado para quedarse. - \

_

i
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La emocion del Dia de la Madre
con KIDULT

onmotivo del Diadela Madre,

Kidult dedica algunas crea-

ciones de la linea Family a

las madres, para un dulce y

delicado regalo con joyas de
acero 316L que ponen a “mama” en el
centro de cada pensamiento. Un regalo
que siempre es un aciertoy unajoya para
lucir siempre.

Kidult ha preparado una seleccion
de la linea Family, formada por dife-
rentes propuestas con simbolos y frases
emocionantes, tanto en espafiol como en
inglés. Entrelas creacionesemblematicas

\

encontramos sin dudalaiconica pulsera
con cierrey charm de corazon, donde se
encuentra grabado un dulce “mama4”. La
misma simple peromuy poderosa palabra
seencuentra también en el centro de dos
pulseras que, ademas, llevan un mensaje
de amor puro: “no te quiero perfecta jte
quiero feliz!”. Esta opcion se propone
tanto en version bangle, como en una
nueva variante con perlas cultivadas.

Y todavia hay mas, ya que las joyas de
Kidult con frases paradedicar alamadre
son muchas. Por ejemplo, “Mama, te
quiero por todaslas cosas especiales que

has hecho por mi” que podemos encon-
trar en la pulsera con el sistema comfort
fitcon charm en forma de corazon negro
y borde rosado tachonado, o en el nuevo
bangle con colgante con borde de acero
dorado. El bangle “Best Mom” también
es una perfecta opcion que la marca
propone con un colgante de corazon en
esmalte rosa.

Kidult también propone la nueva
coleccion de pulseras; la primera con
un charm de corazon con cristales y en
el centro el mensaje grabado “abrazos,
dulzura y amor, asi es mi mama”; y otra
opcion con un charm con detalle en

forma de corazon en acero rosado y la
frase “para el mundo, eres mi MAMA.
Parami, ti eres el mundo”. Y si el abrazo
de una madre hace que todo sea mejor,
la eleccion sin duda solo puede recaer en
la pulsera o en el collar “Mama hace que
todo sea mejor”.

Por altimo, Kidult ha pensado
también en la especial relacion madre
e hija con propuestas que cuentan la
dulzura de este vinculo a través de
pulseras a conjunto, para llevar juntas,
disponibles en la version con colgante
corazon, con colgante redondo o bangle
clasica sin colgante. ¢

Kidult ha preparado una seleccion de la linea Family, formada por diferentes propuestas con
simbolos y frases emocionantes

Kidult ha pensado también en la especial relacion madre e hija con propuestas que cuentan
la dulzura de este vinculo a través de pulseras a conjunto

O o

between
a Mother &
Daughfsr is

FOKEVE&

n‘
between

a Mother &
Daughter is

jgiﬁﬁiﬁ‘fz

ﬁrzﬁﬂﬂm Fﬂ}’!%

IBERIA RETAIL HUB - DAVID AYALA
TEL (+34) 625.15.78.54
EMAIL DAYALA@IRHUB.ES

AGENTE EXCLUSIVO

Kidult

DISCOVER YOUR LIFE
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MAREA presenta nuevas joyas
para todos los estilos

Esta primavera, Marea nos presenta mas de 60 disefios de estilos tnicos, divididos en 4
colecciones entre las que encontramos dos acabados: rodio y bano en oro de 18k

Entre sus nuevas colecciones encontramos desde disenos primaverales con circonitas
lavanda, elementos que sorprenden por su originalidad o joyas que siguen las ultimas
tendencias como las cadenas de eslabones o perlas

mpieza la primavera, y como

ya nos tiene acostumbrados

Marea en cadainicio de tempo-

rada, nos presenta nuevas

coleccionesdejoyasen platade
12 Ley. Mas de 60 disenos unicos divididos
en 4 colecciones entre las que encon-
tramos dos acabados: rodio y baio en
orode18k.

Su coleccion Nébula promete elevar
los looks a otro nivel. Inspirada en la
belleza del universo se compone por
piezas que siguen la tendencia de las
perlascombinadas con estrellas, creando

un disefio muy original ala vez que sofis-
ticado. Perfecta paraagregar untoquede
glamour en cualquier ocasion.

Malva es su coleccion mas dulce y
primaveral. Sus joyas estan formadas
por mariposas con circonitas en talla
navette con el color de esta temporada: el
lavanda. La pieza que masnos hallamado
laatencion sonlos pendientes que van al
l6bulo, un disefio muy rompedor.

El elemento principal de su coleccion
Milano no ha dejado indiferente a nadie:
un globo en formade perrito. Un conjunto
de piezas con un aire chic y divertido

en el que encontramos collar, pulsera,
pendientesy anillos enlos dos acabados.

Como ya llevan demostrando meses,
Marea no se queda atras con las tiltimas
tendencias. Prueba de ello es su nueva
coleccion Endless. Una explosion de
estilo atrevida a la par que tierna como
resultado de la combinacion de cadenas
de eslabones y ositos con circonitas en
microengaste. Cada pieza es unadeclara-
cion de moda para aquellas mujeres que
buscan un toque distintivo en su estilo
personal.

Ademasdeestas 4 colecciones, Marea

haincluido nuevas piezas a su coleccion
de genérico, entre las que encontramos
joyas atemporales que combinan perlas
ycirconitasblancas, pendientes 2 looks o
collares con cadenas de bolasy elementos
delasuerte.

Marea no deja de sorprendernos, combi-
nando siempre calidad, disefio y estilo
a un precio muy competitivo. Para mas
informacion sobre sus colecciones,
podéis consultar sus paginas web. ¢

www.mareplata.com
WWwWWw.marea.es

Contraste Abril 2023
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Llega la primavera a la familia
DANIEL WELLINGTON

©BeatrizBadas Alvarez

aniel Wellington, la marca
sueca de relojeria, conocida
por sus propuestas clasicasy
minimalistas, nos sorprende
en estaocasion con modelos
primaverales de edicion limitada y
celebra asi la proxima temporada. La

marca presentalanueva coleccion Pastel,
que, como su propio indica, en ella los
colores pastel son los auténticos prota-
gonistas. Un guifio al lado mas dulce de
la proximatemporaday unadosisde aire
fresco parallenar dealegrialoslooks mas
primaverales.

En la coleccion Pastel, los modelos
tradicionales de la marca y con mayor

éxito de ventas, el modelo Petit (28mm)
y el modelo Quadro (20x26mm), se
reinterpretan en colores frescos y muy
femeninos, para dar la bienvenida a la
temporada Primavera-Verano 2023 de
una forma especial.

6nuevosrelojes con detalles en acero
chapado en oro rosa que presentan esta
primavera colores delicados. De estos
disenos destacan también otros detalles
como la elegante esfera de nacar, que se
caracteriza por su iridiscencia y origi-
nalidad. Y es que el nacar nunca falla,

mostrando siempre su lado mas sofisti-
cado, femeninoy elegante.

La gama se viste con correas de
genuina piel italiana en tonos pastel:
rosa, lila y azul. Tres tonos que siempre
conquistan el armario dela época estival
mas esperada del afio, por lo que estamos
ante un reloj que querremos lucir cada
verano y que nos acompanara en cada
momento.

Piezas derelojeriaparallevaradiario
querespiran eleganciay frescuraen tonos
que nunca dejaran de ser tendencia. ¢

La nueva coleccion Pastel reinterpreta los modelos tradicionales de la marca, con esfera de
nacary correas de genuina piel italiana en rosa, azul y lila

Fornituras de Joyeria, S.A.

El mayor surtido de fornituras y complementos en
oro, plata, gold filled y otros materiales.
Todo lo que necesita en un sélo click.

o /.' .

el 75
ok :, oo
ATRGTE,

£

FORNITURAS DE PLATA

GOLD FILLED 14/20

CADENAS DE ORO, PLATA v
GOLD FILLED

Usted lo imagina, nosotros lo realizamos.
Orobase, siempre cerca de usted

www.OROBASE.Es

Delegacién Andalucia Central Madrid
Angel Luque T. 915 310 207
T. 607 505 606 www.orobase.es

Delegacién Bilbao
T.944 795 267
orobasebilbao@hotmail.com

Distribuidor Oviedo
Comercial Doncel
T. 985 216 281
comercialdoncel2015@gmail.com

Distribuidor Catalufia
Justo Comercial de Relojeria, S.A.T.
T.933175 787
www.justo-relojeria.com

Distribuidor Murcia
Palomera, C.B
T. 968 293 860
palomera@comercialpalomera.com

Ref. DW00100633
PV.P.179¢€ PV.P.179€ PV.P.179€ PV.P.199€ PV.P.199¢ PV.P.199¢

Ref. DW00100634. Ref. DW00100635 Ref. DW00100636 Ref. DW00100637 Ref. DW00100638
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JAGUAR CONNECTED llega en su version

onunafuerte personalidad,las propuestasde
las series J980/1/2/3/4/5/6 y J981/1/2/3/4/5/6
dirigidas a una mujer atrevida y valiente,
no pasan desapercibidas y se alian con la
tendencia sparkling del momento. Asies que,
provisto de una carcasade aceroinoxidable de 35,5 mm,
que combina, en los diferentes modelos, la correa de
acero en tonos platay plata/ororosa, asi como divertidas
combinaciones entre la esfera en nacar, plata, azul,
verde, negro, burdeosy el bisel disponible con cristales
blancos o multicolores, combinados conlosindices que
alternan ntimeros romanos con cristales blancos.

mas femenina

Diseno moderno y femenino

A suvez, los relojes J982/1/3/4/5y J983 /1/3/4/5 son
8 propuestas muy originales, insolitas y estilosas, que
lucen una carcasade aceroinoxidable de 35,5 mmenlos
tonos naturales del acero, con correa bicolor amarillo
oro (J982/1/3/4/5) o una carcasay una correa totalmente
doradas (J983/1/3/4/5). Estos disefios destacan también
por las grandes esferas con diferentes matices como
nacar natural, plata, azul, negro y verde, rodeadas de
biseles, algunas con cristales de colores inspirados en
el arcoiris, otras con cristales totalmente blancos que
reflejan los destellos de las circonitas en lugar de los
indices. Todos los modelos tienen integrado un cristal

©BeatrizBadas Alvarez

ras el éxito de Jaguar Connected, la primera

coleccion derelojes hibridos parahombre de

Jaguar,lamarcalanza ahoraunanuevagama

de relojes conectados para mujeres: Jaguar

Lady Connected. Lagama combina el disefno
refinado de un reloj analdgico con funciones avanzadas,
disefniadas para facilitar la vida cotidiana.

Entre sus funciones destaca la facilidad para prio-
rizar lo realmente importante ya que, con el fin de no
ser molestado por alertas de todo tipo, el reloj vibra
unicamente en aquellos que elijamos. Ademas, es
posible filtrar mensajes, llamadas y notificaciones de
redes socialesy priorizarlas. Unaligera presion en uno
de los botones de la corona es suficiente para recibir
informacion diversa del dial: 1afecha, una segundazona
horaria o consultar la musica que escuchamos desde
nuestro teléfono movil, hacer fotografias, memorizar
el estacionamiento, localizar el paradero de su teléfono
inteligente y compartir su ubicacion con un amigo para
sentirse mas segura en sucamino a casa. Y muchomas.

Entre todo esto, una de las funcionalidades mas
destacadas es, sin duda, la posibilidad de programar
unaaccionIFTTT, es decir, procesar automaticamente
acciones que, de otro modo, tendrian que realizarse
manualmente. Por ejemplo, accionar electrodomés-
ticos,encenderlasluces olacalefaccion, abrirlapuerta,
etc... Gracias a la interfaz intuitiva, puede cambiar
la configuracion del reloj en la aplicacion para que se
adapte perfectamente a su estilo de vida, lo que le permi-
tira concentrarse solo en lo que realmente importa.

de zafiro a prueba de ralladuras, muy resistente.

Con estos nuevosrelojes de Jaguar Lady Connected,
asistimos a una explosion de colores vibrantes con
tonalidadesvivas que aportaran un soplodeaire frescoa
nuestro armario, y por otro, lamoda primavera-verano
nos devuelve al minimalismo delos 90 que cobravidaen
vestidos con bandasy camisasboyfiiend, rigurosamente
blancas, parallevar con cuello alzado. Hallegadolahora
de atreverse a reivindicar los estilismos de la proxima
temporada con relojes delineas marcadamente mascu-
linas, pero coloridos en los detalles. ¢

Una explosion de colores vibrantes con tonalidades vivas que aportaran un soplo de aire
fresco a nuestro armario. Relojes de lineas masculinas aunque detalles coloridos
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Color y estilo en lo nuevo de ICE WATCH

©BeatrizBadas Alvarez

ce Watch, la marca relojera que

se caracteriza por disenar relojes

comodos y faciles de lucir aunque

con disenos llamativos e innova-

dores, presenta una gran infinidad
de propuestas para esta nueva tempo-
rada, acordes con las tendencias del
momento aunque sin olvidar esos codigos
atemporales, para poder lucir siempre.
Paratodoslosestilosygustos, cualquiera
podra encontrar su reloj. Destacamos
algunas de las nuevas colecciones de Ice
Watch. ¢

Ice Horizon

Ice Tie and Dye

Las esferas degradadas son protagonistas en esta coleccion. Los diferentes tonos,
todosellostendencia delatemporada, captan todaslas miradas pararesaltarlos looks
mas veraniegos. Como el Ice Horizon Verdigris, inspirado en un crepusculo nautico,
con un color sutil y moderno que se alia con el dorado de los numeros. Apto paralos
mas fashionistas. O el Ice Horizon Orchid, con un aspecto chic y sofisticado que lo
convierte en el accesorio perfecto para acompanarnos durante el dia o la noche. Su
esfera en degradado morado aporta un toque de calidez y estilo a todos los looks. Sin
olvidarnos del Ice Horizon Nude, inspirado en las puestas de sol y que es elegante y
desenfadado a partes iguales.

Una coleccion para todoslos estilos gracias a disefios con una version dulce, como si
de un caramelo se tratara, a otra mas atrevida con estampado militar y colores con
fuerza. Destacan el Fresh Mint, inspirado en la época de los 70y con tonos de azules
aamarillosy verdes. Unreloj que aportara un toque colorido de aire hippie atodos los
conjuntos. El reloj Coral llama la atencion por una combinacion que es estrella esta
temporada: el naranja y el rosa. Y el Green Shades, perfecto para los mas pequenos,
yaque pueden aprender aleerla hora con facilidad en un disefio modernoy colorido.
Su pulsera en tonos verdes fabricada en silicona aporta comodidad y estilo.

Ice Cosmos

Ice Glitter

Una paleta de nudes da vida a esta coleccion, atemporal y sofisticada gracias a sus
coloresy detalles. De estamanera, latendencia Nude llega a Ice Watch con esta colec-
cion, destacando el Almond Skin Shades, con un estilo depurado y muy femenino
gracias a la correa nude y a los cristales de colores que adornan la esfera; también
el reloj Celesti Day, un reloj suave y robusto, perfecto para cualquier ocasion y para
elevar el look conun gesto dulce; y, por tiltimo, el Whyte Crystal Numbers, un reloj para
brillar sin esfuerzo, elegante y sobrio, monocromo con detalles dorados y lentejuelas.

Para las noches de verano o para llenar de fltor cualquier momento del dia. La
coleccion Ice Glitter llega cargada de fuerza y personalidad. Destacan el Neon Lime,
con lentejuelas lavanda brillantes y centelleantes para adornar la esfera de un reloj
coloridoy atemporal. El Ice Black-Rose, un reloj extraplano con silicona negray con
la esfera y las manillas cubiertas de purpurina en color rosa dorado, perfecto para
las mujeres que buscan brillar y, por ultimo, el Black, un reloj total black con esfera
delentejuelasy detalles en dorado.
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Lujo y personalidad en FRANCO P.&SONS
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a coleccion FrancoPiane de Franco P.&Sons
fue concebida por Franco para mujeres que
aprecian el arte y tienen un estilo de vida
refinado y natural; mujeres que buscan algo
exclusivoy tnico que exprese su personalidad
y belleza natural. Franco Pianegonda se dedica a crear
joyas que son verdaderas obras maestras, disenadas
para realzar la feminidad y la belleza de cada mujer. Y

Perpetual Love

asilotransmite en esta coleccion, dividida en diferentes
lineas aunque todas ellas con la esencia propia de su
disefiadory el tan caracteristico Made in Italy.

La coleccion FrancoPiane combina el arte con la
belleza de la naturaleza, utilizando tinicamente mate-
riales nobles como el oro, los diamantes, las piedras
preciosasylaplata, paracrearjoyas atemporales. Franco
Pianegonda garantiza, ademas, que todoslos materiales
utilizados en la produccion de susjoyas han sido cuida-
dosamente seleccionados de fuentes confiables, que no

Love Now

tienen vinculos con el trafico de diamantes, oro u otras
piedras preciosas; al mismo tiempo, los procesos de
fabricacion son conscientes con el medio ambiente, con
el objetivo de minimizar el impacto en el ecosistema.

Un lujo auténtico y refinado, que expresa la perso-
nalidad inica de cada mujer, el compromiso yla pasion
de Franco por crear obras de arte atemporales, y que da
vidaa esta coleccion formada por diferentes estilos que
descubrimos en Contraste. Joyas paralucir siempre con
mucho caracter.®

Glitter

Perpetual Love celebra el amor eterno con cadenasy
piedras preciosas engarzadas como momentos felices.
Anillos, collares, pulseras y una cruz espiritual repre-
sentan la belleza del amor que siempre brilla.

Joyas creadas con piedras naturales en un marco de
plata esterlina. El diseno en forma de flor representa
la fuerza vital del amor que une a dos personas. Lucir
estajoyaescelebrar el amory su belleza, aportandoluz
y calidez a cada momento de tu dia.

Una celebracion delabellezainterior de lamujer, brin-
dandole confianzay positividad. Joyas de plata tinicas,
con eslabones organicos y texturizados, engastados
condiamantes, rubies, zafirosy esmeraldas, realzan la
belleza de una mujer, aportando elegancia y sofistica-
cién a cada momento de su vida.

Loving Strings

Her Power

Shining Heart

Combinando diferentes estilos y pensamientos, las
joyasdeesta coleccion son elegantesy inicas. Lamezcla
armoniosa de diferentes elementos crea un nivel de
belleza inusual y atemporal. Loving Strings repre-
senta el amor como hilos invisibles que hacen vibrar
las emociones. El disefio de Franco hace visibles estas
cuerdas, invitandote a bailar al ritmo de tu vida.

Her Power es unaodaalabellezaylafuerzadelamujer.
Franco crea piezas Uinicas que celebran la naturaleza
femenina, utilizando la plata como lienzo sobre el
que depositar las gotas de rocio de perlas, topacios,
amatistas y cuarzos. Las formas redondas y facetadas
delos cristalesreflejanlaluz de manera sublime, ilumi-
nando la piel de lamujer con una elegancia atemporal.

Una coleccion que celebra el amor a través de su simbolo
mas iconico, el corazon, adornado con brillantes
diamantes. Cada pieza de joyeria, anillo, arete, pulsera
ocollar, esta cuidadosamente detallada para transmitir
la belleza del amor fuerte, puro y genuino. Lucir joyas
Shining Heart es irradiar fuerza, pasion y carifio en
todo momento.
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Anillos inspirados en el estilo de la realeza

con THE BRIGHT CLUB

©BeatrizBadas Alvarez

heBright Club estrenalanueva
temporada con flechazos
convertidos en irresistibles
disefios; anillos de compro-
miso en oroydiamantes soste-
nibles que haran resaltar tu persona-
lidad. Anillos que son un deseo y que,
paraotorgar un giromaslady, se pueden
acompanar con pendientesy colgantesa
juego. Todos ellos se inspiran en lamoda
y el estilo de la realeza, una tendencia al
alza que ya ha provocado la viralizacion
de diferentes disefios y que son un abso-
luto deseo entre las generaciones mas
jovenes.
Las propuestas de The Bright Club
para primavera ya estan aqui. La joven

marca se caracteriza por trabajar con
diamantes sostenibles y anillos de
compromiso de disefnos sofisticados y
exquisitos hechos en Espafia. The Bright
Club cuenta con diferentes disefnos:
‘Duchess Round’, en oro de 18kts con un
diamante sostenible en talla redonda,
certificado por el International Gemo-
logical Institute (IGI). Un anillo llama-
tivo y muy especial. ‘Infanta Emerald’,
en oro amarillo y blanco de 18kts con un
diamante sostenible en talla esmeralda,
también certificado por el International
Gemological Institute (IGI). Los anillos
delmodelo ‘Princess’ destacan portener
un diseno similar al anillo iconico anillo
de compromiso de Lady Di,donde un halo
dediamantesiluminalapiedracentral;y
el modelo ‘Queen’ cuenta con un espec-

tacular halo de diamantes a juego con
el brazo del anillo que envuelve toda la
esfera en un twist deluxe.

Clasicos que The Bright Club reedita,
como marca que busca innovar en el
sector joyero, apostando por diamantes
fabricados en laboratorio y modelos
adaptados a todos los gustos. ¢
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La atemporalidad en el icono de NANIS

©BeatrizBadas Alvarez

o organico, la sofisticacion y

la equilibrada “redondez” de

la naturaleza inspira la nueva

coleccion de Nanis, una rein-

trepretacion de la mas iconica
de todas las formas de la firma italiana:
las bolas de oro de 18 quilates, grabadas
amano con latécnica milenariadel buril
millerighe.

Esta forma, tan simple y pura, puede
parecer a simple vista facil de hacer pero
lo cierto es que esconde un nivel de arte-
saniaincreiblemente alto. De hecho, estas
bolas se fabrican unaaunay consisten en
dos “cascaras” que se sueldan paraluego

colocarse en un horno especial con el fin
de que se endurezcan. A continuacion, se
conectan entre si con pequenios anillosde
oro, con una precision y una paciencia
increibles. Es entonces, después de este
proceso, cuando las bolas estan listas
paraser grabadas porlos artesanosdela
marca italiana, dejandolas suaves como
laseda.

Esta forma tan distintiva ha sido, y
sigue siendo, el eje principal de algunas
de las colecciones mas distintivas de
Nanis, como se aprecia en IVY, Soffio,
los pendientes Ciliegine y muchas otras
joyas;todasellas compartiendola misma
elegancia sinuosay suave. ¢
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SEIKO PROSPEX presenta el primer reloj
de buceo con movimiento GMT mecanico

©BeatrizBadas Alvarez

ue en 1965 cuando Seiko
present6 su primer reloj de
buceo y, desde entonces, la
firma ha desarrollado nuevas
tecnologias y disefios que han
hecho de Seiko Prospex una delas colec-
ciones favoritas entre los buceadores
aficionados y profesionales de todo el
mundo. Ahora, Seiko Prospex presenta,
por primera vez en la historia, un nuevo
movimiento de la familia 6R, que cuenta
con funciéon GMT y una reserva de
marcha ampliada a 72 horas. El calibre
6R54 esta presente en tres nuevas crea-
ciones que reinterpretan el reloj clasico
de Seiko de 1968, combinando el diseno
original conlas ultimasinnovaciones en
relojeria.
Los tres modelos son resistentes al

agua hasta 200 metros y cuentan con
Lumibrite en las agujas y los 12 marca-
dores para garantizar la maxima legibi-
lidad incluso en situaciones de pocaluz,
mientras que el bisel unidireccional esde
ceramica con el fin de protegerlosrelojes
de aranazos y mejorar su durabilidad.
Cada reloj se presenta con un brazalete
de acero inoxidable compuesto por tres
delgados eslabones que se acomodan de
forma segura a lamuneca.

Ademas delas dos nuevas creaciones
de estilo clasico con la esfera en verde
y negro, Seiko Prospex suma a la colec-
cion un modelo de Edicion Limitada que
conmemora el 110 aniversario del primer
reloj de pulsera de lamarca.

Lostresrelojes estaran disponibles, a
partir de junio de 2023, en las boutiques
de Seiko y en tiendas seleccionadas de
todo el mundo. ¢
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El maximalismo de PITTIESISI

a esencia italiana, las piedras

naturales y el maximalismo se

alianenla coleccion Pietre della

Terra de PittieSisi. La marca

italiana vuelve a fusionar el

arte y el disefio, la artesania refinaday

la creatividad libre para transmitir una

elegancia que se aleja de cualquier regla
preestablecida.

Formas suavesyluminosas, asi como

piedras unicas son los elementos claves

de esta coleccion formada por maxi
anillos. El cuarzo ahumado, cuarzo ruti-
lado amarillo y el cuarzo rutilado rosa,
montadas en plata 925 pulida, son las
piedrasnaturales elegidas paraunacolec-
cion con caractery en formato maxi. Una
coleccion muy caracteristica también por
sus formas, irregulares y perfectas para
captar todala atencion. Joyas especiales
conla esencia tan propia de PittieSisi. ¢

ARTESTONE da vida al acero
con mucho color

rtestone presenta nuevas
colecciones para la tempo-
rada Primavera-Verano 2023
que ya se desvelaron en la
ultima edicion de Bisutex.
En ellas, el color es el auténtico prota-
gonista, ofreciendo una vida diferente

al acero.

Porunlado, la coleccion Ikigai, inspi-
rada en un propoésitojaponés. Esta colec-
cion destaca por los materiales, como el
caucho, el acero y la plata. Ajustables a
cualquier medida, estan disponibles en
infinidad de colores.

Por otro lado, la coleccion Alma, de
cauchorecubierta porunabase de acero.
La pieza central de estas pulseras puede
ser de perla cultivada o de plata de ley y
también esta disponible en diferentes
colores, concretamente en mas de 20
tonos.

Ambas colecciones destacan por ser
econdmicasy totalmente novedosas, asi
como porlosmateriales, todos ellos fabri-
cado en Espana y Europa, marcando asi
ladiferencia.

PERRELET amplia su coleccion LAB
Peripheral

errelet es conocido por desa-

rrollar relojes caracterizados

por un disefio original y reco-

nocible al instante, todo ellos

equipados con calibres auto-
maticos. ;Por qué solo movimientos auto-
maticos? En homenaje a su fundador. El
maestrorelojero Abraham-Louis Perrelet
desarroll6 el primer calibre automatico
en 1777, un mecanismo totalmente revo-
lucionario para esa época.

En 2021, Perrelet lleva el movimiento
automatico a un nivel superior. Esto
sucede con la coleccion LAB Peripheral,
que presentalos modelos LAB Peripheral
Dual Time y LAB Peripheral 3-Hands.
Esta linea presenta un rotor que baila
discretamente alrededor de la periferia
de la esfera segtin el ritmo de la murfieca
del propietario. Cumple su cometido, no
perturba la legibilidad de las funciones
del reloj y luce un fino tallado con rayas

oblicuas. Es casi invisible, pero no se
oculta a una mirada aguda.

Lascreaciones 2023 danlabienvenida
auntono verde esmeralda en las esferas
del LAB Peripheral Dual Time y el LAB
Peripheral 3-Hands. Este tiltimo también
esta disponible en un tono azul intenso.
Dos colores de moda, contemporaneosy
muy apreciados.

La coleccion LAB Peripheral se
presenta en una caja en forma “cushion”
de acero inoxidable de 42 mm x 42 mm,
resistente al agua hasta5 ATM. Suslineas
suaves y lisas, junto con las asas cepi-
lladasy pulidas, ladecoracion de rectan-
gulos en relieve del lateral de la cajay el
bisel octogonal pulido con perfil sati-
nado, dotan a este modelo de un caracter
fuerte y distintivo. Con su estilo casual-
chic, es adecuado tanto para ocasiones
elegantes como deportivas,dependiendo
del atuendo con el que se combine. ¢

ESTILO

Contraste Abril 2023

53

Tendencias

Las PERLAS., la obsesion de todas las

©BeatrizBadas Alvarez

eries de Netflix como Elite o The Crowny su

quinta temporada inspirada en Lady Di; el

deseo de piezas atemporales, el auge de lo

vintage y como ciertas joyas pasan de genera-

cion en generacion, nuevos codigos de estilo

que rompen con reglas preestablecidas, el genderlessy

quelas perlas siempre han tenido ese “algo”. Todo esto,

y quizas mucho mas, han hecho de las joyas con perlas

algo mas que una tendencia, convirtiéndolas en un

esencialy en el deseo de todaslas generaciones. ;Quién
no tiene unajoya con perlas en su joyero?.

Desde joyas emblematicas inspiradas en épocas

pasadas, como los pendientes de boton o los largos

collares de perlas que hemos sido testigos de su regreso

MIO Diamonds

TiSento

generaciones

en esta temporada, hasta una nueva reinterpretacion
de estas piezas. Las perlas ya no entienden de reglas y
su universo es mucho mas amplio. Segin un estudio
de Zion Market Research, la industria de la joyeria
de perlas es el segmento del mercado mas grande del
sector que gira en torno al disefio, la produccion o el
abastecimiento y se espera que el valor del tamafio de
este mercado aumente su nivel de alrededor de 10.500
millonesde dolares (2022) aalrededor de 25 mil millones
dedolares para 2030.Y es que, el ritmo significativo de
la creciente popularidad de las perlas y el aumento de
lademanda de este tipo de joyas, hacen que el mercado
mundial de joyas de perlas se encuentre en constante
crecimiento.
Entretodaslastendenciasdelatemporada,la esté-
tica neoburguesa es una de las mas vistas en el Street
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Duran Exquse

Style,conunadosis de clasicismo envuelta enlamoder-
nidady personalidad de hoy. Los collares también se han
renovado, inspirandose en tendencias pasadas; ahora,
los collareslargosylos collares con varias vueltas estan
portodas partes. Lasjoyasfifty fifty, esas que combinan
perlas con otros materiales, vuelven a ser vistas como
la joya que mas luciremos en esta época estival y, por
supuesto, las perlas en su formato maxi que tanto se
dejaron ver en pasarelas. En cuanto amanual de uso, las
perlastambién juegan con el layering, una declaracion
deintenciones para mezclar estilos y materiales.

Sea como sea, las joyas de perlas se renuevan unay
otravez paraalejarse delo predecibley sorprendernos.
Un must al que nadie quiere renunciar.

Mostramos joyas con perlas que son pura inspi-
racion. ¢

Secrecy

Majorica
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adridJoya volvio a ser escenario de

tendencias en la tltima edicion de

febrero. Las joyas que luciremos en la

nueva temporada SS23 se dejaron ver

para confirmar que el diseno, la atempo-
ralidad, los simbolosylamezcla de texturas o materiales
contindan siendo las claves.

Mientras el sector continua al alza, cada pieza de
joyeria es un nuevo deseo en el que se busca marcar
la diferencia. Collares largos, el formato maxi que ha
llegado para quedarse, el regreso de los brazaletes (que
sera una de lasjoyas masvistasenlatemporada Prima-
vera-Verano), los clasicos reinventados o los eslabones
que sonyaunmusty el color son las tendencias protago-
nistasy también las mas vistas en la edicion de febrero
de MadridJoya.

Las joyas se han convertido en un complemento
esencial de muchas generaciones y diferentes estilos,
que buscan siempre transmitir su personalidad a través
de piezas que cautivan y que son exclusivas, convir-
tiéndolas en parte de uno mismo, en una segunda piel.
Descubrimos algunas de las tendencias y novedades
vistas en MadridJoya. ¢

Alen Dione

Alen Dione apuesta de nuevo por las piedras de color
en sus colecciones con el fin de ofrecer joyas versatiles,
muy faciles dellevar y que eleven un look muy veraniego.
El verde es uno de los tonos favoritos de cada verano,
aportando un toque fresco en estos collares.

Alpi-Or

No hay duda que los eslabones resurgieron, se convir-
tieron en tendencia, llegaron para quedarse y ahora
vuelven a ser elicono que en realidad siempre han sido.
Un fiel aliado que luce a la perfeccion tanto en el dia a
dia como en la noche. Alpi-Or le da una nueva forma al

eslabon, méas fino y redondeado.

Delphine Tempels

Inspirada en el mundo y con las caracteristicas que
tanto definen a Delphine Tempels. Joyas tinicas y de
produccion artesanal que captan todas las miradas,
reafirmando ademas que el formato maxi estara mas

presente que nunca.

CH Joyeros

Las piedras semipreciosasy el formato maxi son prota-
gonistas en las propuestas de CH Joyeros; unas joyas
primaverales por sus tonos aunque con ese codigo atem-
poral por sus formasy disefio. Una pieza que siempre es
unaciertoyquenodebefaltar, convirtiendo alos clasicos

entendenciay joya deseo.

Flavio

Los anillos con diferentes bandas se han colocado en
lo mas alto aunque en realidad se trata de una de las
joyas mas atemporales del universo de la joyeria. Su
efecto dptico ha conquistado alos mas fashionistasylos
amantes delajoyerialo eligen como un clasico infalible.
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Tendencias

Visto en MadridJoya

Winme™

Alisia

Los colores triunfaran esta temporada como nunca, por
lo que no es de extranar que las joyas que mas veremos
estaranrepletas de frescura. Alisia propone un verano
alegre con collares aptos para cualquier momento del
dia.

Chiara Costacurta Jewelry

Los detalles vuelven a marcar la diferencia en joyas
cuidadosamente disefiadas. Desde Italiay tras su paso
por Suizayformacion en Londres, Chiarafusionala crea-
tividad y laboriosidad del sello italiano, con la moder-
nidad que le inspiran estas otras ciudades, dando lugar
ajoyas con almay originales.

Hurjo

Esta claro que los clasicos con un nuevo estilo son las
joyasmas buscadas delatemporada; piezas atemporales
quellaman laatencion por algin detalley quellegan con
nuevos codigos para volver a conquistarnos. Piezas que
vemos con otros 0jos y que nos vuelven a enamorar. Al
finy al cabo, lasjoyas son para lucir siempre.

Kuvo Plata

Las piedras preciosasy la plata se funden en otra maxi
joya. Tendencia absoluta de la temporada, esta vez el
maximalismoy el minimalismo conviven, dando paso a
nuevas combinaciones en las que el equilibrio entraen
juego. Por ello, las joyas tan llamativas por su tamanoy
por sus detalles, ganan peso.

Mediterraneo Gioielli-Davide Achito

Texturas, formas geométricas, dorados como el sol
del verano y maxi. Todas las tendencias de la tempo-
rada en un conjunto para lucir siempre. Las formas
que recuerdan a otras épocas es otra tendencia que
conquistaincluso alas generaciones masjovenes, en su
busqueda constante de piezas especiales.

NoSoloEnPlata

Los colores que recuerdan al verano son protagonistas
en la nueva coleccion de NoSoloEnPlata. Después de
un Otono-Invierno en el que los colores neutros no
fueron los tinicos, la nueva temporada no iba a ser de
otramaneraylapaletade tonoses muy amplia. Colores
vivosy frescos tifien el sector.

Ourobrilho

Lasfloresvuelven a ser protagonistas en la época estival
del afio y es que, esta joya acompana vestidos dulces,
puestas de sol y momentos inolvidables. Un simbolo
que, en todas sus versiones, vuelve a estar presente en
eljoyeroy Ourobrilho la reinterpreta en formato maxi,
haciendo especial hincapié alos detalles y las texturas.

S-Unit

El azul del mar y los animales que directamente nos
recuerdan a verano. Lajoyeria siempre ha sentido espe-
cial debilidad porlanaturalezalo que se suma al formato
maxi, el mismo que nos vuelve a conquistar una tempo-
rada més. S-Unit propone maxi anillos en forma de
pulpo, con mucho color y brillo.

GoFrey

La naturaleza vuelve a ser inspiracion para el mundo
de la joyeria; GoFrey la reinterpreta en un conjunto
que respira verano por todos los costados. Unos maxi
pendientesyun collar con unahoja dorada, acompanada
de ese toque blanco gracias ala piedra natural.

Scala Gioielli

El brillo de los diamantes y la inconfundible belleza
de las piedras preciosas hace flor una joya para elevar
cualquier sencillo look y brillar siempre. De nuevo, las
flores y el maximalismo se dan vida en esta pieza, en la
que el color también es protagonista.

Simon Franco

La inspiracion Art Déco contintia pisando fuerte en el
sector joyero. En la temporada OI se colo entre piezas
muy especiales, con formas muy llamativas y colores
atemporalesy, desde luego, ha decidido quedarse para
continuar inspirando anillos maxi.

Terero by Novoargento

La plata se volvera a lucir a partir de esta temporada
tanto como los dorados, y la seguiremos luciendo la
proxima temporada. Terero propone un conjunto en
el que la estética clasica vuelve a ser protagonista, con
formas elegantesy sofisticadas.
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Premio Internacional ARTE Y JOYA 2022
Todos los participantes (4)

© Lisha Wang © Fabrice Kada

©BeatrizBadas Alvarez

as paginas de este numero de Contraste

permiten descubrir la cuarta entrega de los

participantes en la XII edicién del Premio

Internacional Artey Joya, ofreciendo una vez

mas una visibilidad inica al arte contempo-
raneoy su correspondiente creatividad.

Destacar ademas que, del 27de abril al 2 dejunio las
obras de los finalistas de esta edicion, podran verse en
el Centre d’Artesania de la Comunitat Valenciana coin-
cidiendo conla VI edicion del Melting Point. ¢

Contraste recomienda

Entrar en la web de Arte y Joya

para ver la obra al completo de los Julia-Mirabela Serb Kaberi Rodrigo Font Liya, Huang Lisha Wang Lodie Kardouss
133 participantes en el XII Premio Pendientes. “Geométrika” Broche collar. “Moving” Collar. “Ritual” Objetos (cajas). “25( Me, myself and I)” Instalacion de Joyeria. “Sleeping Beauty (+)”
Internacional Arte y Joya. 2022 2020-2021 2021 Coleccion: Absurd. 2018-2022 2022
www.arteyjoya.com www.shorydesign.com kajoyitas@gmail.com hliya@hotmail.com happywanglisha@gmail.com www.lodiekardouss.com
Espana Espana Espana-Taiwan Alemania Bélgica
© Juanjo Paez @naranjaymedia @fotoplus_collective-Model: Mati Ringrose of @ringrose_fabric © Mara Colecchia

~
Katherine Ramirez Kinga Sulej KNETE KETTE-Galabina Bachvarova Loli Puertolas Lynne Speake Mara Colecchia
Anillo. “Charles Rose” Pendientes. “Untitled” Anillo. “The unattainable fireorb” Anillo. “Amor a-mar” Broch. “Wood” Collar. “Arcadia”
Coleccion: Freedom Stone. 2022 2022 2022 Coleccion: Rescatados del Mar. 2022 2021 Coleccion: Seed beads. 2020
kmkm8km@gmail.com www.mimikra.com www.knetekette.com www.lolipuertolas.com www.lynnespeake.com www.maracole.com
Espana Polonia Alemania Espafa Reino Unido USA-Italia
© Maurizio Lepore © Leslye Zhang © Alex Jorda

Lara Catalani Laura Malcampo Manrubia Leslye Zhang Maria Cortez Marian Jaén Marie Therese Wolf
Anillo. “Occhi” Broche. “ Nuvols” Collar. “Golden Reef” Anillos, colgantes y pendientes . “Malas Hierbas” Pendientes. “Conexiones con la Naturaleza” Broche. “Who wins”
Coleccion: Sand Collection. 2022 2021 2022 Coleccion: Malas Hierbas. 2022 Coleccion: Conexiones de Conciencia. 2022 2022
www.laracatalani.it laura.2101@hotmail.com www://klimto2.net/jewellers/leslye-zhang m.cortez.alumol@easdvalencia.com mjataller@yahoo.es www.marietheresewolf.com

Italia Espana China Espana Espana Austria-Italia-USA
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Conociendo a SOLKA

©BeatrizBadas Alvarez

esde las montanas de Mont-

serrat, Fransie Klaas da vida

a Solka, una casa de joyas

que nace de la unién de las

tres primeras letras de los
apellidos maternos de la familia: su
abuela Montserrat Solanas y su madre
Hadeweig Kamminga. Solka tiene tan
solo 6 meses devida, aunque se ha estado
cociendo en un proceso de pruebas e
ilusion para llegar al sector joyero con
el objetivo de darle otra vida, a partir
de nuevos materiales, la Zirconia, y un
target amante delamoda. Hablamos con
Fransie, sufundador, para conocer como
este nuevo material da vida a joyas dife-
rentes y como sera el presente y futuro
de Solka.

¢+Comonace Solkayen qué contexto?

Mi familiay yo tenemos una empresa
de ceramica de baldosas terracota profe-
sional, que se fund6 en1873. Conla crisis
de la construccién, mi padre comenzo
atrabajar en la ceramica en otro sector
y, aunque el origen sigue vigente, Solka
nace a partir de esta otra empresa espe-
cializada en Zirconia.

La ceramica que usamos se utiliza en
aplicacionesindustriales muy concretas,
yaque cuentacon propiedadestalescomo
que no se raya, ni se rompe, y tiene una
dureza muy alta. A esto se suma que a
mi me gusta mucho lamoday la joyeria,
porello, teniendo este material y siendo
laempresa propia, podia hacer todaslas
pruebas que quisiera. Comencé acrearme
mis propiasjoyas, como un hobby, piezas
originales y diferentes que llamaron la
atencion, la gente mostraba interés por
ellas. Ese interés me llevo a crear Solka,
que como empresa tiene 6 meses de vida.

;Quién esta detras de esta nueva
marca?

Estudié disefio de producto y soy el
creador delamarca;aunquellevoun poco
todo, cuento con la ayuda de un equipo
enfocado abranding, fotografiay marke-

ting y comunicacion digital. También
soy musico y tengo esa parte artistica
muy presente. Ademas, aunque no hay
un conocimiento enfocado al mundo
joyero, si esta presente la experiencia de
esta empresa familiar y del material en
cuestion, que se une a esa parte artistica
propia que me lleva a crear Solka, con
las facilidades que me otorga la fabrica
familiar en cuanto a maquinaria.

¢Qué queréis aportar al sector joyero
con Solka?

Por un lado, queremos aportar un
material que es nuevo y desconocido y
quese usadesde hacerelativamente poco,
sobre todo en joyeria. En aplicaciones
industriales es mas obvio su uso, pero
en el sector joyero todavia no, aunque
marcas de alta joyeria, como Gucci o
Bvlgari, han comenzado a trabajar con
ello. Queremos introducirlo y expan-
dirlo como marca centrada en joyeria
con Zirconia. Por otrolado, nos tenemos
que enfocar en la educacion, ya que si
hablas de ceramica siempre piensas que
estajoya se puedellegar aromper, perolo
ciertoesquenoyladurabilidad quetiene
el producto es muy llamativa, lo que hace
que lajoya perdure en el tiempo.

En cuanto a moday estilo, queremos
trabajar enunaimagen distintay atrevida
yhacer que otrotipo de target se interese
por el mundo de la joyeria, un publico
mas joven y atrevido que busca cosas
nuevas. Tiene un punto de dificultad ya
que el material es nuevo y requiere su
momento de explicaciony entendimiento
pero, hastaahora, larespuesta por parte
del publico es positiva.

¢Cual es vuestro publico objetivo?
Nos focalizamos en una mujer joven;
nosinteresa también el chico joven pero
es cierto que las mujeres son quienes
consumen mas joyeriay, por el tipo de
publico y material, la mujer joven que le
gustalamodaesnuestrotarget. Ademas,
queremos combinar piezas clasicasy
minimalistas con otras en color, con
esmalte, mas atrevido o mas maxi.

:;QuébeneficiostienelaZirconiay por
qué marca la diferencia?

La Zirconia tiene unas propiedades
que paralaindustria son muy obvias pero
para el sector de la joyeria también son
buenas, ya que estamos ante una cera-
mica que no se rompe facilmente, que
no se desgastay cuando pules bien la
joya, brilla para siempre sin necesidad
de “repulirla”. Otra propiedad es que
es un material biocompatible, no hay
riesgo de alergias, y esto aporta un valor
anadido al sector. Su desventaja es que
es una ceramica muy resistente que no
permite piezas muy finas; por eso, noso-
tros, combinamos la Zirconia con mate-
riales nobles como la plata o el oro para
las cadenas de los collares, por ejemplo.
Otradificultad es que es dificil moldearlo
una vez cocido, teniendo en cuenta que
todo el trabajo es manual. Estamos traba-
jando también en un proyecto europeo,
en colaboracion con la Universidad de
Barcelona, para desarrollar las pastas
paralainyeccionymezclar asilaZirconia
conlacera.

Estais online, ;tenéis planes de

lanzaros al mundo offline o como sera
el crecimiento de Solka? ;Qué estra-
tegiallevaréis?

Estamos en un punto que es todavia
elinicioyfocalizados en el mundo online
ya que nuestro publico es joven y esta
acostumbrado a la compra online, pero
también estamos trabajando con algunas
joyerias para, en un futuro, trabajar las
dos partes. Ademas, lo que nos gusta
mucho detrabajar con lasjoyerias es que
tenemos un feedback, el de los joyeros,
que es muy valioso para nosotros. Qué
nuestro producto esté expuesto en tienda
fisica nos aporta también mucho valor.

Almismo tiempo, estamos centrados
en trabajar con influencers acordes a
nosotros, que les gusta la marcay que se
sienten orgullosos de trabajar con noso-
tros, con el objetivo de que nos presenten
de una forma mas personal, para dar asi
credibilidad a lamarcay que sirva como
expansion.

El futuro que queremos para Solka, o
lo que mas sentido tiene para nosotros,
estenerunalineamasasequibleonliney
otra linea mas cara que se vendera en la
tienda fisica. ®
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SI NO LO ENSENAS
NO SABRAN QUE LO TIENES

MIRA NUESTRA COLECCION DE
CORREAS PARA APPLE WATCH

Porque con nosotros ganas mas.

El mejor margen del mercado.

Haz tu pedido en la web: www.diloy.com
por whatsapp al 91 332 12 26, escaneando el QR
y como no, llamando a tu vendedor.
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