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Analizando San Valentin

> “Teniendo en cuenta que
venimos de la campaina de
Navidad y Reyes donde se
ha consumido mucho, San
Valentin es importante para
el periodo de facturacion de
febrero pero no tanto para el
computo total”

» “En los ultimos aios se ha
consolidado la tendencia
de pedir en matrimonio en
esta fecha y estan creciendo
mucholasventasde anillosde
compromiso”

;Son las campafias de San
Valentin todavia rentables?.
“Siempre ha sido importante
San Valentin para las joyerias y
relojerias y tenemos que seguir
haciendo valer la joya y el reloj
como el detalle estrella para un
diatan senalado”.

Tras una evolucion tanto en los
habitos del consumidor y de la
joyeria y relojeria en general,
cabe destacar si un dia tan
senalado como San Valentin,
sigue siendo importante en
cuanto a ventas. ;Y con el resto

de campanas como el Dia de la
Madre o Comuniones?. “Tener
fechas senaladas para poder
mostrar novedades, recordar
al consumidor que seguimos
siendo un sector de tendenciay
crear la necesidad de consumir
nuestros productos es unaopor-
tunidad que tenemos que hacer
valer”.

Las conclusiones derivan en que
quizas notodoreside en buscar
laformula que noslleve amarcar
la diferencia, sino en volver a
hacer este dia especial. ¢

E1 JORGC vuelve a enjoyar los Premios Gaudi
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La ceremonia de los Premios Gaudi se celebro el pasado 22 de enero, en la Sala Oval del Museo
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El renacer del Didier

sector joyero Grupposo

(] ’
con Sikno director

Lagran apuesta de marcas general de
jovenes por el fabricante M aj OI'iC a
nacional Sikno inicia una

transformacion en el sector.

— Pag.23-25 ——

VicenzaOro, la
prueba del largo
futuro en el
sector

Pasillos abarrotados, ilusion
y ganas de trabajar y crecer
durante cinco dias. Un
non-stop que ha marcado esta
edicion como lamas grande en

™

ablamos con Didier
Grupposo, director
general de Majorica,

para conocer como sera el
futuro de esta iconica marca
y como la nueva imagen y
campana se compaginan con

Nacional d’Art de Catalunya, reuniendo ala flor y nata del cine y alo mejor del sector joyero catalan. casi 70 anos de historia. un nuevo plan de expansion. ¢

Entra en vigor un nuevo decreto

En 2023 los collares se llevan asi
- - para el sector relojero

Las noticias
mas leidas
del mes

El sector joyero despide a D.Carlos

El sector joyero y relojero se
Moreno del Rio joyeroy reloy

recupera con un crecimiento del 7%

grupoduplex.com
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El patron establecido ;0 no?
en San Valentin

“Siempre ha sido importante San Valentin para las joyerias y tenemos que seguir haciendo
valer la joya y el reloj como el detalle estrella para un dia tan senalado”

Victoria Cruz

©BeatrizBadas Alvarez

an Valentin es esa fecha

clave que ha ido evolucio-

nandoalolargodel tiempo

y,silopensamosbien, ;qué

no ha cambiado?. Tras un
ano siendo testigos de como las
nuevas generaciones lo han puesto
todo, aparentemente, patas arriba,
la situacion politica y econdémica
ha sido una montana rusa cons-
tante,los habitos de consumo estan
a medio camino entre el mundo
online, el mundo offline, la compra
es mas consciente y responsable
aunque no contemos, en ocasiones,
con la suficiente informacion, las
microtendencias parece que desapa-
receny los estilos de vida apuestan
por “pensar mas en unomismo”, San
Valentin también haido cambiando
alo largo de las tiltimas décadas.
Los dos tltimos anos lo han puesto
dificil a la hora de predecir qué
pasara. Aun asi, el sector joyeroy
relojero se mantiene en su senda
y en su continuo éxito pero, json
las campafias como San Valentin
todavia rentables? O ;deberiamos
hablar ya otroidioma?.

En Espana, la primera campania
de San Valentin llegé en 1948 con
Pepin Fernandez, fundador de Gale-
rias Preciados, con el fin de promo-
cionar el consumo en una época

de ventas flojas; desde entonces,
el consumidor se ha comportado
a partir de rituales, hechos simbo-
licos que repiten un patron. Esto
se traduce en una predisposicion
ala compra que las marcas tratan
de captar, sobre todo en el sector
joyero y relojero. Segun el analisis
de Think with Google, Espana es el
pais con mayor crecimiento de las
busquedas relacionadas con esta
fecha, concretamente un 64% mas
entre 2019 y 2020y los productos
estrella siempre son bombones,
joyasy flores. Aunque, como apunta
eldirector comercial para Espanade
Gofrey, Javier Pagan, “teniendo en
cuenta que venimos de la campana
de Navidad y Reyes donde se ha
consumido mucho, San Valentin
esunacampanaimportante parael
periodo de facturacion del mes de
febreroy porlotanto parael primer
trimestre, pero no tanto para el
computo de lafacturacion anual.”
“Hoy en dia la importancia de
San Valentin no se mide tanto por
volumen de ventas, si no por proxi-
midad con el consumidor. Eviden-
temente, la venta se anima en torno
a esta fecha, pero lo que mas valo-
ramos en estos dias es poder estar
cerca de nuestro publico a través
de las redes sociales y ayudarles a
dar forma a sus muestras de amor,
carino oamistad delamejor manera.

La joyeria
sigue
siendo
uno de los
regalos
favoritos
en San
Valentin

L

MIO Diamonds

Eneste sentido, es un momento muy
importante del ano. Lajoyeria sigue
siendo uno de los regalos favoritos
en San Valentin; desde tiempos
inmemorables se utilizalajoya como
simbolo de cuestionesimportantes
y también como simbolo de union,
delazo oamor. Siquese aprecia una
subida en las ventas pero menor que
en otras fechas especiales como
podria ser Navidad”, anaden desde
Del Cerro. ;Sigue siendo, entonces,
San Valentin una campana impor-
tante y necesaria?.

Unritual y un homenaje al amor
Independientemente de la
celebracion o el valor econdémico,
la joya siempre tiene un compo-
nente sentimental y cualquier
momento puede ser bueno para
un regalo como este; al finy al cabo
estamos ante un complemento que
perdura en el tiempo, que cuenta
una historia y que refleja un senti-
miento. Quizas por eso, mientras
el cliente final marca en el calen-
dario esta fecha como un simbolo
de amor, San Valentin también se
ha convertido en una apuesta por
el matrimonio. Asi lo afirma Daniel
Nicolas, vicepresidente del Grupo
Nicols, “San Valentin es sin duda
uno de los momentos mas impor-
tantes del ano en cuanto al amory

lasjoyashechas con amor. En Nicols
siempre decimos que todos los dias
del afio son un regalo para conme-
morar el amor, pero sin dudael14.de
febrero San Valentin esinigualable.
Ademas, en los tltimos anos se ha
consolidadolatendenciade pediren
matrimonio o sellar el compromiso
enunafechatansefialaday portanto
estan creciendo mucho las ventas
de anillos de compromiso, especial-
mente los fabricados en Espana”.

Regalar una joya lleva consigo
ese pretexto de felicidad e ilusion,
yasea para pedir matrimonio o para
demostrar afecto a un ser querido.
Las nuevas generaciones también
actualizan este romanticismo con el
selflove, traducido en el autoregalo,
un gesto que crece poco a poco como
simbolo de amor propio aunque, lo
cierto es que no es una opcion que
suela ocurrir en un dia como este.
“Aunque para amar a los demas
siempre hay que comenzar aman-
dose a uno mismo, el autoregalo
en San Valentin no existe. En una
fecha tan senalada el consumidor
buscajoyas sostenibles y hechas en
Espana con amor, y especialmente
los jovenes buscan joyas personali-
zadas con las que la persona amada
sienta que se ha pensado en ella, en
sus gustos, en su personalidad, en
que es una persona unica, buscan
que se acuerden de ellos todos los
dias”, afirma Daniel Nicolas. “El
autoconsumo se da con frecuencia
perono en San Valentin. Esto esalgo
que se ha puesto de moda en China
con el Single’s day pero esa campana
no ha triunfado en Espafna”, anade
Duran Exquse.

Lajoya perfecta

Del matrimonio a un mensaje
de amor. Las joyerias son el lugar
perfecto para dar con ese regalo
que nunca dejara de ser un acierto,
aunque al mismo tiempo que el
consumidor evoluciona, lo hace
también el sector, ofreciendo
propuestas diferentes. Por ello, San

Swarovski

Valentinyano entiende inicamente
de corazones o simbolos relacio-
nados con el amor, como indican
desde Duran Exquse, “el regalo que
se puede buscar en San Valentin
no es la tipica coleccion con algiin
motivo de corazon o similar, sino
una joya en tendencia, de la colec-
cidonnormal, dentro del presupuesto
que cada uno tenga”. Desde Gofrey
afnaden que “la joya clasica de San
Valentin hacambiadoyactualmente
el consumidor busca disefios mas
actuales y no tan alusivos como

Viceroy

antes a campanas concretas”. Al
mismo tiempo, para Guillermo Moya
Torres, de Moya Joyeros “el cliente
joven no dispone de mucho capital
para cosas que consideran “lujos
supérfluos”, a pesar de que puedan
desembolsar grandes cantidades en
productos tecnolégicos o de ocio. No
obstante hay que empezar a crearle
lanecesidad de demostrar sus senti-
mientos hacia la pareja mediante
el regalo de una joya. De ahi que
también empieceacrecerlaventade
joyascondiamantes delaboratorioy
alternativas con materiales nobles,
pero deno de alto importe”.

Para Del Cerro la situacion
también es diferente y que se repite,
“alguien que tiene muy claralajoyao
personalizacion que necesita, lleva
una captura de pantalla consigo,
conoce nuestra forma de fabrica-
cion artesanal y encarga el regalo
con antelacion”.

¢Merece la pena apostar por San
Valentin u otras campaias?

Tras una evolucién tanto en
los habitos del consumidory de la
joyeria y relojeria en general, cabe
destacar siun dia tan sefialado como
San Valentin sigue siendo impor-
tante en cuanto a ventas o si, por el
contrario, deberiamos apostar por
un cambio de patrones. “Todavia
existe un consumo de joyas, aunque
no son unas ventas muy significa-
tivas en nuestra facturacion anual,
entornoal 3% oal 4%” afirma Gofrey
acerca de esta fecha tan senalada;
Duran Exquse apunta quelasventas

Secrecy

en estafechadentro del volumen de
facturacion anual es “muy residual;
seaprecia un pequenorepuntey solo
durante 4-3 dias”.

Traslapandemia,lanecesidad de
regalar algo especial que perdura en
el tiempo fue creciendo, asi como el
deseo de celebrar todas esas fechas
importantes que nos unen o que
nos animan a mostrar nuestros
sentimientos. Y esto, se traduce
también en el sector joyero y relo-
jero como destaca Gold&Roses, “en
Gold&Roses cultivamos las buenas
costumbres: regalar para celebrar.
Aunque San Valentin sigue siendo
una fecha especial e importante,
la popularidad de regalar una joya
ese dia ha disminuido. Ahora, cual-
quier celebracion (cumpleafios,
aniversarios, dia de la madre...) es
un buen momento para regalarla.
En Gold&Roses disefiamos joyas
para cualquier persona que quiera
simbolizar un momento Unico
porque una joya contiene la mayor
cantidad de emocion e historias.
Regalar una joya es un momento
efimero pero un recuerdo eterno
y es lo que Gold&Roses significa:
Gold (oro) simboliza lo eterno, el
recuerdo;y Roses (rosas),lo efimero,
el momento”.

“Los patrones como en otros
sectores de consumo han cambiado,
perosiempre hasidoimportante San
Valentin paralasjoyeriasy tenemos
que seguir haciendo valer la joya 'y
el reloj como el detalle estrella para

Del Cerro

undiatan senalado paralosenamo-
rados, “una joya es para siempre”,
afirma Javier Pagan. “Tener fechas
sefialadas para poder mostrar
novedades, colecciones, recordar
al consumidor que seguimos siendo
un sector de tendenciay, crear la
necesidad de consumir nuestros
productos es una oportunidad que
tenemos que hacer valer. Tenemos
que saber aprovechar cada ocasion
para seguir siendo un sector dina-
mico. Siemprelasjoyasyelamorhan
sido buenos aliados”, anade.

“La festividad de San Valentin
ha ido perdiendo fuelle a lo largo
de los ultimos afos. Por lo tanto
yano se le concede la categoria de
campana de ventas, como lo son las
Navidades o el Diade la Madre. Creo
quelasparejas se hacen muchos mas
regalos de joyeria y relojeria coinci-
diendo mas con aniversarios, naci-
miento de hijos, Pedidas de Mano
o Bodas, pues esas si son fechas
que les implican directamente y
personalmente, quedando fuera
de las “tipicas comerciales”, afirma
Guillermo Moya.

“Como en todos los sectores, los
habitos de compra del consumidor
han cambiado. Ahora las mujeres
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LUZZ Diamonds

no esperan a que les regalen las
joyas, sino que se las compran ellas
mismas. Ademas, ya no compran
tanto las joyas por su valor (piedras
grandes) sino mas como un comple-
mento que marca suidentidad y que
forma parte de su estilismo diario.
Lasjoyas Gold&Roses no entienden
deedades, son piezas para unamujer
actual, creadas para que le hagan
sentir mas joven y guapa. Nuestras
joyas son paralucirlastodoslosdias”,
afiaden desde Gold&Roses.

Ademas de San Valentin, el
sectorjoyero también se ha caracte-
rizado por acompanarasus clientes
en otros momentos especiales.
;Siguen estas la misma linea que
San Valentin?. Para Javier Pagan,
“todas van asociadas a momentos
especialesy confuerte componente
emocional. San Valentin y El Dia de
la Madre son campanas mas cortas,
un dia concreto y el consumo se
centra en la semana anterior. En el
caso de Comuniones es diferente,
es un periodo mas largo donde las
compras se reparten en el calen-
dario. La campana de Comunion
generalmente siempre ha sido mas

fuerte”. Para Guillermo Moya, es el
Dia de la Madre “el que se lleva la
palma en cuanto a ventas, aunque
hayzonas de nuestro paisdonde las
comuniones siguen teniendo un
fuerte arraigoy merecen campanas
especiales”. Y asi ocurre también
para Del Cerro, que afirma que
“para nosotros es mas fuerte el dia
de la Madre. Tradicionalmente es
undia que se celebramas en nuestro
entornoy siempre hemos dedicado
masenergia al Diadela Madre. Cada
vez mas la camparniade bodas e invi-
tada tiene un impacto mayor. La
joyeriahaganado peso estos tlltimos
anos en los looks de invitada o de
boday también lo notamos mas”.

Entonces, ;estrategia oconsumo?

“Nuestra mision es dar a nues-
tros clientes recursos para expresar
sus sentimientos y emociones.
Siempre merece la pena crear
colecciones nuevas y sorprender;
cada campafia es una oportunidad
para escuchar las necesidades del
cliente, pensaryreinventar disefios
yestrategias pero siempre midiendo
la magnitud de la campaiia a la que

PROTAGONISTAS
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El sector
debe sequir
desarro-
llando
estrategias
especificas

te enfrentas. También pensamos
que quizas tiene mas sentido cele-
brar un 14 de febrero que incluya
nuevasrealidadesyno sigalasdirec-
trices de una campana tan clasica
comolas que se han hecho siempre”,
cuenta Del Cerro. “La estrategia de
desvelar nuevos disefios en formade
drops durante todo el ano dinamiza
mucho mas el contenido web y de
redes. Es una forma de sorprender
a tu comunidad continuamente,
de interactuar y de testear nuevos
disenos y comprender mejor las
necesidades del consumidor final.
Aunque no podemos obviar que las
tradicionesy celebraciones forman
parte de nuestra culturay debemos
seguir teniendo en mente dias sena-
lados en los que la joya sigue siendo
el simbolo por excelencia parafeste-
jarlos”, anaden.

“Estetipode campanashacende
efectollamadaenlastiendasperolo
masimportante eshacerlastiendas
atractivas donde la experiencia de
compra invite a volver. La atencion
al cliente es la ventaja competitiva
que tienen las tiendas respecto a
la venta online. Tener una tienda
ordenada, limpia, bien iluminada,
sinsaturar de productos, evitando el
“efecto bazar”, con una oferta selec-
cionada, sera diferencial y la forma

Rue des Mille

de atraer nuevos clientes”, afirma
Duran Exquse.

“Creo que toda estrategia es
buena si la industria de la joyeria
escucha al cliente y se adapta a su
estilo de vida. Generalmente se
adaptan solo en dias senalados
0 en colecciones drops porque
sus procesos de fabricacion en
su mayoria externalizados asi lo
exigen”, anade Daniel Nicolas.

Para Gofrey “el sector debe seguir
desarrollando estrategias dedi-
cadas a fechas especificas, esta es
unaforma de ganarla preferenciay
fidelizacion delos clientes”.

El cambio

Laindustriaen general esta expe-
rimentando un cambio en todoslos
aspectos. Desdeel regresoalatienda
tradicional y el despertar delinterés
porlajoyeriabien hecha, los consu-
midores también buscan celebrar el
amor “yalgomas”. Asise posicionala
situacion del sectorjoyeroy relojero
entorno atradicion y campanas.

“Hay mayor afluencia dejovenes
a nuestras tiendas buscando esa
“joyade moda”yunaclaratendencia
de vuelta a la joyeria tradicional
donde el cliente recibe consejo,

Contraste Febrero 2023

asesoramiento y trato humano tan
importante en nuestro sector. No
obstante, nos encontramos con
un cambio generacional donde las
nuevas tecnologias son una prio-
ridad para los jovenes, es impor-
tante generar sinergiasy apoyarnos
en ellas para dinamizar nuestro
negocio eimpulsar el trafico anues-
tras joyerias”, afirma Javier Pagan;
alo que afiade que “nuestro sector
puede y debe convivir estratégica-
mente con las dos opciones, como
hedicholajoyahasido siempre una
de las opciones mas importantes
para el consumidor en estos dias
senalados. Laindustria de consumo
ha cambiado, han ido apareciendo
nuevos actores que aprovechan
también estas fechas sefialadas para
realizar campanas, diversificandose
la oferta. Opino que nuestro sector
tiene que apostar por ambos, las
campanas “clasicas” dejoyeriaylos
lanzamientos mas generalizados:
primavera-verano, otofio-invierno,
ete”.

Elregresoalatiendatradicional,
la recuperacion de esa conexion
real con la marca o un cambio de
comportamiento alahora de elegir
elregalo perfecto en fechastan sefia-
ladas puede estar derivado por un
consumo mas consciente, en el que
se vuelve a recuperar la reflexion y
una compradelaque sentirse orgu-
lloso o por como nos influye la publi-
cidad adia de hoy; por ello también,
San Valentin no es inicamente
un momento de venta, si no una
reflexion y un vinculo emocional
con las marcas.

Asi es que, ante estas tesituras
;se ha convertido el Dia de San
Valentin en unatradicion pasadade
moda o todavia es causa de celebra-
cion?. Las conclusiones derivan en
que quizasnotodoreside en buscar
la formula que noslleve a marcar la
diferencia, sino en volver a hacer
de este dia un dia especial y conver-
tirloen una campana semejanteala
de Navidad o el Dia de la Madre. Al
finy al cabo, el consumidor evolu-
ciona pero no pierde sus tradi-
ciones, como se puede comprobar
en esas campafas mencionadas que
si son un éxito, ;por qué entonces
San Valentin no puede darnos los
mismos resultados?. En paises
como Italia o Estados Unidos, el 14
de febrero es una fecha importante
para el sector joyero y relojero, por
lo que en Espana podria resultar el
mismo éxitoy volver a despertar en
el consumidor ese interés, ya sea
paraautoregalarse, para celebrar el
amor en pareja o con cualquier otro
ser querido. La industria joyera y
relojera vive un momento de feli-
cidad y cada objetivo, reflexion o
comportamiento dictamina el futuro
del sectory define su camino. ¢
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Actualidad Grupo Cadarso

Edicion especial 110 aniversario

Seiko celebrara el 110 aniversario de su primer reloj de pulsera con el lanzamiento de una serie de relojes
conmemorativos. La celebracion comienza con el anuncio de una nueva creacion que se inspira en el Laurel
de1913.

Aligual que con el original de 1913, lanueva creacion presenta una esfera de esmalte pristino. Su profundidad
y belleza, asi como su elogiada estética atemporal y perdurable a lo largo del tiempo, son posibles gracias
al maestro artesano Mitsuru Yokosawa y su equipo en un taller especializado en la produccion de esmalte.

RADIANT

LOVE IS IN THE AIR

Este es el mes del amor pues, el 14.de Febrero celebramos San Valentin, el momento perfecto para comprar
lajoya o reloj que creas que mas ilusion le va a hacer a tu pareja.

Sabemos que el amor deberia celebrarse todoslos meses, de hecho, creemos que se debe demostrary cuidar
adiario. Unadelas muchas maneras de hacerlo, el mas material, es teniendo detalles con aquellas personas
alas que quieres, esas personas que te importan ... Radiant tiene muchas opciones y a muchos precios para
poder hacerlo mas de una vez al afio.

Para este mes, y coincidiendo con el dia de los enamorados, estas son nuestras propuestas.

Self Love

La coleccion SELF LOVE de Secrecy esta inspirada en la sensacion piel con piel. Es una coleccion creada
con carino para que te acompane diariamente y te anime a conectar contigo misma, aceptarte tal como eres
y quererte mucho.

Corazones con volimenes en anillos, pendientes y colgantes. Self Love incorpora nuevos materiales como
la polipiel, muy agradable al tacto y piedras granates naturales que realzan la piel de la mujer.

Porque el amor mas importante es el amor propio.
Todas nuestrasjoyas son de plata de Ley 925 y baniadas en Oro de 24k. Hechas en Espana.

ADIDAS se compromete con la sostenibilidad

Adidas lanza su nueva coleccion de relojes con un 85% de acero reciclado. La marca deportiva se convierte
enun ejemplo de sostenibilidad incluyendo este valor en toda su coleccion, junto con los plasticos reciclados
de los océanos que ya utilizaba.

Descubra las ultimas novedades en nuestro portal B2B

Descuibralas entrando en b2b.grupocadarso.com, para mas informacion contacte con nosotros a través de clientes@grupocadarso.com

RADIANT SEIKO @S PULSAR (! LORUS SEIKO GUESS &TOUS WATX

Desde 1948 Grand Seiko CLOCKS

& G i g
ST v .. .
MORELLATO MASERATI LA PETITE STORY secrecy: POLICE Timberland & N JC ice VX

........... CHIARA FERRAGHNI SWISS ARMY
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El renacer del sector joyero RODOLFO

SERVAN

La gran apuesta de marcas jovenes por el fabricante nacional Sikno inicia
una transformacion en el sector

D

Small Affaire

©BeatrizBadas Alvarez

1 sector joyero vive una trans-
formacion con nuevas genera-
ciones que suben un escalon
y se convierten en ejemplo de
como el futuro de esta indus-
tria si puede ser una realidad. Mas alla
de campanas perfectas y una imagen
atractiva, que también es importante
si hablamos sobre todo de los consumi-
dores mas jovenes, en ocasiones se nos
olvida esas ramas que definitivamente
caracterizan al sector joyero: la fabrica-
cion nacional, lasostenibilidad y lamejor
calidad en cada pieza. El panorama del
sectorjoyero eshoy muy distintoy nuevos
jugadoresle estan dotando de unimpor-
tante crecimiento con el objetivo de que
todos convivan en la misma industria.
Marcas jovenes, con otros conceptos
y mas caracter, se hacen un hueco en
el sector joyero y retoman el hilo de lo
que es la tradicion joyera y la fabrica-
cion nacional. “Las marcas necesitan
un producto de calidad y es muy dificil
hacerlo en otro sitio, tienes que despla-
zarte o buscar una colaboracién que
va mas alla de un pedido; una de las
caracteristicas mas importante de estas
marcas es que no son especialistas en
el producto, tienen ideas y una estra-
tegia para conectar con el cliente, pero
no tienen el conocimiento del sector por
ello, desde Sikno, les ayudamosy aconse-
jamos, trabajamos en conjunto dentro de
susnecesidades paradar conun producto
que tenga durabilidad, que sea respon-
sableyconlatrazabilidad delasmaterias
primas”, nos cuenta Juan José Gil cuando
hablamos con él sobre el incremento de
estas marcas jovenes que apuestan por
una produccion nacional, concreta-
mente por Sikno, como son Small Affaire,
Singularu o Dos Primeras. Marcas con
personas detras que “apuestan por la
fabricacion nacional, un punto que se
valora cada vez mas por parte de sus
consumidores” y transforman el sector
sin perder su tradicion, sus técnicasy su
sensibilidad.

Unanuevaformadeentenderelsector

Sin prejuicios, con ambicion y
apostando por joyeria slow gracias a
empresas fabricantes con sello nacional;
asi podriamos definir esta transfor-
macion encauzada por marcas que
tienen un escenario digital o que se han
lanzado también a la tienda fisica, con
las ideas claras y una buena estrategia

que, ademas, impulsa la produccion en
Espafay, porlotanto,la calidad yladura-
bilidad de una joya. Una tradicion reno-
vada que da una nueva vida a las raices
joyeras. “Llevamos trabajando desde el
2015 con Sikno; siempre hemos buscado
relaciones a largo plazo y cercanas, por
ello creo que tener una fabrica a nivel
nacional te permite esto. Colaboramos
junto con Sikno en la agilidad, la comu-
nicaciony cualquier mejora o problema”,
nos cuenta Cristina Aristoy, de Singularu.

Esta transformacion es, al mismo
tiempo, una gran evolucion que no
debemos perder de vista ya que inician
la conquista del futuro. “A nivel general,
nosotros hemos acabado el afio con un
40% mas de pedidos gracias a clientes
nuevos y acompanado también por el
crecimiento de estas marcas, como por
ejemplo Singularu, que comenzamos
haciendo pequeniastiradasyahoraestas
mismasaveces superanlas500unidades.
Tenemos mas empresas espanolas que
nos buscan para desarrollar su marca,
marcas pequenas que van creciendoy que
refrescan el mercado, asi como la forma
de entender la joyeria, acercandose al
mismo tiempo alas nuevas generaciones,
untarget que hemosperdidoyque gracias
a ellas volvemos a tener cerca”, anade
Juan José. Y es que, la formula de estas
marcas se representa en la actitud y en
su propia forma de entender el sector
joyero, confiando al mismo tiempo enuna
empresa que lesaporte desde esos cono-
cimientos desconocidos, hasta tenden-
cias y técnicas posibles para un mejor
resultado. Es decir, dejan a un lado los
patrones propios de esta industria para
actuar bajo los suyos propios, confiando
en especialistas del sector que, juntos,
cambian las reglas.

“Llevamos 10 anos fabricando en
Espanay decidimos cambiar de taller
porque el que teniamos se nos quedaba
pequenio. Dimos con Sikno y vimos sus
instalaciones, su maquinaria, como
trabajaban y gestionaban los pedidos,
la calidad y la variedad de materiales
que tieneny no lodudamos. Yallevamos
cuatro anos trabajando con ellos y
estamos muy contentos”, afirma Nuria
Blazquez, de Small Affaire.

Sostenibilidad y futurovandelamano

Estas marcas joyeras que se han
acomodado enlamente del consumidor,
han llegado para quedarse en un nuevo
escenario en la industria joyera con un
claromensaje:lafabricacion nacionalyla

sostenibilidad pueden ir delamano. Dos
claves que son un potencial si hablamos
de futuro.

“Nosotros trabajamos mucho este
conceptoylohacemos porque queremos
diferenciarnosdel restode competidores,
sobre todo a nivel asiatico. Tenemos
el certificado de RJC y estamos termi-
nando el certificado14001.Y estaapuesta
tambiénlahacen estasmarcas, buscando
la misma diferenciacion”, afirma Juan
José.

Mientras Sikno se adapta alasnecesi-
dades de estas jovenes marcasy apuesta
por ellas, este tAandem coloca en primer
plano el slow jewelry, sin dejar de lado
las tendencias o la parte mas creativa
del sector. “Nosotros entendemos que
la joyeria debe estar constantemente
renovandose. A partir del 2008, y con la
gran crisis en la joyeria de oro, en lugar
dereinventarnos acudimos al extranjero
para acabar teniendo todos el mismo
producto. Esto nos ha llevado a una
escalera sin fin; y ahora que llegan estas
nuevas marcas nos demuestran que esto
puede ser de otra forma, que se puede
trabajar producto con un precio y una
calidad diferenciaday, al mismo tiempo,
buscando la durabilidad del producto.
Comoelsector seestareactivando gracias
enparte a estas empresas dice mucho de

DosPrimeras

por donde se dirige el sector; quizas, lo
que falta es que los que en su dia fueron
pioneros y ahora son los profesionales
tradicionales apuesten también por este
método de trabajo, porlasostenibilidad y
latrazabilidad. El consumidor de joyeria
loagradecera”, afirma Juan José. Y asi, se
puede encontrarla sinergia perfecta para
convivir todos en un sector con unalarga
trayectoria y prometedor futuro.

“Las cosas evolucionan. Somos
muchas las marcas que fabricamos en
Espanay cada vez se la da mas impor-
tancia a la calidad y trazabilidad. Los
consumidores han cambiando las
normas”, anade Nuria Blazquez.

“En Espana el sector joyero ha sido
muy fuerte; ha bajado un poco pero con
marcas como la nuestra queremos reju-
venecerlo. También creemos que es nece-
sario unainnovacion en tecnologiay con
marcas como nosotros, que apuestan por
lafabricacion espafiola, podemos ayudar
a que estas fabricas inviertan en maqui-
naria”, afiade Cristina Aristoy.

“Seguiremos apostando por este tipo
de marcas sin olvidarnos de los clientes
tradicionales; es muy gratificante desa-
rrollar todo el proceso con ellos y aseso-
rarles entodo momento para crear colec-
ciones exclusivas”, concluye Juan José
Gil. &
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La mision de Grupo Duplex en Istanbul

©BeatrizBadas Alvarez

navez masy como en cada

edicion, Grupo Duplex ha

cerrado un acuerdo con la

Asociacion de Exportadores

de Turquia con el objetivo de
invitar a clientes selectos que conozcan
de primera mano la feria de Estambul y
alos fabricantes con sello turco.

Dentro de esta mision que preparan
desde Grupo Duplex, el objetivo no es
Unicamente visitar la feria y conocer
las novedades para completar las colec-
ciones delos profesionales o conocer alos
fabricantes de primeramanoy establecer
asirelaciones personales, sino que el fin
es también visitar Estambul y descu-
brir su cultura. Todo ello siempre con la
presencia del equipo de Grupo Duplex,
para facilitar al visitante su estancia.

Es por ello que Grupo Duplex ya se
prepara para la préoxima edicion, que
tendralugar del16 al19 de marzo de 2023.

Jewelry Show

Entre los clientes de esta edicion, repite
Joyeria Orfi que como afirma “acudir
a Istanbul Jewelry Show de la mano de
Grupo Duplex es muy positivo, ya que
en ningdn momento estas solo, siempre
estas acompanado y esto es lo impor-
tante; si tienes dudas te las solventan
desde el equipo, incluido si necesitas
un tipo de género en concreto. Ademas,
poder acudir a la feria con ellos te abre
muchas puertas, con una logistica facil
y comoda que te permite conocer a los
clientes y proveedores que necesitas”;
asicomo Joyeria Trébol que este acuerdo
le sirve para “ampliar nuestra red de
contactosy conocer nuevos proveedores.
Parami es muy enriquecedor y es bueno
paranuestros negociosyaque el mercado
se ha globalizado tanto que al final todos
tienen los mismo articulos. Es muy inte-
resante cruzar las puertas de Asiay ver
las maravillas que son capaces de hacer
para después presentarlas en Espafia; a
los clientes les encanta”. ¢

DIAMOND
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TTM Watches se consolida en el sector con
nuevos proyectos y disenos

©BeatrizBadas Alvarez

TM Watches, empresa dedi-
cada a disenar, fabricar
y vender piezas Unicas
de relojeria, con disenos
vanguardistas y construidos
en Espaifa, se consolida en el sector al
ampliar su oferta de servicios.
Durante este afio pasado, TTM
Watcheshalanzado al mercado suprimer
reloj de creacion propia, el “Pilgrim
Camino Francés”. Estas piezasde edicion
limitaday diseno tinico, inspiradas en el
Camino de Santiago y conmemorativas
del afio santo Xacobeo 21-22, han sido
la mejor carta de presentacion de esta
empresa con sello “Made in Spain”.
Con elnuevo ano, se plantean nuevos
retos profesionales, en parte también
porque la empresa ha decidido ampliar

su oferta de servicios al sector profe-
sional y empresarial que engloban
consultoria, el disefo visual, el disenno
de planos, maquetas, prototipos olafabri-
cacionylacomercializacion derelojes de
pulsera;enresumen,desde TTM Watches
realizan proyectos “llave en mano” para
lasempresas o profesionales que quieran
crear o producir relojes iinicos con su
marcade calidad y fabricados en Espana.

El equipo de TTM Watches ya esta
trabajando en nuevos proyectos,
conceptos y disenos de relojes tinicos
que esperan ir presentado a lo largo
del presente ano; ademas, a través de
su tienda online, se seguira ofreciendo
el reloj de edicion limitada “Pilgrim
Camino Francés” para que los amantes
del camino, peregrinos o coleccionistas
puedanadquirirlosinolohanhechoya. ¢
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El Parque Joyero
de Cordoba
registra el
mayor volumen
empresarial de su
historia
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1 Parque Joyero de
Cordoba concluye 2022
con unos datos muy posi-
tivos para el sector joyero
yesque,desde suhistoria,
el Parque ha cerrado el afio con el
mayor volumen de concentracion
empresarial, albergando a 268
empresas, la ciframas elevada desde
que el reciento se inauguré en 2005.

Este crecimiento es fruto “del
auge en el volumen de acogida e inte-
gracion empresarial, proximo al 35%
conrespecto alascifrasregistradas
previasala pandemia”,como afirma
Rafael Ruiz, presidente del Parque
Joyero de Cordoba; el empresariado
es “consciente de las garantias de
seguridad, comodidad y confianza
que se ofrecen en este recinto, que
ha sabido adaptarse a los tiempos”,
afiade.

Antes delapandemia, entodala
infraestructura del Parque Joyero
de Cordoba habia registradas 205
empresasy, tras la pandemia, se
han instalados 63 empresas mas.
“La capacidad empresarial suma
otra cifra de relevancia, la de
personas empleadas, que supera el
millar de contratos en base a dife-

rentes perfiles, en funcion al tipo
de empresay su actividad”, afirma
Rafael Ruiz.

Ademas, “del global de las
empresas asentadas, el 70% corres-
ponden al sector joyero”, mientras
que “el segundo sector mas acomo-
dado es el de empresa de servicios,
que ocupa un 13%”, anade Rafael. Y,
el perfil de las compaiiasinstaladas
no vinculadas a la joyeria, incluye
también a otrasempresasdel ambito
delamodaydelossectorestextil,de
accesorios, motor y equipamiento
industrial o de rango tecnologico,
entre otros.

Uno delos factores méas caracte-
risticos de la actividad en el Parque
Joyeroreside enque masdelamitad
delasempresas (55%) que operan en
él son propietarias de sus instala-
ciones,yaque han adquirido oficinas
o moédulos en edificios, mientras
que el resto (45%) permanecen en
régimen de arrendamiento. Y, en
cuanto a visitas, el Parque conta-
biliza “un volumen de visitas supe-
rior a las 30.000 personas anuales,
un dato que deduce que mensual-
mente mas de 2.500 personas ajenas
aestas empresas utilizan el espacio
de negocios paraalguna transaccion
detipo empresarial”. ¢
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Didier Grupposo, director general de Majorica

Classic meets everyone’ es un lema que

mantiene el ADN de la marca y seguiremos
apostando por ello”

©BeatrizBadas Alvarez

ajorica comenz6 su anda-
dura en 1890 en Manacor
(Mallorca) y en noviembre
de2020lamarcaentréen
concurso de acreedores
para, en mayo de 2021, ser rescatada
por Gregorie Bontoux. Ahora, Majorica
empieza un nuevo recorrido que ya ha
dado sus frutos con su nueva campana
“Classic meets everyone”y que se compa-
gina con un nuevo plan de expansion.
Hablamos con Didier Grupposo, director
general de Majorica, para conocer como
sera el futuro de estaiconica marca.

En 2021 Majorica empieza una nueva
andadura con un nuevo dueio y en
2022 la marca presenta una campaifa
que rompe con todo lo preestable-
cido. ;Como ha sido el camino desde
entoncesy hastahoy?

Majorica es un diamante en bruto
como quien dice, unamarca muy potente

que necesitaba ser actualizaday asiselo
expresé al nuevo dueno ya que yo vengo
delaMajorica antigua. Unamarca que al
finy al cabo ya tiene su historia pero que
se ha quedado anticuada y una marca
que, al mismo tiempo, ya cuenta con
un vinculo afectivo. Decidimos dedicar
todounanoalanuevaestrategiayal posi-
cionamiento de Majorica y lo hicimos
de la mano de nuestra nueva agencia
McCann con un doble reto: rejuvenecer
la marca sin perder el ADN de Majorica;
puede parecer un poco contradictorio
pero el resultado es lo que se ha visto,
combinando el elemento de la elegancia
y lo clasico de la marca, con un giro y un
mensaje enfocado a todo el publico.
Ademas, Majorica es una marca de
toda la vida pero si rascas un poco te
das cuenta que no era una marca atrac-
tiva para los consumidores y quisimos
cambiar eso. Estamos muy contentos con
el resultado y este posicionamiento nos
permite comunicar muchascosasy crear
un vinculo con nuestros consumidores.

+,Como se plantea este aiio para
Majorica y cuales son los objetivos a
cumplir?

El objetivo de 2023 es superar las
ventas de 2019; el afio pasado nos pusimos
en orden a nivel de posicionamiento de
mercado pero también de estructuray
de produccion; ahora este afio queremos
consolidar este esfuerzo y superar la
facturacion del 2019, muy similar ala de
2017y 2018, que estaba en 20-21 millones;
el objetivo es por ello superarlo yllegar a
22 millones.

Y en cuanto a puntos de venta, canal
onliney facturacion?

Estamos empujando el canal
online, tanto a nivel propio como a nivel
marketplace en ECI o Amazon, pero en
Majorica todaviaqueda muchorecorrido
en el mundo offline. Estolo combinamos
ademas con una actividad en las redes
sociales, en las que empezamos a jugar
en serioy potenciandolas.

En cuanto al canal offline, preten-

demos, sobre todo en Espana, volver
a acercarnos a clientes que nos han
dejado de comprar porque no encaja-
bamos con sus consumidores pero, con
este cambio de imagen, sabemos que si
podemos encajar. A nivel internacional,
que también es una palanca de creci-
miento para Majorica, tenemos la vista
puesta en Estado Unidos, donde yahemos
abierto una filial, y, por ejemplo, Asia
también es un mercado interesante para
la marca ya que la perla tiene atributos
muy espirituales y es una entrada muy
buena para nosotros.

JComosedesarrollaravuestroenfoque
comercial en esta nueva etapay bajo
que politicas comerciales?

Queremos ampliar equipos comer-
ciales para acercarnos a todos esos
puntos de venta donde todavia no
estamos y mantener nuestro esfuerzo
anivel de comunicacion. En cuanto a la
nueva imagen, lo llevaremos a la tienda
con un cambio de mobiliario en el que
un color mas fresco y joven, el rojo coral,
es protagonista.

,Cree qué estamos en un buen
momento tanto en el sector joyero en
general como paraelresurgir de Majo-
rica?

Es un momento espléndido para
Majorica; cuando empezamos a estu-
diar la percepcion de la marca y de las
perlas en general, nos encontramos por
ejemplo con influencersy con un publico
masculino que apuesta porlas perlas. La
perla esta en el trendsetter de lo que esta
de moday tenemos que aprovechar este
momento.

Vuestra nueva imagen se aleja de los
estereotipos y se abre a un nuevo
publico, ;como ha reaccionado el
cliente tradicional de Majorica a este
nuevo cambio?

El cliente tradicional también evolu-
cionaynuestra campana también busca
transmitir eso. La aceptacion por parte
de nuestros clientes ha sido fantas-
tica, ademas también hemos notado
un incremento en cuanto a publico
joven. También depende de que paises
hablemos, ya que el poder adquisitivo de
una chica joven en Asia es distinto al de
una chica en Espafia. En su momento de
analisis, vimos que en Espana nuestro
cliente tiene +45y queremos enfocarnos
también en mujeres a partir de 30.

¢+Qué podremos ver en las proximas
colecciones de Majorica?

Estamos apostando por capsulas
para que la gente entienda que hay una
evolucion de marcay en ellas trabajamos
nuevas combinaciones de materiales
con cristal de murano, nuevas formas
y nuevos colores, mas alla de la perla
blanca, como perlas de Tahiti. ¢
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Como puede apoyar Nivoda al negocio
de la joyeria
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tenga meses o anos, los clientes acuden
atiporla confianza que les brindas, asi
como lamejor orientaciony seleccion en
laindustria del diamante.

Estamos desarrollando Nivoda espe-
cificamente para joyeros tradicionales
como tu y por ello, queremos plantear
los principales desafios a los que se
enfrentan los joyeros en la actualidad
y como el marketplace de diamantes
Nivoda puede ayudar a abordar estos
obstaculos.

Existen cuatro desafios principales
con los que se encuentran los joyeros
tradicionales hoy en dia:

1. La competencia online es el mayor
cambio para la industria tradicional
joyeray con un nimero creciente de
compras de anillos de compromiso
en linea, los joyeros tradicionales no
siempre pueden competir.

2. Las tiendas online pueden ganar a
las joyerias tradicionales en precio y
margen al operar modelos denegocios
deinventario bajoonuloyofreceralos
compradores una coberturanacional
y global.

3. Un gran namero de tiendas fisicas
luchan por establecer un negocio

nible que un cliente quiere, simple-
mente pierdenla operacion. Eincluso
si pueden conseguirlo, generalmente
hay un retraso entre la venta y recep-
cion del stock para usar.

Entonces, jcomo puede Nivoda
resolver estos problemas?

Muchosjoyerostradicionales quieren
evolucionar junto con la industria y
ofrecer sus servicios de manera online a
clientes entodo el mundo. Lo que ocurre
es que estan luchando por encontrar las
herramientas adecuadas y ahi es donde
entra Nivoda: para ayudar a lanzar el
negocio online,impulsarlas ventas tanto
enlatienda fisicacomo en el canal digital
y aumentar los margenes.

Nivoda es un marketplace lider en la
industria que ofrece productos y servi-
cios, incluyendo una seleccion de mas
de 1,6 millones de diamantes naturales
y creados en laboratorio, crédito de 30y
60 dias (sujeto a aprobacion), una herra-
mienta de ventavirtual en la tienda para
convertir a mas clientes y con una solu-
cion logistica integral, donde Nivoda
consolida y gestiona la facturacion, los
pagos, el control de calidad, la entrega y
las devoluciones para los joyeros.

Nivoda permite a los comercios
fisicos competir con las tiendas online
dandoles acceso a los mejores precios
del mundoylaoportunidad de convertir
a cada cliente. Con el sistema de facil
navegacion de Nivoda, tu equipo de
compra puede elegir las piedras con
mejor precio de proveedores interna-
cionales de forma muy facil. Estono solo
te ayudara a competir con las tiendas
online, sino también con otras tiendas
fisicas al obtener los mejores precios del
mercado. Conlaincorporacion del ‘modo
de venta directa’ de Nivoda, nunca mas

tendras que dejar que el cliente se vaya de
tu tienda con las manos vacias. En lugar
delimitarte ala oferta delos proveedores
locales, podras explorar todo el inven-
tario de Nivoda junto con tu cliente para
encontrar la piedra perfecta. ¢

Si estas interesado en obtener mas
informacionsobreloqueNivodapuede
hacer por tu negocio, comunicate con
sales@nivoda.net.

Registrate gratis en www.nivoda.net
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La joyeria catalana realza los Premios
Gaudi 2023 del cine catalan

©BeatrizBadas Alvarez

n una noche en la que la peli-

cula Alcarras fue la principal

ganadora de los Premios de la

Academiadel Cinema Catalan,

la calidad y el disefio de la
joyeria catalana se hicieron presentes
enlaXVedicion delos Premios Gaudi. La
ceremonia tuvo lugar el pasado domingo
22 de enero, en la Sala Oval del Museo
Nacional d’Art de Catalunya, reuniendo
ala flor y nata no sdlo del cine catalan,
también del cine espanol.

Gracias a la larga cooperacion de 8
anos entre el Colegio catalan de joyerosy
la Academia catalana, personalidades de
la Academia, actricesy actores, tuvieron
laoportunidad de engalanarse con joyas
de manufactura o artesania de joyeros
catalanes colegiados del JORGC, tanto en
la alfombra roja como en la ceremonia.

33 fueron las firmas y profesionales
que aportaron joyas en esta edicion, de
las cuales se seleccionaron por el comité
66 piezas. Como en ediciones anteriores,
los pendientes fueron delargolajoyamas
presentada, seguidos abastante distancia

Judith Colell

Alizzz

por los anillos.

Con estaaccion el JORGC fomentalas
relacionestransversales conlasociedady
la cultura, alavez que da soportey visibi-
lidad alosjoyeros catalanes en un evento
tan destacado para las artes. Para Alex
Riu, presidente del JORGC, “La colabo-
racion con la Academia de Cine permite
que la joyeria disfrute de una presencia
destacada en este importante evento, no
es de extranar por tanto que cada ano
recibamostantas peticiones paraacceder
alapreseleccion dejurado. No obstante el
aspectomasdestacadode esteacuerdo es
que facilita la transmision de los valores
culturales de la joyeria fabricada en
Catalufia ademas de poner en relieve el
componente artesanal y el talento activo
de nuestros colegiados”.

Los actoresyactrices conlasjoyas

La Presidenta de la Academia del
Cine Catalan, Judith Colell, con anillo
de Eduard Pey (plata oxidada, con lapis-
lazuliy placa de oro de 18kt), pendientes
de Nuria Suiié (estructura geométrica
de hilos, charnelas con articulaciones
ocultas en acabado brillante) y anillo de

Adriana Fuertes

ECH Jewelry (oro amarillo 18K con mosca
de oro blanco rodiado en negro).

Carla Simon, la directora de Alca-
rrasy gran ganadora de la noche, con
pendientes de Majoral (pendientes
Jungle de oro Fairmined 18q de 120mm
delargo).

Alfred Garcia, cantante y compositor,
conanillo de Miquel Barbera-Habit Joies
(Oroamarillo18kt, plata, rubelita 6,66 cts
y diamantes).

Alizzz, musico, cantante y compo-
sitor con collar de Toni Nef (platafina, 40
argollas matesy brillantes, con 50 gemas
naturales entre 1,3 y 2 mm: esmeraldas,
diamantes, zafiros, granates tsavoritas
y rubis).

Adriana Fuertes, actriz y presenta-
dora, con pendientes de Roosik & Co
(pequenos triangulos nacidos de un
heptagono, oro rosa de 18 kt).

Queralt Lahoz, artista musical, con
pendientes de Joan Datzira (plancha de
titanio puro, tres superficiesy tres aristas
para crear volumen).

Juno Alvarez, directora y montadora
de imagen, con pendientes de Laura
Morales (oro amarillo con lapislazuli de

Queralt Lahoz

Afganistan, con posibilidad de extension
deplata con cadenas pulidasyoxidadas)y
anillo de Albert Pous (plata chapada con
orladediamantesy piedranacarde2cm
enel centro). ¢

En concreto, participaron
piezas de las firmas:

- Majoral

« Tass Joies

- NuriaPalli

« Misui

 Capdevila Joiers

« Toni Nef

- Pamela Bihre Bespoke
Jewellery

+ ECH Jewelry

+ Lluis Sagrera

+ Eduard Pey

» Tasmania, taller de joieria

- Gemmesterra-Fabre
Gemmolegs

- Nuria Ruiz

- Nuria Suné

- Laura Morales

- SYL Jewels

- Merce Nicolau Roset

« Pere Rosich-Rosich Jewels

« Roosik & Co

- Rosa Caixach Joies

« Miquel Barbera - Habit Joies

- RocaJoiers Vie

+ Socunjoia by Mariona Arraut

- Comaposada Joiers

« Albert Pous Joiers

« Carles D. Molins Vall-La Garsa
Taller

- J&G Joiers

« Anna Puis Joies

+ Lidajoies Barcelona

- Emilia Lloveras Trilla-
Emmijoies

- Sara Domeénech

- Joan Datzira

- Anna Acedo-800 Graus

Juno Alvarez
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El nuevo decreto
ya en vigor para el

1 pasado 16 de enero de

2023 entro en vigor el Real

Decreto 993/2022, del 29

de noviembre, por el que

se adoptan medidas de
control alaimportacion de aparato
eléctricoy electronico (en adelante
AEE), pilas y acumuladores proce-
dentes de terceros paises. Este
nuevo decreto, que afecta al sector
relojero puesto que los relojes
forman parte de los denominados
AEE, actualiza las obligaciones
legalesde productos,importaciones
y distribuciones en la relojeria.

Losprincipales puntos de este nuevo
decreto son:

- Empresas afectadas: titulares
de marcas de relojeria y distri-
buidoras/importadoras; estos
ultimos son considerados por
laley como fabricantes si distri-
buyen una marca propia.

« Los importadores en Espana
que comercialicenrelojes deben
estar inscritos en el Registro
Integrado Industrial (RII).

« Se marcan los requisitos de la
evaluacion de la conformidad

sector relojero

de los productos para la obten-
cion de la declaracion UE de
conformidad, estableciendo un
control previo al despachoalibre
practica delosrelojes (marcados
en ‘Anexo como, “Otros AEE no
cubiertos”.

A suvez,losimportadores deben:

- Garantizar que soélo se intro-
ducen en el mercado UE relojes
que cumplen la normativa.

- Asegurarse de que el fabricante
ha evaluado la debida confor-
midad, haelaboradoladocumen-
tacion técnica.

- Verificar que el aparato lleva la
marca CEyvaacompafiadodelos
documentos necesarios.

- Garantizar que el reloj va acom-
panado de la declaracion de
conformidad, conservando copia
durante1oafiosdesdelafechade
introduccion en el mercado.

Los distribuidores deben cumplir
con los mismos puntos, pero apli-
cando las comprobaciones exigibles
no solo a fabricantes sino también
como importadores. ¢

Paraun analisis mas detallado de lanueva normativa
enel sectorrelojero, se puede visitar este documento
elaborado por el AEJPR

ompramos sus Joyas,
Piedras Preciosas,

CARRERA JOYEROS
675 628 591 - 669 758 803
mcarrera@carrerajoyeros.com
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www.grupoduplex.com

Siempre
cercade ti

Sea cual sea €l
canal, estamos para
informarte

+ informacién
social@grupoduplex.com

La cuna del diseno
se rinde ante el

talento espanol
con el CRN

Ceremonia Progold3D en VincenzaOro

a Escuela de joyeria de

Cordoba, Centro de Refe-

rencia Nacional, trabaja

conjuntamente con las

empresas sectoriales y
con el Instituto Nacional de Cuali-
ficaciones para mejorar la compe-
titividad del sector a través de la
investigacion, la cualificacion de
sus recursos humanos y del desa-
rrollo de proyectos de innovacion.
Una forma de potenciar estaindus-
tria que apuesta por la innovacion
y el disefio como claves para acer-
carse a las demandas cada vez mas
exigentes del mercado.

Nuevamente la excelencia de
este centro ha sido reconocida al
tener por cuarto ano consecutivo
finalistas en el concurso interna-
cional Progol3D® Design Contest,
y al hacerse por segunda vez con el
premio del mismo. Entre los fina-
listas también otra espaiiola, la estu-
diante de la Escuela EASD Valencia
Maria Cortez.

Desde que en el ano 2019, la
Escuela de Joyeria de Cordoba
fuera seleccionada por esta marca
internacional como representante
espafiola para participar junto alas
mejores escuelas del mundo en su
premio, son cuatro las ediciones
en las que ha participado, con un
total de 6 finalistas de los que final-
mente resultaron galardonados
tres de ellos, el tltimo este afno, que
result6 ganador y recibio su premio
en el marco de la reciente edicion
de la feria VicenzaOro: Erardo Ruy
Herrera.

Este reconocimiento impulsa
y da a conocer la nueva tecnologia
de impresion 3D sobre metal,
premiandolavision técnica, estética
y comercial del diseno ganador, que
adquiere gracias a este prestigioso
concurso, y ala entrega de premios
desarrollada en este marcointerna-
cional con presenciade empresasde
todo el mundo, un elevado protago-
nismo y visibilidad en la principal
feria de joyeria del mundo, Vicen-
zaOro.

Unreconocimiento que respalda
el trabajo realizado desde este
centro de referencia, que tras el
desarrollo de un estudio de necesi-

dades formativas, y una vez trasla-
dadas sus conclusiones alos planes
de estudios, demuestra continuara
lavanguardia delaformacion anivel
europeo, formando nuevos talentos
quesetrasladan alasempresasen el
proceso natural del relevo genera-
cional, mejorando asi su posiciona-
mientoy competitividad.

El CRN de joyeria respaldaala
red de centros de formacion en
Espaia

Este éxito para la joyeria espa-
nola nos recuerda la importancia
de la promocion de la formacion
sectorial en nuestro paisy sunivel de
excelencia europeo, que se extiende
atodoelterritorioatravésdelaRed
Estratégicade Centrosde formacion,
creadadesde el Centro de Referencia
Nacional,y con la que se persigue el
desarrollo de proyectos comunes
que atiendan necesidades de las
diferentes regiones y que al mismo
tiempo sirva como un canal para la
transferencia del conocimientoyla
puesta en comun de experiencias
de éxito.

Ademasdelos centros de forma-
cién, son ya muchas las empresas
sectorialeslas que se suman ala acti-
vidad de este centro, colaborando
en laidentificacion de necesidades
sectoriales que se transforman en
proyectos reales que atienden las
demandas reales de las empresas
paralamejorade sucompetitividad
a través de la renovacion tecnolo-
gica, el reciclaje de su personal o
laincorporacion de protocolos de
sostenibilidad que contribuyen a su
competitividad.

Elpapel del Centro de Referencia
Nacional se consolida asi como eje
delaexcelencia formativa,y se hace
decisivo para todo el sector que
demuestra como la colaboracion
publico-privada, entre empresas
e instituciones, es la clave para el
desarrollo de nuestra industria.

Una realidad que ha llevado a
la organizacion de la feria Vicen-
zaOro a contemplar la posibilidad
de contar enlas proximas ediciones
con un espacio reservado para la
formacion. ¢
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MadridJoya celebra una edicion marcada
por las proximas campanas

©BeatrizBadas Alvarez

adridJoya, gran escaparate
profesional de tenden-
cias del sector joyero de
la Peninsula Ibérica, se
preparapara presentar la

caramaselegante dela primavera-verano
2023. Sus puertas abriran el préoximo 2
de febrero y hasta el 5, en Ifema Madrid.
Una vez mas, se situara en el pabellon 6
y10, manteniendo diferenciadala oferta
de joyeria respecto al sector cash&-
carry. La organizacion de MadridJoya

quiere fomentar, con esta edicion, que el
sector joyero apueste por diferenciar las
campanas por temporadas, como ocurre
enlaindustria de lamoda.

Las tendencias que marcan el 2023 y
que se podran descubrir en esta edicion
de febrero, apuntan a piezas de gran

Listado de expositores
Pabellon 6
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tamano y disefios llamativos; maxima-
lismo juvenil y combinaciones inespe-
radas, asi como los disefios con flores, un
estilo dominante. Collares y pulseras de
estética arquitectonica, grandes braza-
letes y pendientes largos o grandes aros
también predominaran. ¢
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300KILOS JOYEROS 6A02 CONFUORTO GIOIELLI 6C11 HEY HARPER 6F10 NOVECENTONOVANTANOVE 6D08
AANIGEMAS 6B02A CORALO GLOBAL 6F02 HIJOS DE ALFONSO ROMAN 6F01 OBRERO JOYEROS 6C03
ACHITO JEWELRY 6E11 DELAROSA 6F14-6F22 HIPER & PLATA 6Bo1 OM SHREE GEMS 6E04
AJA 6C18 DEL GATTO MARIA ANNA 6F08 HNOS. GONZALEZ MUNOZ JOYEROS 6C06 ORIENT STYLE 6F06
ALEN DIONE 6D13 DIARIOJOYA 6G04 HURJO 6G24 OUROBRILHO 6Dog
ALISIA 6E20 DIMAS PRECIOUS STONES 6B07 IFEMA - MADRID 6A05-6C21 PALAKISS 6Go7
ALPI-OR 6C08 DITTA LOMBARDO DIROBERTO DAPREA | 6Goo INSTITUTO GEMOLOGICO ESPANOL 6Bo9 PLACARIDISENO 6D18
AS&AS 6E06 DOTEA 8F07 JALAJENTERPRISES 6GO0A PROGOLD TRADE ESPANA 6G05
ASOC. DE DISENADORES DE ORFEBRERIA 6E24 EMMEDIDUE 6Do5 JOYAS MARISOL 6E15 RAFAEL RODRIGUEZ GALIOT, S.L./ 750 6Co2
Y JOYERIA CONTEMPORANEAS ENGINE SOFTWARE 6F24 KHAILO SILVER 6C14 GROUP
ASOCIACION DE JOYAS SOSTENIBLES 6B12 ESCUELA DE ARTE 3 6B0S KORCZYNSKI AMBAR Y PLATA 6C13 REGINA CORAF. 6D12
ASOCIACION TASADORES ALHAJAS 6B11 ESTILESTUCHES 6F23 KUVO PLATA 6C10 RODOLFO SERVAN SEGUROS 6Go2
AUDAR 6Go1 ESTIMORUN ACADEMY 6Bo4 LIDER SACOS 6Ga2 SANDRA COLLECTION 6D14
AVIADOR GLOBAL BRAND 6D17 FEMMENA 6D07 LUIBER 6E18 SCALA GIOIELLI & FIGLI SRL 6E02
AZZOPLATA 6Co9 FLAVIO 6D16 LUISE GIOIELLI SRL 6E16 SCHMUCKGROSSHANDEL DAVUT FILIZ 6Ci15
BIEFFE 2000 SILVER 6E03 FORNITURAS Y COMPONENTES 6F12 LUXENTER 6D20 SHARMA GROUP - CASA DELLO 6E07
BUSTINZA JOYAS 6Do2 FRAMAX MADRID 6E14 MANUEL RUSO JIMENEZ 6D06 SMERALDO
BY GILDA 6E08 GENEROSO GIOIELLI 6E01 MASSL 6Bo3 SIKNO 6E12
CAROLA GIOIELLI 6G03 GIRBAU BARCELONA 6F19 MODELADOS J.P. 6D10 SIMON FRANCO 6Do1
CHJOYEROS 6E05 GLAMOUR 925 6Do4, MR TOOLS MADRID 6F17 S-UNIT 6C12
CHAMORROY MORENO, S.A. 6F21 GOFREY SILVER JEWELLERY 6D15 MUBRIESPANA 6B10 SVEPI 6D11
CHIARA COSTACURTA JEWELRY 6Fo4 GOVANTES 6Co5 MUNDO GEMAS 6Bo5 TALLERES VICTORIA 6Fo3
CLM.LABORATORIO DECONTRASTEM1 | 6C20 GREMIO DE JOYEROS, PLATEROS Y 6Das MYSTIC JEWELS 6C17 TEINOR 6F15
COMPACK 6F11 RELOJEROS NATURJOYA 6B02 TERERO 6Fog
CONDEVERA 6F16 GRUPO DUPLEX 6Go6 NOSOLOENPLATA 6Co1 VICENTE MANZANO CALDERON 6Co4.
CONDITO GIOVANNI 6Do3 GRUPOLUAN 6E09 *Listado provisional a fecha 25 de enero de 2023
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Proxima parada internacional:
Inhorgenta Munich

©BeatrizBadas Alvarez

nhorgenta Munich abrira sus
puertas del 24, al 27 de febrero
acogiendo asi a la industria inter-
nacional de la relojeria, la joyeria y
las piedras preciosas. Una edicion
que destaca por su crecimiento tanto a
nivel nacional como internacional.
“Denuevo, la participacion en Inhor-
genta Munich esta creciendo para
volverse mas internacional que nunca.
Hasta el momento, se han registrado
alrededor de 800 expositores, casi la
mitad de los cuales, el 48%, provienen
del extranjero”, explica Maritta Lepp,
directora de exhibicion de Inhorgenta.
Un dato que refleja el crecimiento si
tenemos en cuenta que en 2022, el 45%
de los 732 expositores eran extranjeros.
Ademas, los datos de la edicion del ano
pasado recogieron 732 expositores de
33 paises y 17.285 visitantes de 79 paises.
Los diez principales visitantes de esa
edicion del 2022 fueron Austria, Suiza,
Paises Bajos, Italia, Republica Checa,
Bélgica, Gran Bretafia e Irlanda, Espana,
Dinamarca y Hungria y los diez prin-
cipales paises expositores después de
Alemania fueron Italia, India, Polonia,
Bélgica, Suiza, Austria, Francia, Espana,
Turquia y Grecia. ;Qué deparara esta
edicion de Inhorgenta Munich?.
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Entre los nuevos expositores confir-
mados destacan Damiani, Cielo Venezia
1270 y World Diamond Group; desde
Alemania, Cristo tendra su estreno con
las marcas Esprit, Jette Joop, Guido
Maria Kretschmer y Favs y el regreso
desde Suiza de la marca de relojes de
lujo Raymond Weil. La proxima edicion
de Inhorgenta Munich destaca también
por una gran presencia relojera, como
Ebel, MeisterSinger, Miihle-Glashiitte,
Seiko, Tutima Glashiitte, Michel Herbelin
o Alexander Shorokhoff. Otrasmarcasde
renombre que estaran presentesincluyen
Citizen, Festina, Garmin, Junghans, Liu
Jo, Mondaine Watch, Montres Edox y
Nordgreen.

A su vez, la demanda del pabellén
B1 ‘Fine Jewelry’ que, como ya adelan-
tamos, supero el espacio disponible,
estara formado por marcas como
Gellner, Hans D. Krieger, Meister, Marco
Bicego y Pasquale Bruni. En el pabellon
B2 se podran descubrir las novedades
de Thomas Sabo, Argenterie Giovanni
Raspini, Coeur de Lion, Bernd Wolf'y
Bering. El Salon de piedras preciosas C1
‘Carat’ contara, entre otros, con Abou-
char, A. Ruppenthal, Groh + Ripp, Ph.
Hahn Sohney Karl Faller.

Escenario para el conocimiento
“Dados los muchos desafios actuales

2 Q@

que todos tenemos que enfrentar, es mas
importante que nunca para nosotros
crear un programa de conferencias que
brinde alos participantes de la feria una
orientacion practica”, explica Maritta
Lepp, directora de exhibicion de Inhor-
genta Munich. Por ello, expertos profesio-
nales destacaran segmentos de mercado
y compartiran valiosos conocimientos
sobre creacion de valor sostenible y
digital, estrategias de marcay oportuni-
dades profesionales.

Las Watch Talks traeran al escenario,
entre otros, a Jean-Claude Biver, ex alto
gerente de Hublot, y a Thomas Gronen-
thal, que hablara sobre el plagio de los
relojes de lujo. Ademas, habra un panel
de discusion enfocado a “Smartwatches
vsrelojes mecanicos: jun duelo eterno o
una simbiosis perfecta?, ;como de esen-
ciales son los dos grandes competidores
para el joyero?”; presentado por Gisbert
Drunner, este panel de discusiénincluira
expertos de Garmin, MeisterSinger y
joyeros de renombre.

En Trendfactory se llevaran a cabo
diferentes paneles de discusién como
“la evolucion del joyero familiar: nuevos
conceptos para un futuro exitoso”, de
la mano de Rachael Taylor; “Tecnologia
Blockchain:la proxima oladeinnovacion
en laindustria de la joyeria y relojeria”,
con Leanne Kemp o el panel de Benjamin

-

Guttery sobre “redes sociales en una
nueva area: ;en qué deberia centrarse el
comercio?”.

También se desarrollaranlos Campus
Talks, dirigidos a principiantes, en el que
escuelasy universidades presentaran sus
creaciones, mientras quelasasociaciones
mostraran trayectorias profesionales y
programas de formacion en la industria
delajoyeria. ®

Listado de expositores
espaiioles

- Antonio Millan Gordillo
« As&As

« Audar

- CerveraBarcelona
- Condevera

. Damaso Martinez

- Festina Lotus

« Gemstone Fermol

» Grupo Fimap Joyero
» Joan Datzira Masip
- LECARRE

« Mar Cucurella

- Marea

+ Nico Juliany

. SardaJoiers

« S-Unit

» We Speak Diamond

PROTAGONISTAS

Contraste Febrero 2023

23

Ferias

VicenzaOro Enero, la prueba del largo
futuro en el sector

©BeatrizBadas Alvarez

asillos abarrotados, ilusion

y ganas de trabajar y crecer;

pabellonesy stands en funcio-

namiento durante los cinco

dias. Un non-stop ha marcado
la edicion de enero de VicenzaOro,
confirmando que vivimos en un sector
que tiene mucho futuro por delante y, al
mismo tiempo, una confirmacion de que
lajoyeria esta de moda. Una edicion que,
ademas, ha superado todas las expecta-
tivas siendolaedicion masgrande en casi
7oanosde historia; y un cierre de puertas
que archiva los anos mas dificiles para
mirar al futuro con optimismo.

Grupo Duplex estuvo presente en esta
edicion de enero como el inicomedio de
comunicacion en espanol acreditado y,
traslavisita, queremosdestacarlaamplia
presencia de compradores espafioles
que incluso acudian a los expositores
nacionales a comprar, un hecho que nos
hace entender el aumento de expositores
espanoles en esta edicion.

En palabras de Pablo Pérez, director
de Grupo Duplex, “después del estallido
del e-commerce, el bitcoin ola pandemia,
tengo la sensacion de que ha llegado al
punto en el que diferentes pensamientos
generacionales se han fusionado creando
un panorama muy interesante”.

Pablo Pérez, director de Grupo Duplex, Manuel Pifieiro, especialista técnicoy
Pedro Pérez, gerente de Grupo Duplex

Media Point con presencia de Contraste y Artey Joya

VicenzaOro en datos

+ 1.300 marcas expositoras
+ 400 compradores extranjeros

paises del mundo:

» Europael 54,5%

« Oriente Medio 9,5%
« Asia9%

« Turquiael 9%

- Norteamérica7,2%
. Africas,4%

« Latinoamérica 4,7%

superaron los 200 mil.

enunio%.

- Los compradores internacionales se duplicaron en comparacion
con la edicion de invierno de 2022 (+105 %), y es un récord historico
de asistencia con un +11,5 %, en comparacion con la edicion anterior
alapandemia de enero de 2020.

Losvisitantes extranjeros rondan el 60% del total, procedentes de 136

Entrelos paisesindividuales mas representados en términos absolutos
se encuentran: Estados Unidosy Turquia, Grecia, Alemania, Espaia,
Reino Unido y Francia de Europa, Emiratos Arabes Unidos, Israel y
Arabia Saudita de Medio Oriente, India, Japon y Tailandia de Asia.

- Lapresenciaitalianade todaslasregionescon Lombardia, Emilia-Ro-
magna, Lazio y Sicilia también es muy positiva, con un crecimiento
de mas del 20% en comparacion con la prepandemia.

Los contactosbrutos totales conlos medios superaron los 224 millones
Lasvisualizaciones en la plataforma B2B The Jewellery Golden Cloud

- T.Gold en estaedicion havisto incrementada la superficie expositiva

Consolidacion del segmento relojero
con TIME para B2B y VO Vintage para
B2C

VO Vintage, el salon de relojes y joyas
vintage abierto al publico, reunio piezas
“raras” de35delosmejores comerciantes,
asicomola coleccion personal de Omega
Speedmasters perteneciente a Andrea
Foffi, uno de los mayores expertos en
el reloj que se fue a la Luna. También
debuto la nueva comunidad TIME, para
profesionales del sector dedicados a la
joyeria contemporaneay toda su cadena
de suministro, reuniendo al mercado con
50 expositores.

En VO Vintage se traté un tema
importante para el universo relojero,
la falsificacion: un mercado de 464 mil
millones de délares en todo el mundo,
134.000 millones de délares en Europa
y 32.000 millones de euros en Italia
(procesamiento de la OCDE sobre datos
de 2019). «La falsificacion es una lacra
para el sector relojero. Es nuestro deber
informar alos consumidoresy educarlos
para una compra seguray consciente”,
explicé Mario Peserico, presidente de
Assorologi, en el encuentro titulado
“defenderlapasion delafalsificacionyel
robo”. “El consumidor final muchas veces
no se da cuenta del error que comete al
comprar productos falsificados, sobre
todo porque la web se ha convertido en
el principal canal de venta. Es el feno-
meno de los “enlaces ocultos”: publica-
ciones en redes sociales que proponen

la venta de productos, como ropa,
zapatos, relojes, con un codigo interno.
Al hacer clic en él, aparece un catalogo
de productos aparentemente originales
pero en realidad falsos. El precio puede
ser una advertencia. Por eso es funda-
mental que las plataformas de venta
hagan todo lo posible para erradicar
la presencia de falsificadores”. Bruno
Bergamaschi, alias Giorgione, uno de
los expertos relojeros mas renombrados
de Italia, agreg6: “la falsificaciéon es un
problema dificil de resolver paralos entu-
siastas. Lomas seguro es confiar enredes
oficiales o puntos de venta fisicos que
puedan dar garantia, de lo contrario es
muy facil toparse con fakes, incluso para
un experto. Latecnologiablockchain esla
Unicamanera de proteger al consumidor
y también alamarca”.

Y en cuanto a tendencias relojeras 'y
perfiles de crecimiento, se estima que,
después de una fase descendente, los
relojes de pulseravolveran a vivir un auge.
Este fue el veredicto que surgié durante
el encuentro “la segunda tendencia del
mercado de relojes de muneca”, que
tuvo lugar en la segunda jornada de VO
Vintage. Predicciones que son posibles
gracias a nuevas plataformas como
Watchanalytics.io, la primera herra-
mienta en Instagram para garantizar
algoritmos capaces de comparar precios
en el mercado con la maxima precision,
presentada porlos fundadores Francesco
Bortolan, Francesco Boniy Stefano Fusai.
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VO Vintage

Sostenibilidad, formacion, tecnologia
yrelevogeneracional

VicenzaOro se consolida como un
punto de referencia, gracias a eventos
protagonizados por profesionales de
renombre, a la predicciéon de tenden-
cias con Trendvision, o a la apuesta
por formar a las nuevas generaciones
de orfebres con iniciativas nacionales e
internacionales. Al mismo tiempo, en
esta edicion se pusieron sobre la mesa
temas que son clave para el futuro de
laindustria, como la sostenibilidad y la
responsabilidad delasmarcas.

Las marcas dominan la alta joyeria:
unaposicion que las convierte en actores
clave enla promocion del abastecimiento
responsableylos principios de sostenibi-
lidad. Este fue el tema central del evento
“la marca del mercado de la joyeria”
organizado por CIBJO, la Confederacion
Mundial de la Joyeria, en VicenzaOro
Enero. “Mientras que la participacion
en el mercado de las marcas de joyeria
erarelativamente insignificante hace 20
anos, ahoralogran masdelamitad delas
ventas”, explico Esther Oberbeck, senior
vicepresidente del Group Strategy Deve-
lopmenty Strategy Analytics en De Beers
Group. Oberbeck enfatizé laimportancia
de hablar conlos consumidoresjovenes,
que son cada vez mas conscientes de
la sostenibilidad, la transparenciay el
origen de los productos que compran.
Iris Van der Veken, directora ejecutiva
de Watch & Jewellery Initiative 2030,
el nuevo grupo industrial fundado por
Keringy Cartier, anadi6 que “si queremos
marcar la diferencia, tenemos que estar
comprometidosy siempre contar histo-
rias creibles”; y Luca Buccellati, CEO de
Mario Buccellati Italia Srl anadio6 que:
“tenemos que mirar hacia el futuro.
Estamos trabajando para crecer como
una “empresa verde”, a mayor creci-
miento de la empresa, mayor responsa-
bilidad en este sentido”.

Porotrolado, en VicenzaOro también
se celebrd una jornada de puertas

abiertas dedicada a los jovenes que
tienen que decidir su futuro; una cita
organizada por el Italian Exhibition
Group y por Confindustria Federorafi
y la Provincia de Vicenza. “La joyeria
italiana esta experimentando un gran
momentode crecimientoytiene unagran
demanda, especialmente en el extran-
jero, y esta edicion de VicenzaOro es la
mas grande de su historia”, afirmoé Marco
Carniello. “El sector se esta desarrollando
enormemente pero faltan figuras del
arte orfebre altamente especializadas”,
anadio Nicoletta Morbioli, directora de
la Provincia de Vicenza. La vicepresi-
denta de la Provincia de Vicenza, Maria
Cristina Franco, también destaco las
“grandesy diversificadas oportunidades
laborales” del mundo delajoyeriaydeseo
que “muchos jovenes se enamoren de
este sector”. “Creci con la leyenda de
VicenzaOro”, dijo el alcalde de Vicenza,
Francesco Rucco, “y este afio estamos
presenciando unreinicio espléndido. Sin
embargo, también debemos crear una
nueva generacion de joyas”.

Por ultimo, la moda también fue
protagonista en VicenzaOro Enero. Las
fronteras cada vez mas difusas entre la
Alta Costura y la joyeria fueron el tema
del foro organizado por Assogemme (el
organismo representativo de los produc-
toresitalianos de piedras preciosas), con
Dominique Dufermont, responsable del
departamento de piedras preciosas de
Christian Dior Couture, como invitado
de honor. “La frontera entre joyeria y
moda es cada vez més difusa”, afirmé
Dufermont. “En el pasado, la joyeria era
una industria lenta y la moda era inhe-
rentemente rapida, pero hoy en dia la
‘fast jewellery’ es un pilar del mercado,
al igual que la ‘slow couture’, que parece
ser una fuerte tendencia a largo plazo,
coherente con el imperativo de la soste-
nibilidad. Marcas como Dior han sabido
evitar la trampa de la temporalidad, un
fenomeno que erosiona las certezasy
diluye laimagen de marca”, anadio.

Progol3D Design Contest 2023

El pasado domingo 22 de enero se
celebro, en el Teatro Palladio de Vicenza,
laceremonia de entrega de premiosdela
72 edicion del Progol3D Design Contest,
organizado por Progold S.p.A di Trissino.

“Estamos muy contentos tanto por
la edicion de enero de VicenzaOro como
por el desarrollo de este concurso y,
ademas, muy ilusionados ya que este ano
se hallevado a cabo en colaboracion con
Chaumet, que nos otorga prestigio. La
entrega de premios fue muy emotiva y
contamos también con la presencia de
Merche Navarro,de ELE KAydirectorade
AVAJOYA,y Mariano Romero, director de
laEscuelade Cordobaydel CRN”, cuenta
Pedro Molleja de Progold Espafia para
Contraste.

Para el edicion de 2023, Progold tuvo
el privilegio de colaborar con Chaumet,
como ya mencionamos, y Platinum
Guild International, organizacion que
promueve el desarrollo del mercado
del platino a nivel mundial. El objetivo
para los jovenes participantes de esta
edicion era el de reinterpretar un icono

NAOMI CAPPABIANCA
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Naomi Cappabianca

dela Maison Chaumet mediante elusode
una tecnologiainnovadoray sostenible.

El jurado técnico, compuesto por
expertosde Progold, Chaumet y Platinum
Guild International, selecciond a los
ganadores; la votacion también estuvo
abierta al puiblico online, que pudo asi
elegir sujoya favorita.

Los ganadores de esta edicion fueron
Naomi Cappabianca del IED - Instituto
Europeo di Design de Turin (jurado
técnico) con un anillo elegido como el
masrepresentativo dela tecnologiainno-
vadora utilizada; y Erardo Ruy Herrera
Garciadela Escuela Joyeria de Cordoba,
por su disefo, que obtuvo el 38,6% de los
votos del jurado online, convirtiéndose
en el ganador elegido por el publico. En
esta edicion también participaron los
alumnos delaEscuela Técnica de Joyeria
del Atlantico, la Escuela de Arte y Diseno
Superior de Valencia, con Maria Cortez
entre los finalistas, el Centro de Estu-
dios Joyeros de Madrid (Espana) y, por
primeravez, el GIC - Gemmological Insti-
tute China University of Geosciences
(China).
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Erardo Ruy Herrera Garcia

Los ganadores del Progol3D Design Contest

CIBJOylaAsociacion Turca de Expor-
tadores firman el acuerdo MOU

CIBJO y la Asociacion de Exporta-
dores de Joyeria Turca han concluido un
“Memorando de Entendimiento”, prome-
tiendo la intencién de las dos organiza-
ciones de cooperar estrechamente para
fomentar el desarrollo de lajoyeria turca
e internacional, piedras preciosasy las
industrias de mentales preciosos.

Este MOU fue firmado el pasado 21de
enerode 2023 en el marco de VicenzaOro
por el presidente del CIBJO, Gaetano
Cavalieri,y el presidente de TJEA, Burak
Yakin, en presencia de un gran grupo de
miembros de la industria de la joyeria
turcay funcionarios del CIBJO.

Segun este acuerdo, se desarrollaran
programas para educar a los miembros

del sector en relacion con practicas
comerciales éticas, abastecimiento
responsable, sostenibilidad, responsa-
bilidad social corporativa y estandares
y nomenclatura armonizados. Estos se
basaran en el CIBJO Blue Book.

El Sr. Yakin enfatiz6 que este acuerdo
tiene un significado histérico para la
industria de la joyeria turca, que es a la
vez uno de los 10 principales exporta-
dores de joyeria.

“Enunaindustriaglobalmente inter-
conectada como la nuestra, mantener
relaciones con colegas en otros paises es
de sumaimportancia. Para poder comu-
nicarnosy trabajarjuntos,debemosestar
de acuerdo con los estandares, los prin-
cipios operativos, la terminologia y la
ética. CIBJO es el foro tinico donde todos
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los actoresinternacionales abordan todo
esto, y estamos encantados de poder
adaptar lo aprendido al entorno turcoy,
al mismo tiempo, hacer que nuestra voz
se escuche a nivel internacional”, dijo el
presidente de TJIEA.

“Turquia es hoy un eje en nuestra
industria, no solo como un importante
fabricantey consumidor de joyeria, sino
también como una puerta de entrada
alos mercados en crecimiento de Asia
Central, Europa del Este, los Balcanes y

UUFLRA

el Mediterraneo Oriental, paralos cuales
sirve como un principal centro comercial
yde produccion”, dijo el Dr. Cavalieri. “La
Confederaciéon Mundial de Joyeria espera
que este importante acuerdo no solo
respalde el crecimiento y el desarrollo
de la industria turca y su mayor partici-
pacion en el trabajo que hacemos, sino
también la expansion de un comercio de
joyeriavibrantey ético en todasuregion”,
concluye el presidente del CIBJO.

WITH TURKISH JEWELLERY
EXPORTERS' ASSOCIATION

Organized by CIBJO

.r’*'

Gaetano Cavalieri (centro), Presidente del CIBJO, en la derecha, Burak Yakin,

presidente dela TJEA y Marco Carniello, director de VicenzaOro

Save the date

Al cierre de VicenzaOro Enero, el
IEG formaliz6 el inicio de las obras que
daran al centro de exposiciones un nuevo
aspecto, cada vez masacogedory sensible
alasnecesidades de una comunidad que
ha hecho de Vicenza su punto de refe-

rencia. Almismotiempo, han confirmado
la que sera la proxima fecha a marcar en
el calendario ferial del sector: del 8 al 12
de septiembre de 2023. Hastaentonces, la
segunda edicion de JGT Dubaiya estaen
laparrillade salida, del 12 al 14.de febrero
y Oroarezzo, del 13 al 16 de mayo. ¢

Salvatore Plata

Jorge Revilla
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Llego la hora de jubilarse...
spara que?

©PedroPérez

legé la hora de jubilarse...
;para qué? Para conver-
tirte en “corredor de
bolsa”: Ladelacompra,la
delabasura,ladel perro,la

del cole de los nietos, etc. ete.
Elmomento deno tener horade
levantarse, de postergar el acostarse,

El que se
detiene
llega a

viejo en un
instante

denosaber quehacerniadondeir...

No. No. Yo quiero vivir siempre
ocupado, pensando en el futuro, en
la meta cuya carrera inicié hace ya
muchos afos.

Opino que este mundo es de los
que estamos siempre enmovimiento
continuo. El que se detiene, el que
se para, llega a viejo en un instante.

He visto amuchosjubilarsey, al

poco tiempo de hacerlo, cambiar
de mundo. Sera ley de vida, pero yo
deseo vivir aqui largos afios y para
ello es necesario estar activos.

La vida es un tren que no se
detiene aunque vaya parando en
distintas estaciones. Veremos
nuevos paisajes, pero con la vista
puesta haciala meta deseada.

Nos quejamos del relevo gene-
racional, de que los jovenes deben
tomarlasriendas. Y esverdad, pero
pueden hacerlo aprovechando la
experienciadelosqueyaestamosde
vuelta; a suladolaviday el diaadia
les van a ser mas llevaderos.

Un ciclo no se completa con los
anos transcurridos, si no que llega
al final de la existencia.

No fantaseemos con la jubila-
cién y permanezcamos siempre
activos. Jubilarse deteriorael estado
cognitivo y el nivel social y las rela-
ciones se veran perjudicadas. Si
queremos tener una larga vida, hay
que dejar de pensar en no hacer
nada.

En Japdén apenas existe el
concepto de jubilacion y es donde
la vida es mas longeva. Tenemos
muchas cualidades y habilidades
que debemos desarrollar en funcion
delaedad. Debemosir cambiandoa
lolargo delavidasin tenerla sensa-
cion de fracaso o frustracion.

El “ ikigai” de los japoneses
ha de ser el nuestro, el que nos
haga levantar por la mafanay
realizar todas las tareas que nos
hagan felices. Y cada uno tiene las
suyas.

Si abandonas las cosas que
quieres o sabes hacer, lavida pierde
el sentido.

Lasoledady el aislamiento social
aumentan considerablemente el
riesgo de mortalidad

Es el momento de reflexionar,
pensary actuar.

Jubilarse... jparaqué? ¢

Obituario

Carlos Moreno de Rio, descanse

1 pasado dia 14 de enero

fallecia a los 96 anos y

rodeado de su mujer

Chelo y sus cinco hijosy

seisnietos, Carlos Moreno
de Rio.

Carlos Moreno fue uno de los
fundadores de Saymor (Sala y
Moreno, S.A.), una de las fabricas
de joyeria que junto a otros como
Octavio Sarda, Jordi Elias, Adolfo
Druguet, Carlos Ramoén, Pepe
Maldonado o Francisco Recasens,
por citar solo a algunos, fueron
capaces de cambiarlamentalidad de
los talleres tradicionales de joyeria

para convertirlos en fabricas profe-
sionalizadas, con clara vocacion de
salir al exterior, y que consiguieron
llevar el esplendor delajoyeria cata-
lana entre los anos 60y 90 por todo
el mundo.

Gemologo de profesion y voca-
cion, hoy seria considerado un
emprendedor ya que, siendo el
menor de 15 hermanos, sin padre
desde los cuatro anos y emigrado
de su Valladolid natal, creé un
negocio desde cero. Desde el primer
momento tuvo unaclaravocacionde
abrirse al exterior y, entre muchos
ejemplos que dan fe de este hecho,

Fue uno
de los
fundadores
de Saymor
(Salay
Moreno)

mencionar que fue de los primeros
siete joyeros espanoles que expu-
sieron en Basel cuando era solo una
feria de muestras, ademas de parti-
cipar en innumerables misiones
comerciales y ferias por Europa,
Américay Asia.

En otros ambitosde suvida, cabe
destacar que fue parte dela primera
promocion de gemologos que salio
dela Universidad de Barcelonay que
segraduo enlaprestigiosa Gemmo-
logical Association of Great Britain,
participo activamente con personas
muy arraigadas en la joyeria cata-

en paz

lana en el Cercle de Joiers, germen
del actual JORGC y form¢ parte de
organizaciones como Barnajoya, la
feria de joyeria de Barcelona.

Con él se nos va otro de los inte-
grantes del grupo de emprende-
doresjoyeros catalanes delos 60, un
hombre honesto, rectoy trabajador,
que siempre tenia una sonrisa para
todos y del que un antiguo director
de la Federacio Catalana de Joiers
decia que “era capaz de cerrar
acuerdos importantes con solo un
apreton de manos”.

Descanse en paz. ®
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metales en enero

T.Gold, repleta de novedades y éxito de asistencia

© Manuel Angel Pifieiro Solsona, técni-
coy especialista en 3D

Estuvimos en VicenzaOro (20-24 de ene-
ro) realizando un estudio de las noveda-
des en el sector de maquinaria de joye-
ria. Como cada afo, hemos ido viendo
propuestas nuevas y comprobado como
las tecnologias van avanzando cada dia
al servicio del sector joyero para faci-
litar su trabajo. En esta ocasion se ha
constatado un gran interés por parte de
los operadores, ya que Evolution T.Gold,
emplazada en el pabellon 9, resulté un
éxito de asistencia, demostrando su
acierto y valor profesional en esta edi-
cion de enero del certamen vicentino.
Sin duda, tal como nos ha contado una
profesional, “una de las mejores edicio-
nes de los dltimos cinco aios”.

ntre las novedades de T.Gold
presentadas en esta edicion de
enero destaca la nueva tecno-
logia de impresion Uniway 3D.
Su principio de construccién es
diferente a lo convencional. En la impre-
sora 3D Uniway Exjet la plataforma se
mueve hacia la resina después de cada
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Diasynth, el detector de diamantes
naturales y sintéticos mas avanzado
del mercado

capa y se beneficia de la fuerza de ele-
vacion de la resina liquida, lo que permi-
te que los modelos se paren en pie con
soportes muy delgados. En el terreno de
la tecnologia de impresién hay muchas
novedades de las que iremos hablando
en diferentes articulos.

Diasynth, Artec Micro y Aqua-Pol®

También pudimos ver el nuevo dis-
positivo mas avanzado del mundo para
la deteccion preliminar de diamantes
naturales y sintéticos cultivados en la-
boratorio, Diasynth. Ademas nos encon-
tramos con el nuevo escaner 3D de la
marca Artec3D. Este escaner 3D de so-
bremesa completamente automatizado
ha sido disefado para ofrecer escaneos
de grado de metrologia con tan solo un
clic. Perfecto para el control de calidad
e inspeccion de objetos pequeiios en in-
genieria inversa, mecanica de precision,
odontologia, joyeria, disefio y mas, Ar-
tec Micro escanea con una precision de
punto de hasta 10 micrones. Creado para
facilitar su uso y obtener resultados de
alta precision, Artec Micro propone la
solucidén de escaneo definitiva.

También observamos las nuevas

La nueva serie Revo X de Orotig
combina compacidad con potencia
y alto rendimiento

maquinas de pulido Koras, atomo por
atomo, verdaderamente muy rapidas.
El electropulido es la forma mas sutil y
limpia para dar a las piezas de joyeria
una superficie lisa, suave, ultra-pura
que puede tener procesos adicionales
posteriores. El nuevo sistema compacto
Aqua-Pol® logra esto de manera preci-
sa, rapida y econémica.

Fundicion con Galloni e Indutherm

Cambiando de tecnologia, también
se present6 el dltimo sistema de fundi-
cion de la marca Galloni, Fusus New Hea-
vy Duty, para fundicion con platino. Un
sistema limpio y sencillo, con centrifu-
gacién de induccién al vacio de baja fre-
cuenciay con camara de colada. El vacio
elimina los gases del matraz invertido
minimizando o eliminando la porosidad
del gas y mejora radicalmente la vida
atil del crisol. Asi mismo, el gas argon
o nitrégeno previene la oxidacidn de las
aleaciones de oro. Su construccion es-
tandar mas alta lo hace adecuado para
aplicaciones de servicio pesado.

No solo esta marca estainnovando en
este terreno, también lo esta haciendo
la firma Indutherm que estuvo presente

Aqua-Pol® de Koras, para un pulido
avanzado incorporando rapidez
y economia

en la feria presentando un catalogo de
nuevas fundidoras, entre ellas la serie
VC con sistemas de bloqueo separados
para la camara de fusién y la camara
del molde. Esto permite ahorrar tiempo
al “superponer” la fundicién. Es decir,
mientras el molde permanece en la ca-
mara de vacio durante varios minutos
después de la fundicién, puede llenary
calentar la siguiente carga.

Nuevas soldadoras laser de Orotig

Para terminar, estuvimos probando
el nuevo laser de la firma Orotig. Se tra-
ta de soldadoras laser de la nueva serie
Revo X que combinan la compacidad ti-
pica de las maquinas Orotig con la po-
tencia y el alto rendimiento necesarios
para la produccién industrial, caracteris-
ticas mejoradas en comparacion con la
ya excelente serie Revo S anterior.

Esto es un pequefio adelanto de lo
que vimos en la pasada cita de T.Gold.
Hay muchas mas cosas muy interesantes
que iremos analizando estos meses. Por
ejemplo, las nuevas tecnologias para es-
maltar. Il
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Impresora 3D Uniway Exjet, con un
principio de construccion diferente
a lo convencional
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El grabado con laser desde sus inicios,
evolucion y proyeccion de futuro

Diseno en 3D: la experiencia del especialista

Analisis de los programas Rhinoceros, 3Design y Jewelry Cad Dream
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Creaci6n de Pifieiro con el programa Jewelry Cad Dream

© Manuel Angel Pifieiro Solsona, técni-
coy especialista en 3D

En esta ocasion Manuel Angel Pifiei-
ro nos adentra en la evolucion de los
softwares para diseiar en 3D, sus par-
ticularidades y herramientas. Desde
Rhinoceros a Jewelry Cad Dream, pa-
sando a su vez por 3Design. Porque
como bien insiste el especialista en 3D,
“tenemos que entender que el presen-
te ya esta aqui, sin olvidar de donde
venimos. Las nuevas tecnologias nos
ayudan a ser mas competitivos, poder
mostrar nuestras colecciones con ren-
derizado personalizadas y adelantarnos
a los costes de fabricacion”.

is inicios como disefiador
se basaron solo en dibujar
bocetos en papel, hasta el
afio 2003, cuando ya em-
pecé a disefiar con un pro-
grama llamado Rhinoceros, un modela-
dor de superficies de forma libre basado
en NURBS, que permitia realizar sofisti-
cadas rutinas de barrido y elevacion de
superficies. Pero el programa no alma-
cenaba ningin historial de modelado
ademas del comando “Deshacer”, por lo
que realizar modificaciones podia ser te-
dioso y requerir de un gran nivel de pro-
fesionalismo por parte del disefiador.

La interfaz de usuario es bastante
compleja y dificil de aprender. Aquellos
que son nuevos en el modelado CAD se
abocan a estar inmersos en manuales y
tutoriales durante una buena cantidad
de semanas solo para aprender lo basi-
co. Pero las recompensas en términos de
calidad de disefio pueden ser enormes.

A medida que crece la experiencia
del usuario, también lo hara su familiari-
dad con las teclas de acceso rapido y los
métodos de entrada de texto, lo que ace-
lerara drasticamente el flujo de trabajo.
Incluso es posible crear e incrementar
scripts para funcionalidades personali-
zadas y secuencias de accion.

Este software en la actualidad es uti-
lizado por muchas plataformas para de-
sarrollar plugins de joyeria, por su bajo
coste para un desarrollador de este tipo.
Agrega modificadores de malla para sec-
ciones torcidas, cortadas y ahusadas;
un texturizado 3D basado en mapas de
relieve que se pueden escalar inteligen-
temente a una superficie; un constructor

de anillos de tipo sello, con un editor de
perfiles y secciones, barridos avanzados
y la herramienta para adornar una pieza
ademas de un estudio de renderizado.

Actualmente Rhinoceros tiene un his-
torial paramétrico que permite modificar
y cambiar eltamanio de las piezas sin pér-
didas en cualquier momento durante el
proceso de creacién, un ejemplo es Ma-
trixgold. Para ampliar 2Shaper convier-
te a Rhinoceros en una herramienta de
venta libre para la personalizacion de
productos basada en una biblioteca de
1.200 modelos que incluyen anillos tipo
sello, vastago dividido, bypass, eterni-
dad, filigrana, texto y sello, y se pueden
modificar segin los deseos del cliente
en términos de tamafo, puntas, confi-
guraciones de gemas. En definitiva, un
editor de perfil y un personalizador de
producto facil de usar para ventas.

Hay muchas mas aplicaciones intere-
sante como Zbrush, 3D Coat, Silo... que
permiten desarrollar un tipo de joyeria
mas organica.

Y para terminar estan los programas
de renderizado. Uno de los mejores
es MaverickRender, un motor de ren-
der fisicamente correcto con el que es
muy facil conseguir resultados fotorrea-
listas para piezas de joyeria. En este
sector es muy importante que la luzy los
materiales funcionen de la manera mas
precisa posible y Maverick es la herra-
mienta ideal para ello, funciona con tec-
nologia GPU de Nvidia y eso hace que,
con una tarjeta grafica moderna, se con-
sigan tiempos de renders muy rapidos.

El paso a 3Design y a Jewelry Cad Dream

En el afo 2005 decidi cambiar de
software por un modelador paramétri-
co gracias a un amigo desarrollador de
software que me mostré las posibilida-
des de poder modificar las geometrias
de mis piezas y tener mas control sobre
ellas de un modo mas sencillo. Empecé a
trabajar con un software paramétrico ar-
tistico de la empresa Gravotech (3De-
sign). En su momento era lo mejor que
encontré. Con este software me incorpo-
ré a su equipo de desarrollo y formacién.
Estuve dando clases durante nueve afios
en diferentes paises hasta 2014.

Ya en 2015 decidi hacer un salto a
otro software que llevaba tiempo inves-
tigando, Jewelry Cad Dream, que utiliza-
ba la base del software Zw3d. ;Por qué

me decidi por é1? Por las ventajas de
este software, que usa uno de los mo-
tores mas potentes bajo el cap6. Jewel-
ry Cad Dream hace honor a su nombre
con una combinacién ganadora de es-
trategias de modelado dptimas para la
creacion de joyas. Ofrece herramientas
estandar de modelado de superficies y
sé6lidos, y permite al usuario editar ca-
ras, compensaciones, dimensiones vy
otras caracteristicas directamente den-
tro de la ventana grafica. Se pueden
aplicar herramientas de transforma-
cion para crear formas organicas flui-
das. Jewelry Cad Dream es el sistema de
modelado paramétrico mas robusto de
la industria, y con un sistema de histo-
rial de funciones patentado. Es casi el
Gnico software que ejecutara sin proble-
mas modelos con mas de 500 piedras
preciosas, como collares de gargantilla
devarias filas o colgantes de solapa. Los
parametros de disefio criticos se pueden
definir y transferir a un panel de entra-
da para la personalizacion del usuario
final, lo que permite a los disefiadores
cambiar los aspectos mas importantes
en cualquier momento. El modelo se ac-
tualizara sin fallas, incluso al editar cur-
vaturas de superficie complejas que con-
tienen conjuntos de piedras preciosas.
Facilita herramientas y asistentes
especificos de joyeria para diferentes ti-
pos de engastes de pavé, como resortes

Las posibilidades de MaverikRender
son infinitas

Demo gratuita
por gentileza de
Contraste

La Escola JORGC impartird en
este marzo cursos con Jewel-
ry Cad Dream a mano de su pro-
fesor Antonio Loureiro Olivera. Ya
se han inscrito mas de 19 alum-
nos. Se han puesto en contacto
otras escuelas interesadas en
este software que daran forma-
cién mas adelante. Pero no termi-
na aqui todo. A los suscriptores
del periddico Contraste, por gen-
tileza de su editor Pedro Pérez, se
les invitard a una formacion gra-
tuita con la que podran probar
una licencia de este programa
durante un mesy sin coste.

Para mas informacién:
E-mail: manuelangelz@hotmail.com
Mavil: 670 215 596

y micro pavé, asi como patrones esféri-
cos, arreglos de baguette, cortadores
de azure y panel, engastes de punta, bi-
sely alambre, cadenas, colgantes, tren-
zas, texturas, perforaciones, grabado de
texto avanzado y un medidor de anillos.
Las texturas se pueden crear importan-
do una imagen para usar como relieve,
o importando una malla para transfor-
marse y multiplicarse a lo largo de una
superficie.

Jewelry Cad Dream generara y repa-
rard archivos de impresion 3Dy agregara
bebederos para moldear arboles cuando
sea necesario. Incluye un renderiza-
dor fotorrealista a bordo con accesorios
3D disponibles para agregar algo de gla-
mour alaescena.Yapesarde suriqueza
de funcionesy profundidad paramétrica,
la interfaz de usuario sigue siendo clara
y relativamente facil de aprender.

Desde el afio 2015 he estado dando
formacién con este software a muchos
profesionales en Espaifia, y también a
profesionales de diferentes puntos del
mundo. Mis principales alumnos son
usuarios de otras aplicaciones, que en
un momento puntual necesitan un sof-
tware mas potente sin preocuparse de
las limitaciones de construccién, Es aqui
donde Jewelry Cad Dream marca la dife-
rencia. Por esta razén, en estos Gltimos
afos se han incrementado mucho el ni-
mero de usuarios en nuestro pais. Il

Pifieiro dando formacién a un grupo
de joyeros gallegos

Usuarios durante uno de los cursos
del especialista en 3D

Mundo Técnico Oro
y Hora recomienda

Entrar en la web del software Ma-
verickRendery en el siguiente en-
lace a YouTube para poder enten-
der mejor su funcionamiento.

3.000 afos A.C.

1960. Primera maquina laser

2022. Compact Gso

1916. Albert Einsten

© Ferran Latre, techinical lead Division
Joyeria de Benmayor

[ grabado o marcado de un obje-

to de metal es tan antiguo como

la humanidad. El ser humano ha

tenido durante milenios una ne-

cesidad imperiosa de personali-
zar objetos, necesidad que ha perdura-
do hasta la actualidad. En cierta manera
forma parte de nuestro ser. Por poner
un punto de partida como ejemplo, va-
yamos a Egipto, en la época faradnica.
Durante este periodo fueron creadas jo-
yasy abalorios con grabados en escritu-
ra jeroglifica. En la actualidad, miles de
afos después, turistas que visitan Egip-
to adquieren joyas grabadas y persona-
lizadas, semejantes a las realizadas por
esta antigua civilizacién, pero hechas
con una técnica totalmente distinta. Es
evidente que la humanidad ha evolucio-
nado desde entonces y con ella la técni-
ca de grabado.

Si hablamos de ciencia aplicada a
esta técnica, el hito méas destacado ocu-
rri6 en el siglo XX con la creacién de la
tecnologia laser por el fisico aleman Al-
bert Einstein en 1916. Casi 40 afios mas
tarde, en 1960, se construyé el primer la-
ser en los laboratorios Hughes Research
Laboratories.

Fueron necesarias tres décadas para
poder utilizar el laser en la industria de
la joyeria. Como suele pasar, los prime-
ros equipos eran de gran tamafioy de un
coste econémico muy alto, Gnicamente
accesible para alguna de las grandes
empresas del sector. Con el cambio de
siglo, y gracias a los avances en la elec-
trénica e informatica, se ha producido
un cambio radical que ha sido exponen-
cial en la Gltima década.

A dia de hoy podemos afirmar que
somos afortunados, ya que la tecnologia

1990. Maquina moderna

Grafico evolutivo de los principales hitos del grabado con laser hasta su reto actual

laser para grabar metales esta al alcance
de la mayoria de los joyeros, tanto desde
el aspecto econémico como por la faci-
lidad de su uso, aportando una amplia
variedad de usos y aplicaciones. Las
unidades actuales que podemos encon-
trar en el mercado, como por ejemplo la
Compact Gso, tienen caracteristicas im-
pensables hace unos anos en cuanto a
funciones y tamano.

Precision y potencia

¢Cuales son las caracteristicas técni-
cas de la tecnologia laser y por qué es
tan importante a la hora de grabar me-
tales? Cuando hablamos de rayo laser
todos nos imaginamos un rayo, una li-
nea recta. Pero nada se aleja mas de la
realidad que esa idea tan caracteristica
de peliculas de ciencia ficcion. El rayo la-
ser es mas semejante a una espiral que
se desplaza linealmente, de la cual po-
demos regular su diametro, frecuencia,
potenciay velocidad.

Para hacernos una idea de las po-
sibilidades, hablemos de la precision,
uno de los aspectos mas importantes y
revolucionarios en el grabado. La preci-
sion de un rayo laser es de 0.01mm una
centésima de milimetro. Es decir, si divi-
dimos un milimetro en cien partes, una
de esas partes seria la precision con la
cualincide el laser.

Otro aspecto es la potencia. El sol
produce tanto calor que en su nicleo el
hidrégeno se transforma en helio. Pues
bien, un laser puede simular diez veces
esa potencia. Esta energia aplicada es la
que permite grabar piedras o marcar e
incluso cortar el metal.

Queda claro que una maquina laser
es mas que una maquina de grabar. Es
una fresadora con una precision de una
centésima de milimetro y una capacidad
de corte en metal de dos o mas milime-

tros. Tal precisién nos permite realizar el
modelaje y cualquier trabajo en nuestro
taller. Como se suele decir: el limite @ni-
camente serd nuestra imaginacion.

A por el laser 3D volumétrico

Pero la potencia sin control no sirve
de nada, por eso es esencial un buen
controlador, un software que juegue a
nuestro favor a la hora de trabajar con
tecnologia laser. Es habitual que las ma-
quinas que encontremos actualmente
en el mercado vengan con un software
instalado para su manejo. Suelen ser
intuitivos y faciles de dominar. Con ellos
se pueden conseguir verdaderas ma-
ravillas. Aun asi, para sacar el maximo
rendimiento es aconsejable aprender a
utilizar algln programa de dibujo vec-
torial para poder trazar y crear nuestros
propios disefios.

¢Cuales son los avances mas inme-
diatos y cudles los que podemos espe-
rar en tecnologia laser? Para tener una
pincelada de c6mo se puede mejorar
esta tecnologia aplicada a la joyeria po-
demos tomar como ejemplo la Max 50 Ci-
clope, una maquina de grabado dotada
de visién dinamica del area de grabado
con autoenfoque en la lente del laser.

¢En un futuro? Si se nos permite ima-
ginar, y teniendo en cuenta tecnologias
como la impresién 3D y los brazos rob6-
ticos ;por qué no un laser que permita un
grabado 3D? Esta es la préxima frontera,
un laser 3D volumétrico asequible tanto
tecnolégicamente como econémicamen-
te. Las posibilidades seran infinitas.

Rememoremos por un instante a
aquel artesano de hace milenios, ;qué
pensaria si tuviera la oportunidad de uti-
lizar esta tecnologia? Porque utilizarla
en nuestro taller nunca fue ni tan facil ni
tan econémico como lo es en la actuali-
dad.

P

@ Technoflux

La Compact Gso ha significado
la popularizacién y democratizacion
del grabado laser

Mundo Técnico Oro
y Hora recomienda

Entrar en la web de Benmayor
para informarse mas sobre la ma-
quina de grabar por laser Com-
pact G5o de Technoflux.
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iFeliz ano a todos los lectores de esta resena!

R SEMPSA JP

Heimerle + Meule Group

© Alberto Vergara,
director financiero de Sempsa JP

ste 2023 estda demostrando

una significativa solidez para

el mercado del oro y de la pla-

ta. En cuanto al oro, volvemos

a maximos de hace siete meses

y en cuanto a la plata, recuperamos los

niveles de hace algo mas de nueve me-

ses. El arranque de este ejercicio fue

espectacular para el metal amarillo par-

tiendo de los 54.770€/kg y alcanzando

los 57.000€ de hoy 25 de enero (al cierre

de esta edicion de Contraste), esto es un

4,1% de incremento en lo que llevamos

de enero. La plata experimenté una ful-

gurante subida en el primer dia de mer-

cado pasando de 720€/kg a 742€/kg;

aunque a lo largo del mes ha suavizado

la tendencia, estando ahora por debajo
del arranque de afio.

¢A qué se debe esta subida? Pues a

lo mismo que frenaba el alza de los pre-

cios de los metales preciosos durante
la mayor parte de 2022: el délar nor-
teamericano. Si bien el billete verde se
revalorizé con respecto al euro en casi
un 15% desde inicio del afo pasado, a
partir de septiembre comenzé a perder
fuelle dejandose mas del 10% desde sus
maximos en 20 anos de ese mes. ;Moti-
vo? Pues que el banco central de USA, es
decir, la Reserva Federal sigue subiendo
los tipos de interés pero menos y pro-
nostica abiertamente bajadas a partir de
mediados de este afno e incluso se ha-
bla de que la dltima subida sera la del
préximo mes de febrero y limitada a un
0.25%. Lejos quedan atras las subidas
del 0.75% que daban alas al délar y se
las cortaban al oro.

A pesar de que aln los mercados
no se hayan decantado con demasiado
interés por el oro, el sentimiento del
mercado sigue siendo alcista. Es ha-
bitual leer estos dias los pronésticos o
las recomendaciones de los analistas de
mercados que dan un marcado protago-
nismo al oro en las carteras de inversion
de cualquiera que quiera capear una afin
muy alta inflacion (9.2% en la UEy 6.5%
en USA) asi como una recesién anuncia-
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da ya sin tapujos por el propio FMI, or-
ganismo que advierte de que 2023 serd
mas duro que 2022 y un tercio del plane-
ta estara en recesion.

En cualquier caso, se espera que en
este 2023 se mantenga el creciente in-
terés en nuestro pais por los productos

de inversion relacionados con metales
preciosos sean estos joyas, monedas,
lingotes o el propio oro digital cuya te-
nencia y custodia es mucho mas simple
manteniendo el mismo valor con total
seguridad. Il
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Las expectativas son positivas a medio plazo

omo es habitual a inicios de

afio, el World Gold Council

(WGC) acostumbra a ofrecer un

completo informe del ejercicio

finalizado, en este caso 2022.
Un afo que se ha caracterizado por con-
tenidas ganancias en lo que al metal
noble se refiere, pero valoradas por los
especialistas dada la coyuntura interna-
cional con la presion de la fortaleza del
délar y “el aumento sin precedentes en
las tasas”, incide el informe del Conse-
jo Mundial del Oro. Asi mismo vaticina
para este afio ya en curso “una recesion
mas severa que podria continuar siendo
positiva para el oro”.

Volviendo a 2022 ha sido evidente
que lo que hatirado de los precios apun-
ta a la demanda minorista, que ha sido
fuerte, y a las compras realizadas por
los bancos centrales. ;Y por qué los in-
versores minoristas pusieron su ojo en
el oro? Su cautela ante la inflacion con
la consiguiente subida de los precios
ha animado, especialmente en los mer-

cados emergentes, esta actitud. “Parti-
cularmente para los inversionistas no
estadounidenses, el oro demostré ser
una inversion lucrativa en 2022, ganan-
do mucho en sus monedas locales”. in-
dican desde el WGC.

Los especialistas comparten la opi-
nién que en esta ruta anual que hace
poco ha comenzado existe “una pers-
pectiva estable pero positiva para los
precios del oro”. Y a ver que depara la
macroeconomia y geopolitica interna-
cional, a las que es tan sensible el oro y
su espiritu de resiliencia. Il

Para mas informacion:
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Fornituras de Joyeria, S.A.

El mayor surtido de fornituras y complementos en
oro, plata, gold filled y otros materiales.
Todo lo que necesita en un sélo click.
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FORNITURAS DE PLATA

CADENAS DE ORO, PLATA v
GOLD FILLED

Usted lo imagina, nosotros lo realizamos.

Orobase, siempre cerca de usted

www.OROBASE.Es

Central Madrid
T. 915 310 207
www.orobase.es

Delegacién Andalucia
Angel Luque
T. 607 505 606

Distribuidor Murcia
Palomera, C.B
T. 968 293 860
palomera@comercialpalomera.com

Distribuidor Oviedo
Comercial Doncel
T. 985 216 281
comercialdoncel2015@gmail.com

Delegacién Bilbao
T.944 795 267
orobasebilbao@hotmail.com

Distribuidor Catalufia
Justo Comercial de Relojeria, S.A.T.
T.933175 787
www.justo-relojeria.com
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Clasicos renovados y con caracter para el DIA DEL PADRE

Calvin Klein

Losrelojes de Calvin Klein
esta disenados para ser
funcionales y, al mismo
tiempo, ser el comple-
mento perfecto de cada
look. Clasicos con correa
de cuero o modernos de
acero inoxidable.

©BeatrizBadas Alvarez

1 Dia del Padre ya esta a la

vueltadelaesquina, unafecha

marcadaen el calendario tanto

para los profesionales del

sector como para las familias
y un dia para reivindicar el merecido
espacio que el hombre tiene.

Las propuestas de esta temporada
exploran el universo masculinoy como
este continda en crecimiento, en parte
promovido por el deseo del hombre de
lucir joyas y relojes que se alejen de lo
tipico. Asies que el sector profesional se
hapuesto atrabajar enlo que mejor sabe
hacer: sorprendernos con las propuestas
que se convierten en tendencia y que
cumplen con las necesidades y deseos
del puiblico masculino.

Ademas, si por algo destaca esta
temporada es por las propuestas que
dejan su estética mas clasica a un lado
para ofrecer un estilo renovado, con
personalidad y con una linea vanguar-
dista y moderna. Es por ello que, esta
temporada, sera facil dar con el regalo
perfecto para el Dia del Padre.

Desde relojes que llaman la atencion
por sus tonalidades o funciones, hasta
joyas que van mas alla de las tipicas
piezas, apostando por nuevas formas y
nuevos materiales, combinacionesines-
peradas o conjuntos perfectos. Todo ello
con un denominador comun: la atem-
poralidad que una pieza tan especial
merece, yaque, al finy al cabo, un regalo
como este busca serlucido para siempre.

Aunque el tiempo compartido
siempre es el mejor regalo que un padre
puederecibiry,alavez, el regalo perfecto
marca un momento que siempre sera
recordado, esta tradicion no se pierde y
las joyas y relojes se reeditan al compas
del tiempo para no dejar de sorprender
auna personatanimportante enlavida
detodos. ®

Guess siempre marca la
diferencia por sus disefios,
con propuestas atrevidas
combinando materiales,
estéticasyestilos. Asi,cada
hombre puede encontrar
su reloj perfecto y conver-
tirlo en su mejor aliado.

Ciclon

Ciclon propone joyas de su nueva coleccion Man. Pulseras de cuero con motivos
banados en plata, creadas parahombres con gusto porlosdetallesy conla calidad y
el diseno inconfundible dela marca, realizadas de forma artesanal en Madrid.

Estiempo de Chronosyde
lucir las colecciones mas
deportivas de Lotus. La
marca propone el Lotus
Chrono, con correa de
acero, perfectos paralucir
la version mas elegante y
urbana de cada uno.

Festina

Festina celebra el Dia del
Padre con un look depor-
tivoy con sus modelos top
ventas: los Festina Chrono
Bike,unclasicodelamarca
que se adapta a todos los
estilos y se convierte en

una opcion perfecta.

Minimalismo y personalidad se dan la mano en las
propuestas de Boss. El tandem perfecto para los
hombres que cuidan cada detalle con unreloj clasicoe
innovador a partesiguales,y unapulserade eslabones.
El aceroylos tonos negros se alian en Boss.

Lacoste

Lacoste propone el
Tiebreaker, que llama la
atencioén por su estética
atrevida y deportiva. Con
esfera mate efecto “rayos
de sol”, aro reflectante,
indices en relieve y el
emblematico cocodrilo.

Mark Maddox

Mark Maddox proponedos
modelos con esfera negra,
caja de aceroy malla mila-
nesa que destacan por el
contraste de susdiferentes
tonosy por los detalles en
sus esferas. Dos opciones
perfectas.

Bering propone dos estilos
para todoslos gustos. Uno
con caja de titanio y otro
con caja de acero inoxi-
dable, estos modelos
destacan por sus tona-
lidades, llamativas y con
caracter. Clasicos reinven-
tados para conquistar.

Borsari propone lanueva coleccion Trama, una pulsera cableada de acero PVD negro
concierrede 3 posiciones de acero PVD de color oro amarillo, el cierre esta adornado
con un tornillo de oro blanco rodiado de 18 kt.

Paralos que siguen siendo amantes de lo clasico pero
buscan que sean los detalles los que marquen la dife-
rencia; paralos que prefieren un reloj y también para
los que buscan una joya que sea una segunda piel.
Celebra el Dia del Padre con Tommy Hilfiger.

Daniel Wellignton

La marca sueca revive su
coleccion Classic con siete
nuevos estilos, perfectos
para este dia tan especial.
Un homenaje al disefio
minimalista, esferas
en diferentes colores y
correas de malla o piel.
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Marea Time Force

BlNdieyE=D

NUEVO MODELO
435

Time Force propone su
Time Master Extraplano,
caracteristica de la relo-
jeria suiza de la cual la
marca se inspira direc-
tamente. Con 6 milime-
tros de grosor y un cristal
bombé, Time Force ofrece
una propuesta de valor
indiscutible que destaca
por su calidad y detalles.

Marea presenta una coleccion especial de cincorelojes
con caja de aceroyacabados en correa de piel o malla
milanesa, con un disefio iinico y a juego con una
pulsera de piel. Todo esto acompafiado de un expo-
sitor muy atractivo que no dejara indiferente a nadie.

Ingersoll

Siguiendo la coleccion
de Skeleton, Ingersoll
presenta el modelo The
Broadway, que permite ver
la belleza y complejidad
de su movimiento auto-
matico. Un regalo para los
amantes relojeros.

Duward propone, para un dia tan especial, un reloj
igual de especial: el nuevo automatico Duward Sport;
o la pulsera Trend, de la coleccion Andes, que se
convierte en el complemento perfecto. Una combi-
nacion con la que acertar seguro.

Nomination

Nomination celebra el Dia
del Padre con Instinctstyle,
una coleccion de pulseras
con piedras naturales y

Pioneros en relojes de
pulsera, Sandoz piensa en
todos los gustos y estilos.
Desde clasicos con esfera
azul hasta esa estética de
aviacion en su maxima
elegancia. Dos propuestas
perfectasy diferentes.

sintéticas y detalles en
acero; o la pulsera B-Yond,
de aceroy detalles de PVD
efectovintage.

Garmin propone la colec-
cion MARQ Gen 2 para
convertirse en el mejor
companero para la prac-
tica de actividades depor-
tivas, aventuras al aire
libre, vuelo y mucho mas.
Relojes con disefios tinicos.

Garmin

Porgue con nosotros ganas mas.

El mejor margen del mercado.

Haz tu pedido en la web: www.diloy.com
por whatsapp al 91 332 12 26 o escaneando el QR
y como no, llamando a tu vendedor.
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Viceroy

Viceroy propone dos clasicos que nunca pasan de moda aunque, esta temporada, con
un disefio renovado, paralos padres que prefieren un toque diferente sin perder ese
valor atemporal. Una pulsera o un anillo para conquistary acertar en un dia especial.

Braun

Sudisefioyacaptatodaslas
miradas. Braun propone
un reloj a caballo entre el
estilovintagey el vanguar-
dismo de hoy. Con una caja
de 40mm, movimiento de
cuarzo y cristal mineral,
estereloj conquista.

Montjuic

El nuevo Montjuic Speed
GMT se ha disenado
pensando en viajeros
incansables y en entu-
siastas avanzados que
buscan un estilo personal
en una pieza del tiempo
con doble huso horario.

La coleccion dejoyas parahombre de GoFrey, Uomo Silver, apuesta porla elegancia
delaplata, combinada con elementos casuales e informales, permitiendo revelary
diferenciar el estilo de cada padre. Una seleccion de joyas perfectas.

Potens

Potens quiere que le
sorprendas con éste
magnifico reloj de la
coleccion Solar, fabricado
en acero inoxidable, con
cronografo y sumergible
10ATM. Funciona con la
energia que recibe del sol.

Thomas Sabo
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Rebel at Heart es la propuesta perfecta de Thomas Sabo para el Dia del Padre. Joyas
llenas de simbolismo y con un disefio rotundo, asi como una filosofia que destaca
por recordarnos que la vida es para vivirla ahora.

Mabina

Diferentes colecciones de
Mabina se conviertenenla
propuestaperfecta. Anillos
de plata con disefios que
marcan la diferencia por
su caractery estilo; piezas
atemporalesy paraluciren
cadamomento.

Delma

it

El modelo Quattro es una
joyaparalos coleccionistas
y amantes del submari-
nismo (50ATM). Un reloj
con correa de caucho
adicional y una tabla de
descompresion en la que
se puede poner el reloj.
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Clasicos renovados y con caracter para el DIA DEL PADRE

Rochet

Rochet celebra el Dia del
Padre y apuesta por una
combinacion moderna sin
olvidar lo clasico. Un total
look entre pulseras de dife-
rentes materiales, gemelos
y anillos para marcar la
diferencia.

Radiant

Radiant proponelaCaiman
Collection para este dia
tan especial. La elegancia
casualylamasculinidad se
alian en este modelo atem-
poral y moderno a partes
iguales en el que el color
verde es protagonista.

Contraste Febrero 2023
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Kidult continuia conquistando a través de las emociones, y sus joyas con mensajes
son una perfecta propuesta para este dia. Pulseras que inspiran pasiones, metas,
horizontes o que simplemente transmiten nuestros sentimientos.

Seiko

Para los padres nostal-
gicos, Seiko recomienda
una pieza muy especial: el
Seiko Honda Super Club,
inspirado en uno de las
motocicletas mas fabri-
cadas del mundo, lanzada
por primera vez en 1958.

Marduk

Las pulseras de Marduk estan pensadas para lucir por separado o combinadas,
ofreciendo un estilo diferente gracias a la variedad de materiales, como el oro, las
perlas, el 6nix, ojo de tigre, lapislazuli y agatas naturales. Para los papas elegantes.

Liska se une a esta celebracion tan especial ofreciendo diferentes joyas para ellos.
Pulseras de piel y acero que son un detalle perfecto, con la posibilidad de grabar un
mensaje especial para ellosy mostrar asitodo ese amory aprecio a nuestros padres.
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Nowley propone un reloj bicolor de la coleccion
Prisma, con armis de acero y caja de 12 lados y una
pulsera de calidad, de piel genuina y acero que da la
bienvenida alanueva coleccion de hombre de Nowley.
Dos propuestas para acertar seguro.

Miquel Sarda

Miquel Sarda propone
joyas de diseno para los
que buscan algo diferente.
Anillosfabricadosenplata,
plata negray oro de 18K,
con un diseno en el que se
reflejala fuerza de la plata
negray el poder del oro.
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Los smartwatches que mas destacaran este
ano estan en MAREA

O B63001 - PVP: 99,90 €

v NUEVO MODEL

Para los que van un paso mas alla, Marea nos presenta su primer smartwatch con GPS
integrado, que realiza trackeo sin necesidad de llevar el movil encima

Marea también presenta novedades en expositores, como su nuevo mueble expositor que
permite a los clientes tocar y probar los smartwatch

areallegaa enero pisando
fuerte, presentando nove-
dades en smartwatch que
van a dar que hablar.
Tan solo hace un par de
semanas, hanlanzado sumodelo B59008.
Unrelojinteligente ideal parael diaadia,
con un diseno a la ultima y disponible
en los tres colores mas demandados:
negro, azul y rosa. Este modelo dispone
de las funciones mas indispensables,
70 modos de deportes diferentes y la
posibilidad de personalizar la pantalla
con cualquier foto, algo que priorizan
mucho los clientes a la hora de escoger
un smartwatch. El otro punto fuerte

de este modelo es su precio. Por solo
49,90¢€, tienes un smartwatch completo
y funcional.

Para los que van un paso mas alla, y
buscan un modelo con el que no perderel
rastro de sus aventuras, Marea presenta
el modelo B63001, su primer smar-
twatch con GPS integrado. Dispone de 10
modos de deporte delos cuales se puede
realizar el trackeo de 4: caminar, correr,
senderismo y ciclismo. El smartwatch
varegistrando el recorrido en un mapa,
ademas del recuento de pasos, kilome-
tros, calorias consumidas... a medida
que realizas cualquiera de estas activi-
dades sin necesidad de llevar el movil

encima. Por supuesto, también recibe
notificaciones y cuenta con diferentes
funciones de salud, ademas de la posibi-
lidad de personalizar tu pantalla. No solo
puedes poner la foto que quieras, sino que
también puedes escoger que datos delas
aplicaciones quieres que se muestren. El
precio de este modelo también es muy
competitivo, 99,90€.

Como guinda, este modelo cuenta
con un expositor en el que se identifica
claramente que es un modelo con GPS.
Pero lo que realmente nos ha llamado
la atencidn, es el nuevo mueble expo-
sitor de Marea. En él, se pueden exponer
7 smartwatches, con el aliciente de que

el cliente puede tocarlos y probarlos.
El expositor cuenta con un cargador
multiple para poder cargarlos en el
mismo mueble.

Marea empieza el afio con una apuesta
fuerte sobre los smartwatches, demos-
trando entender perfectamente que los
consumidores buscan una nueva expe-
riencia de compra a la hora de adquirir
este tipo de articulo. ¢

Para mas informacion sobre estos
modelos, podéis visitar su pagina web
www.mareasmart.com
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L 273 kal

¢ 11.35 km
L 03'39” fkm
@ 16-3 km/h

B63001 - PVP: 99,90€

UEVO MODELO GPS
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PDPAOLA reinventa un icono
de la marca

DPAOLA inaugura el ano con

su primer drop: unicono de la
marcaque vuelve areimaginar.

Las joyas con letras se han
convertido en una obsesion y

son el esencial del sector joyero; unajoya
que nunca falla y que se ha convertido
en atemporal. Entre todas las versiones
disponibles de esta pieza, PDPAOLA
ha convertido la suya en un icono que
ahorareinventa, mientras que completa
la coleccion con otra novedad: pulseras
deletras para “deletrearlo en tumufieca”.
Mini y ligeras de llevar, las Mini
Letras han sido disefiadas para destacar
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contemporaneas con alma vintage, el
disefio presenta una letra flotante y
brillante enmarcada en un octagono. A
este clasicose unenlaspulserasdeletras
que presentan unaletrabrillante fundida
elegantemente con una cadena ajustable.
El epitome de la sofisticacion. Y es que
la singularidad de estas pulseras radica
ensudetalladaelaboracion, graciasalas
circonitasde primera calidad engastadas
engarrasrodiadas, para un aspecto final
debrillo uniforme;y en sutamano, quela
convierte en una joya segunda piel para
lucir siempre. La coleccion esta disenada
con plata de ley bafiada en oro de 18K y
circonitas de primera calidad. ¢

PERRELET lanza dos nuevas creaciones

©BeatrizBadas Alvarez

errelet dalabienvenida a 2023
con dos nuevas creaciones,
pensadas para el hombre al
que le gusta realzar su perso-
nalidad con un estilo iinico y
distintivoy que prestagran atencion alos
accesorios que complementan su look.
Las ultimas propuestas de la célebre
manufactura suiza, cuyas raices se
remontan a 1777, amplian la coleccion
“Tourbine Carbon”,lanzada por primera
vez en 2022, y cuentan con la tecno-
logia Turbine, patentada por Perrelet
en 2009. Los dos nuevos relojes Sport-
Chic destacan también porla eleccion de
colores: el verde bosque (forest green) y el
azul noche (midnight Blue) que decoran la
esferainferior ylaindicacion delahora.
Ambas novedades cuentan con una
caja redonda de alta tecnologia de 44
mm de didmetro, hermética hasta 10

de estilo Sport-Chic

ATM, con un cuerpo de policarbonato y
fibra de carbono. Dos materiales ligeros
que lo hacen muy comodo en la mufieca.
La coprotagonista de estas nuevas
propuestas eslaturbinade12 aspas, que
recuerda ala hélice de avion en la que se
inspira.

Los modelos “Turbine Carbon Forest
Green”y “Turbine Carbon Midnight Blue”
estan equipados con el calibre automatico
P-331-MH, que late a 28.800 alternancias
por horay ofrece unareserva de marcha
de42horascontodalacuerdadada. Este
movimiento se desarroll6 en Soprod, que
cuenta con seis plantas de produccion
(Grupo Festina), propiedad de Miguel
Rodriguez, a quien pertenece la marca
y es la manufactura de todos los relojes
Perrelet. Altamente fiable y preciso en
sus prestaciones, este potente “motor”
estaavalado porlascertificaciones COSC
y Chronofiable obtenidas tras someterse
aunaintensa serie de pruebas. ¢

MALLIZZILA

bisutex
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DANIEL WELLINGTON presenta su nuevo
modelo 5 Piece Link

-
©BeatrizBadas Alvarez

areconocidamarcaderelojesy

accesorios, Daniel Wellington,

presenta ocho nuevos relojes

de eslabones de 5 piezas para

sus colecciones mas vendidas,
Quadroy Petite.

El elegante brazalete de eslabones
de 5 piezas se adapta comodamente a la
munieca, con una diversidad de colores
para la esfera y los brazaletes: esfera
blanca lisa o adornada con cristales, y
brazaletes en oro, oro rosa o dos tonos.

“Losbrazaletesylos broches son una

parte importante de la formay ponen el
toque final para perfeccionar la expe-
rienciacompletade unreloj. Con el braza-
lete de eslabones de 5 piezas, queremos
ofrecer alos clientes un reloj sofisticado
que sea contemporaneo y atemporal a
la vez”, afirma Olof Nordstrom, jefe de
Diseno de Daniel Wellington.

Para aquellos que prefieren un look
mas sofisticado, Daniel Wellington
propone las esferas adornadas con cris-
tales también disponibles con nacar
natural en blanco orosa. Una opcion dife-
rente, ya que el nacar es conocido por sus
propiedades tinicas, y por su naturaleza

especial. Ademas, su caracteristica mas
distintiva es suiridiscencia, que hace que
parezca que cambia de color cuando se ve
desde diferentes angulos.

Unos disefios que, ademas, aportan
un toque muy personal y marcan la dife-
rencia; “como todas las esferas de nicar
son piezas Uinicas, nunca se encontrara
una esfera idéntica en otra muiieca, lo
que hace que cada reloj sea tan tnico
como quienlolleva”, asegura Olof Nords-
trom.

Gracias al disefio inteligente con

correas intercambiables, es posible
cambiar facilmentela correay convertir
el mismo reloj en otro con un estilo dife-
rente oincluso de distinto color, para que
se adapte a cualquier ocasion.

Endefinitiva,losmodelos 5 Piece Link
de Daniel Wellington ofrecen versati-
lidady elegancia mientras que, al mismo
tiempo, se convierten en una pieza atem-
poral para lucir siempre y en cualquier
momento. Unosrelojes que sonyaelicono
porexcelencia delamarcasuecay el favo-
rito de sus seguidores. ¢

La marca sueca presenta ocho nuevos relojes de eslabones de 5 piezas para sus coleciones
mas vendidas, Quadro y Petite.

Especificaciones

TAMANO
Petite 28mm and Quadro 20x26mm

COLOR DELAESFERA
Blanco, nacar blanco y nacar rosa

MOVIMIENTO
GL22 (Miyota)

MATERIALES
Core de acero inoxidable (SS316L) con
bafio de oro u oro rosa

CORREAINTERCAMBIABLE
Si

GARANTIA

2 anos

PV.P.
Apartirde179€
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JAVIER GARCIA

DIAMONDS & JEWELS

BARCELONA

TASACION CON OPCION A COMPRA O CAMBIO DE SUS JOYAS Y DIAMANTES SIN ENGARZAR

FABRICACION EN ORO DE 18 KILATES CON DIAMANTES

WWW.

Tel.: (+34) 9378929 66 -

DIAMANTESJAVIERGARCIA.COM
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BARCELONA
Tel.: (+34) 93 780 99 13 - Movil: (+34) 607 210 558 - Email: javierinterline@gmail.com
INSTAGRAM diamantesjaviergarcia
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MAJORICA revoluciona la joyeria historica
con Peregrina

©BeatrizBadas Alvarez

ajorica, la marca refe-
rente en perlas organicas
creadas artesanalmente,
rinde homenaje con una
ediciénlimitadaalaperla
histérica con piezas hechas amano inspi-

radas en la perla original, descubierta
hace afios frente alas costas de Panama.
Lanueva coleccion Peregrina es unajoya
codiciada y misteriosa.

Su historia se funde con una reve-
lacion moderna iconica que hace de La
Peregrinaunadelas perlas mas famosas
del mundo. Esta perla emergio6 por

primeravezenel1579 delasaguas azules
de Panama, siendo la perla méas grande
jamas encontrada, midiendo 25,5mm,
conun peso de223,8 gramosyunaforma
de pera Uinica. La perla fue entregada al
rey FelipeII, quien selaregalé asuesposa,
lareina MariaIde Inglaterra.

Con respecto a la coleccidn, cuenta

con una cruz de corte barroco inspirada
en las que utilizaba Maria Tudor, junto
con el colgante y un brazalete de fili-
granay perlas. Unanilloy dos pendientes
completan la edicion limitada. La nueva
coleccion Peregrina es, por tanto, un
elegante guifio alajoyeria histérica. ¢

DUWARD presenta la coleccion
Solar Elegans

©BeatrizBadas Alvarez

espués del éxito conseguido

con la colecciéon Bean, que

se caracteriza por su movi-

miento solar, Duward lanza

un nuevo modelo con el

mismo movimiento, lacoleccion Elegans.
En esta ocasion, los disenadores de la
marca han optado por un estilo mas
atemporal en dos tamanos, uno de 41mm
parahombrey otro de 34mm paramujer.
Como en cada coleccion de Duward,

el cuidado de los detalles es primordial

porloque en estanueva coleccion destaca
tantola construccion comolos materiales
utilizados. La caja realizada en acero
316L dispone de un fondo a roscay un
protector de corona que garantizan una
resistencia al agua de 5ATM. La esfera
esta protegida por un cristal mineral
con acabado zafiro. El brazalete de acero
con un diseno ergonémico dispone de
un cierre desplegable con pulsadores
laterales, para una manipulaciéon mas
eficiente. La nueva coleccion esta dispo-
nible en dos acabados: acero con esferas
de color negro, verde, azuly grisy dorado

con esfera dorada.

La coleccion Elegans esta fabricada
con el movimiento solar de Epson AS32,
que funciona con energia luminica
mediante una celda solar que hay debajo
de la esfera y que convierte cualquier
forma de luz en energia eléctrica. Esta
energiaesalmacenadaenunacumulador
cuya vida tutil es de entre 5 y 10 anos. El
tiempo de funcionamiento con la carga
completa es de aproximadamente 4
meses. Cuando la energia acumulada es
muy baja el segundero empieza amoverse
aintervalos de 2 segundos. Cuando esto

sucede hay querecargarlolo antesposible
o dejara de funcionar en aproximada-
mente 24 horas. ¢

https://www.duward.com/
elegance/elegans/D25426.03
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40 anos de experiencia en el sector B2B
especializada en la fabricacion de joyas
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Produccion integramente
realizada en Espafa
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Nuovi Mundi, la nueva coleccion SS23 de

©BeatrizBadas Alvarez

e abre una ventana a algo ines-

perado: paisajes de ensuefio

caracterizados por colores

vivos, sinergias de diferentes

dimensiones y una sensacion
de como lo real se funde con los virtual.
La marca italiana ROSSOPREZIOSO
presenta Nuovi Mundi, la nueva colec-
cion SSa3.

Un escenario diferente, coloreado
por nubes de coral, corrientes de rocio
verde, océanosrosadosy praderas azules
iridiscentes. Lo convencional se pone
patasarriba, larealidad adquiere nuevas
formas y los suefios cobran vida hacia
nuevos mundos en los que se abraza la
diversidad yloinesperado.

Los colores que caracterizan esta
nueva coleccion son delicados e impal-
pables, como el rosa suave dela aurora, el
verde cristalinodelrocio delamanana, el
azul delas olas espumosas, el azul claroy

ROSSOPREZIOSO

brillante de un cielo primaveral y el rojo
coral de los arrecifes sumergidos, tan
llenos de viday esplendor. Esta coleccion
sedivide envariaslineas, todas diferentes
pero que se caracterizan por su frescura
y ligereza, dando paso a cadenas aéreas,
en lalinea Air, que se doblan y modelan
siguiendo las formas de las nubes; las
joyas de la linea Nuovelle Vague, que
rompen los esquemas haciendo que lo
natural y lo artificial convivan, gracias
a las piedras en bruto y a la madera.
También descubrimos la linea Il Riccio
e la Conchigilia, donde encontramos al
posible amor entre dos especies dife-
rentes; y la linea Color Drop, en la que
una gota de plata se sumerge en un mar
de colory se viste de originales matices.

La coleccion Nuovi Mundi de ROSSO-
PREZIOSO es una realidad innovadora
que,alavez,siempreha existido,enlaque
laarmonia, las posibilidades, lainclusion
y las diferencias conviven creando algo
nuncavisto antes. ¢

Moon Drops, el homenaje de CAMMILLI en
su 40 aniversario

©BeatrizBadas Alvarez

ammilli celebra su 40 aniver-

sario tras convertirse en una

marca de referencia en el

mundo del diseno de joyas,

gracias a la coherencia de su
trayectoria creativa que es hoy el prin-
cipalintérprete de un estilo reconocible:
el estilo Cammilli. Pasion, savoir-faire,
produccion rigurosamente 100% Made in
Italy y un disefio exclusivo; estos son los
valores que han permitido a la empresa
renovarse constantemente a lo largo del
tiempo. La marca rinde homenaje a su
identidad durante este afio a través de
diferentes eventos y colecciones espe-
ciales.

Riccardo Renai, CEO de Cammilli y
Director Creativo, nos anticipa todas las
novedadesdelas colecciones delatempo-
rada en enero, mientras que la presenta-
cion de la coleccion de celebracion del
40 aniversario, totalmente secreta porel

momento, se deja para el verano.

Entre las nuevas propuestas, que se
han podido descubrir también en Vicen-
zaOro, todo gira en torno a una coleccion
principal y su diferentes lineas: Moon
Drops. Esta es la coleccion del afio, un
proyecto importante y de larga gestion,
con una idea que se desarrolla sobre la
sucesion armoniosa de gotas que hacen
brillar un reflejo en forma de luna dise-
nado con diamantes. La coleccion resume
todas las innovaciones estilisticas y
cromaticas que Cammilli ha desarrollado
enlos ultimos afios.

Entre otras novedades, destacan los
nuevos modelos de pulsera de laiconica
coleccion Dune o Desert Rose, la colec-
cion con formas pequenas que crece este
anoyenlaquelaspiedrasde color cobran
protagonismo. En Couture se descubren
las joyas mas originales de la casa, cuyo
disefio suele desarrollarse en torno alas
piedras, envueltas con especial armonia. ¢
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PONEMOS A TU DISPOSICION NUESTRO ALMACEN
CON MAS DE 2.000 REFERENCIAS EN ORO
DE 18 KILATES PARA SERVIR EN 24/48 HORAS.

DESCUBRE NUESTRA WEBY APP GRATUITA
Y MUESTRA NUESTROS PRODUCTOS A TUS
CLIENTES CON TU MARGEN COMERCIAL.
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Las tendencias del 2023 marcan
una NUEVA ERA
©BeatrizBadas Alvarez Unicamente de disefios, sino que también de materiales, Mientras el sector joyeroy relojero contintia en creci-

on la entrada de este nuevo ano, analizamos
como se comportara el sector joyero y relo-
jero, asicomo el consumidor, alolargodelas
proximas temporadas y descubrimos una
nueva era en la que las tendencias no hablan
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Viceroy

Salvatore Plata

de formas, de estilo de vida, de futuroy de manuales de
estilo. Desde lapandemia, la creatividad joyera ha vivido
sumejor momento, devolviendo a este universo sumagia
a través de la simbologia, los colores que estimulan la
dopaminaylamezclainfinita de diferentes materiales.
Ahora, el 2023 marca un nuevo camino.

Duran Exquse

MIO Diamonds

mientoy expansion, gracias también a una nueva gene-
racion de marcas y empresas que apuestan por jugar
con nuevos disefios, formasy combinaciones, el sector
tradicional se reinventay el consumidor contintasiendo
exigente, aunque con las cosas mas claras.

Esta nueva temporada estara protagonizada, sobre
todo, por la forma en la que luciremos las joyas. Y, con
ellas, las combinaciones atrevidas, inesperadas y con
caracter, que mezclan diferentes materiales y cali-
dades ganaran peso, aliadas con el interés creciente
del consumidor por adquirir piezas de mejor calidad,
promoviendo el valor atemporal delajoyeriay, al mismo
tiempo, buscaranjoyas paralucirenel diaadiaydejaran
delado esa pieza exclusiva de fiestasy eventos. Es decir,
un mismo disefio sera apto para lucir en cualquier
momento, consiguiendo que el maximalismo, el mini-
malismo, lasjoyas clasicasy otras desenfadadas convivan
mas que nunca. (Ya el afio pasado los diamantesy el oro
se convirtieron en una joya del dia a dia). Un contraste
que es mas que bienvenido a este sector ya que ofrece
infinidad de posibilidades y una tendencia que viene
dada por un fuerte anhelo de lalibertad y la autoexpre-
sion, cambiando el escenario joyero.

Al mismo tiempo, el saber hacer joyero y relojeroy
la tradicion de este sector despierta interés entre los
consumidores, optando por piezas con historia, con
valor y artesania. El sector joyero revive y muestra su
mejor lado; una tendencia que florece por la necesidad
de mostrarlarealidad de uno mismo.

Y en materia joyas, el oro blanco o la plata siguen
conquistando alosamantes de este sector aunque el oro
amarillo o el rosa seran los mas populares. Las perlas
contintian reescribiendo su estilo y, este afo, seran el
deseo de todaslas generaciones que apostaran también
por un formato maxi; los anillos para el dedo mefique
volveran a convertirse en latendencia favoritay el negro
tefirainfinidad de piezas, desde diamantesy oro, hasta
perlas o esmaltes.

En definitiva, una nueva era en la que la creatividad
tanto en disefio como en combinacionesinesperadas, la
libertadylaimaginacién daran vidaa piezasoriginales. ¢

Secrecy
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CONTEMPORANIA, la nueva feria
que llega a Barcelona

OYA Barcelona Art Jewellery and
Objetcs tiene un nuevo titulo,
Contemporania High Crafts-
manship Barcelona, un novedoso
espacio parala artesania contem-
poranea nacional e internacional y una
feria para que artistas, instituciones,
galeriasy colectivos presenten y promo-
cionen su creatividad al mas alto nivel, en
un espacio emblematico de la ciudad de

Barcelona. Lasinscripciones para parti-
cipar estaran abierta hasta el préximo
20 de marzoyla primera edicion tendra
lugar, en el Palau Reial de Pedralbes, del
28 al 20 de septiembre de 2023.
Lainnovacionylavisionartisticaenla
artesania contemporanea se presentaran
através de diferentes tipos de artes apli-
cadas, como la ceramica, lajoyeria artis-
tica, metal, vidrio, textil, papel y madera.

QNTE MP ORANJA'

El evento estara abierto al ptblico en
general, aunque también sera un lugarde
encuentro coninstituciones, colecciones
privadas y publicas. La tinica feria en
Espanadedicada alaaltaartesania que se
comunicara a través de un gran numero
de medios de comunicacion, embaja-
doresy colaborares internacionales. ¢
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LAURA MAR

a disenadora Laura Marquez

muestra su propuesta Sombras

y Luces, con un propdsito al

elegir este orden, queriendo

representar y comunicar, a
pesar delaoscuridad, que siempre hade
prevalecerlaluz.

Estas piezas de colecciones diferentes
juegan con los dos colores, el blanco y el
negro, con su ausencia de color, siempre
prevaleciendo mas el primero que el
segundo. Estos colores nunca pasan de
moda, combinando con otros o asi, en
soledad.

En la elegancia del color mas utili-
zado como tal, el negro, con su misterio
y sunobleza, y en su antitesis, el blanco,
con una elegancia de pureza, lumino-
sidad, reflexiony paz. Lasjoyas de Laura
Marquez nos transmiten esa eleganciay
sutileza que viste en cualquier momento
yparatodaslasmujeres. En estaocasion,
se han creado joyas con azabache y lava
negra, con coral blanco, y perlasbarrocas. ¢

Sombras y Luces
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QUEZ nos descubre
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Premio Internacional ARTE Y JOYA 2022
Todos los participantes (2)

© Carmen Campos © Denis Music @luximatge

©BeatrizBadas Alvarez

n este numero de Contraste presentamos
la segunda parte de los finalistas que han
formado parte de la XII edicién del Premio
Internacional Arte y Joya. Una vez mas, la
creatividad esta servida.

Ademas, todas las obras finalistas podran descu-
brirse enla VII Muestra de Orfebreriay Joyeria Contem-
poranea, que tendra lugar desde el 3 de febrero hasta
el 19 de marzo de 2023. Las obras se podran encontrar
en el Museo Nacional de Artes Decorativas de Madrid;
una exposicion que ademas coincide conla Semana del
Arte-ARCO, contribuyendo a la difusion del disefioy la
joyeria contemporanea a nivel internacional. ¢

Contraste recomienda

Entrar en la web de Arte y Joya

para ver la obra al completo de los Carmen Lopez Carmen Rocio Gil Gutiérrez Denis Music DoinaD.Bacalu Doroteya Komoshtichanova
133 participantes en el XII Premio Broche. “Untitled” Broche. “Memoria” Broche. “Flowers of war” Collar. “Intimacy” Brazalete. “Volcano”
Internacional Arte y Joya. Coleccion: Serie Tensiones. 2022 2020 Coleccion: Flowers of war. 2022 Coleccion: Dorina’s surreal life. 2021 Coleccion: Volcano. 2022
www.arteyjoya.com www.carmenlopezenamel.com rociogilgut@hotmail.com www.denismusic.com.ua Email: doinabacalu@yahoo.com dori_darki@yahoo.com
Espana Espana Ucrania Rumania Bulgaria
© Claude LCreations © Claudio Pino © Boaz Nobelman

Carole de Vleeschouwer ClaudeL. Claudio Pino Dzianis Baranouski Eckhard Adler Eden Herman Rosenblum
Anillo. “SugarCube Ring” Broche. “Debris Precieux...” Anillo- tres dedos. “Asterism Ring” Pendientes, aretes, anillo. “Volga Collection” Broche. “Round About* Anillo. “Spondollage”
Coleccion: SugarCube. 2022 2022 2022 2022 Coleccion: Santayi. 2018 Coleccion: Spondollage Blue, Orange, Red, Yellow 2022
carole.eat@gmail.com www.claudelcreations.fr www.pinodesign.net Www.tvorec.by www.eckhard-adler.de www.klimto2.net/jewellers/eden-herman-rosenblum
Bélgica Francia Canada Bielorrusia Alemania Israel
© Ana Georgescu © Dagmar Jacobsen © David J Lilly © Laurent David-Larmet © Anthony Mclean

Cleopatra Cosulet Dagmar Jacobsen David J Lilly EinavBenzano Elin Weinstein Emilio A.Riquelme Gomez
Broche. “Incipit-The Growth” Colgante. “Highflyer” Collar. “Blue Lace Agate Outline” Collar. “Black & White/Together” Anillo. “Rain over techno Japan” Collar. “Cruz de Rosario”
Coleccion: Incipit. 2022 Coleccion: Wearable pictures and sculptures. 2020 Coleccion: Outline. 2020 2022 Coleccion: Techno Japan. 2021 2022
www.cleopatracosulet.ro www.dagmar-silber-werk.de www.davidjlilly.com www.einav-benzano.com www.elinweinstein.com riquelmeemilioa@gmail.com

Rumania Alemania Inglaterra Francia-Israel Canada Espana
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Conociendo a KATUXA JOYAS

©BeatrizBadas Alvarez

atuxa Joyas celebro en el

mes de diciembre su dieci-

séis aniversario con la aper-

tura de su nueva tienda en la

Plaza do Toural, en Santiago
de Compostela. Detras, se encuentra
una joven disefiadora que se centra en
el disefio, el asesoramiento y el trato
personalizadoy su filosofia se basaen su
relacion especial con las gemas, dando
rienda suelta a suinspiracion, sin perder
el respeto por la belleza que la propia
naturaleza crea; y también por su cons-
tante renovacion para adaptarse a las
necesidades de sus clientes. Sus piezas se
caracterizan por un diseno con caracter
y personalidad propia.

+Como te iniciaste en el mundo de la
joyeria?

Fue un poco por casualidad. Mis
abuelos tenian una taller de piel y yo
me crié en ese anfiteatro viendo como
mi abuelo creaba bolsos, zapatos, etc.
y, ademas, veia como él y sus operarios
realizaban todo el proceso de produc-
cion. Mientras estudiaba derecho me di
cuenta de que este no seria mi caminoy
terminé en la Escuela de artes de oficio
de Santiago de Compostela; sabia que
queria crear con las manosy me decanté
porelmundo delajoyeria. Fue entonces,
estudiando historia delajoyeria, cuando
aprendiaamarlasjoyas.Y es que cuando
uno conoce la trayectoria de este sector,
entiende que la joyeria ha estado con
nosotros desde los principios de los
tiempos.

+Cual eslafilosofiade Katuxayenqué
se diferencia de otras marcas?
Lafilosofiadelajoyeria estd muy anta-
gbnica al gramo por oro, que es normal ya
que también tienen que existir los fabri-
cantes, pero Katuxa no tiene nada que
ver con la joyeria convencional y para
mi, lo mas importante es la piedra ya
que siempre trabajo con piedra natural.
Mi filosofia es hacer piezas exclusivas,
Unicas y buscadas asi a proposito, no
me gustan las repeticiones. Las piedras
naturales tienen su propia personalidad
ydan mucho juego. Por ello, mi trabajo es
ofrecer una belleza mayor a esa piedra,

=

mejorarla.

Ademas también hago arreglos de
piezasdeoro antiguasylasvuelvoatraer
a este siglo para que los clientes la sigan
luciendo, aunque respetando siempre
el trabajo de los anteriores joyeros por
lo que intento invadir lo menos posible
esapieza.

En cuanto a inspiracion, todo lo que
rodea a Santiago de Compostela influye
en mis creaciones, como la naturaleza,
el mar o el granito, material por exce-
lenciade estaciudad;ademaslajoyeriaen
Santiago esta presente desde hace siglos.
También soy una enamorada del arte y
creoquelajoyeriaesarte; puedes contem-
plar un cuadro de la misma manera que
puedes contemplar unos pendientes. La
joyeria, desde mi concepto, esta hecha
parael alma, paralabelleza.

Has estado presente en la Fashion
Week de Londres 2022, cuéntanos
sobre esta experiencia

Me gusta mucho hacer desfiles y
ya habia realizado uno aqui en Galicia,
aunque con lajoyeria como protagonista
ya que me interesa mucho que ésta no
necesite del textil y tenga su propio peso
especifico; pero Londres fue brutal y
apasionante. Tenemos un concepto muy
distinto los disenadores de textil y los
disenadores dejoyas, entonces esta expe-
riencia me ha enriquecido muchisimo.
Lo que me traigo de Londres es como un
desfile de modate permiterealizar piezas
mas creativas, jugando con la imagina-
cion sin pensar inicamente en el punto
de venta, dedicandote exclusivamente
al disefio.

Para este desfile, ademas, quise
hacer un guino alo que esel azabache en
Santiago de Compostela y tras 16 afios,
estas fueron mis primeras creaciones
con este material. Lo mezclé con perlas
para darle un poco de luz y mi sorpresa
fue que se entendio el concepto y las
mujeres entendian la fuerza de estas
piezas, sobre todo si tenemos en cuenta
que el azabache se lleva usando siglos;
es decir, comprobé como la joyeria es un
lenguaje universal.

¢ Como crees que ha evolucionado el
sectordelajoyeria?
Lo que echo de menos en la joyeria, y
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creo que otras joyerias también estaran
de acuerdo, es que hemos perdido la
capacidad de hacer sofar y es algo que
no deberiamos perder nunca. Entiendo
que debe de existir joyeria para todoslos
bolsillos, pero yo quiero que mi joyeria
sea como una alta costura, hacer sonar
amis clientesy si no hago eso, considero
que no estoy haciendo bien mi trabajo;
no essololainversion, creo que debemos
vender algo mas que lo que pesa el oro o
el diamante. El lujo son sensaciones y si
perdemos eso nos estamos desviando. De
hecho,empresasdel textil estan cogiendo
el nicho de mercado apostando por alta
joyeriay estan haciendo lo que nosotros
no hacemos, que es hacer sonar, hacer
que vengan los clientes a la tienda, que
le ensefies de donde viene, con qué esta
hechoysi esta hecho para ti.

El sector ha cambiado mucho pero
creo que ahora mismo se esta pola-
rizando, como la sociedad, y creo que
seguira polarizandose a lo largo de los
afos. A mi me pasa, esa joyeria media
que teniamos se ha perdido y ahora los
clientes eligen o una pieza disenada
exclusivamente paratio una pieza basica
de primer precio.

Y en el comportamiento del consu-
midor?

Creo que nuestro trabajo es educar
al cliente, a mi me encanta hacerloy me
encanta explicar mi trabajo también ala
gentejoven. Ademas, en estos momentos
enlos que estamos tan concienciados con
reutilizar es importante dar a entender
eso; por ejemplo, el oro no se pierde
nuncay el valor sentimental tampoco.
Igual nos enfocamos mucho en el valor
monetario y nos olvidamos del resto. El
mundo de la joyeria es muy amplio y nos
tenemos que enfocar en todolo que forma
este universo, como su caracter simbdlico
olajoyeria como amuleto.

Debemos analizar hacia donde
queremosir;entiendo que hay que vender
yaque somos unaempresay tenemos que
tener la puerta abierta, tenemos unos
gastosy cada vez es mas complicado con
estas subidas, pero tenemos que hacer
sonary asesorar al cliente para que no
pierda la sensacion de comprar esa joya
y que ademas perdure en el tiempo.

Ademas, las mujeres se compran sus

joyasy son mujeres, en micaso, apartirde
los 40 que valoran este sectory se sienten
identificadas con las piezas. También
tengo un cliente mas joven que admiran
estesectorgraciasasus madresy abuelas,
que ya llevaban joyas; y siguen viniendo
mis primeras clientes de hace 16 anos, me
encantamantener esarelacion, hacerlas
sentir como en su casa.

Porotrolado, estamos en un momento
de cambio y nos tenemos que adaptar
a ese cambio. Por ejemplo, los collares
de perlas de toda la vida que ya llevaban
nuestras abuelas ahoratambién son una
joyaparalos hombres; el publico mascu-
lino esta pisando muy fuerte, es un nicho
de mercado fantastico, y esto nos hace
salir de nuestra zona de confort y hacer
que un publico mas amplio se interese
por este sector.

sCrees que se esta recuperando la
costumbre e ilusion de comprar fisi-
camenteenlastiendasdejoyeria? ;Qué
deberia hacer el sector para que esto
siga en crecimiento?

Lapersonanecesitael tactoylasjoyas
estan hechas para llevarlas, no son un
accesorio como un bolso, estan hechas
paralucirlasen nuestro cuerpoy es nece-
sario probarlasyvivir esa experiencia. La
joyeria esta hecha para embellecer a la
mujery es un universo muy amplio como
para hacer un click y ya esta.

Las nuevas generaciones entienden
este sector como algo muy lejano y ajeno
y tenemos que cambiar ese mensaje
también en la tienda. Es un trabajo para
los que estamos detras del mostrador
y cuando entre alguien joven a la
tienda, debemos tomarnos la molestia
de explicar qué hacemos y como lo
hacemos porque, ademas, no sabemos
si esa persona volvera en un futuro. Es
un sobreesfuerzo pero en mi caso me
encantahacerlo,y de estamanera conse-
guiremos que las nuevas generaciones
entren en nuestras tiendas, que vean este
sector como algo cercano.

También es necesario un poco de
innovacion aunque queramos mantener
ese valor atemporal en nuestro sector
y ofrecer disenos que perduren, consi-
dero que ambas cosas son compatiblesy
podemos ofrecer disenos diferentes. Hay
sitio paratodos. ¢
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